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MARC DE LA REVISIO DEL PECAB

10 MARC DE LA REVISIO DEL PECAB

1.1. ANTECEDENTS

El Consell Plenari del 28 d’abril de 1999 va aprovar la revisi6 del Pla especial de ’equipament comercial ali-
mentari de la ciutat de Barcelona (PECAB) vigent des de [’'any 1986.

Els objectius d’aquella revisié van ser adaptar el PECAB: a) als canvis en els comportaments del consum; b) als
nous fendmens comercials, i ¢) a la superacio de les distorsions existents en 'aparell de ’equipament comercial.

L’article 3 del PECAB ja establia la necessitat de revisar el grau d’acompliment de les seves determinacions
un cop transcorreguts quatre i vuit anys des de I’aprovaci6 a fi de procedir, si escau, a una revisi6.

L’article 4 de la normativa detallava qué calia entendre per revisié del PECAB i quines eren les circumstancies
que n’aconsellaven la revisié:
Article 4. Revisio del PECAB: Circumstancies que la justifiquen

1. S’entén per revisié del contingut del PECAB una alteracio substancial de les seves determinacions de
manera que afecti la xarxa de distribucié alimentaria, la definicié conjunta de les polaritats comercials
o qualsevol altre dels elements fonamentals del Pla especial.

2. So6n circumstancies que justifiquen la revisié del PECAB, i que en tot cas hauran d’ésser esmentades i
conegudes en I’acord d’inici dels treballs de revisio:

a) Variacions de poblacio per sobre d’ un 33 % respecte a la xifra del padré de 1996 o canvis en els compor-
taments de consum que signifiquin una alteracié substancial de la demanda de productes alimentaris.

b) Canvis significatius en la distribucio de les quotes de mercat entre les distintes formes comercials
de la distribucié alimentaria.

¢) Aparicié de nous fendmens comercials que suposin canvis en la xarxa definida pel Pla.

d) Aparicié de distorsions en I’ aparell de I’ equipament comercial que es produeixin i manifestin amb
motiu de I’ aplicacié del Pla.

e) Una revisié del Pla territorial sectorial d’ equipaments comercials que afecti de forma substancial
les previsions del PECAB.
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Del conjunt de les cinc circumstancies que justifiquen la revisié, com a minim una (la que fa referéncia al Pla
territorial sectorial d’equipaments comercials) resulta determinant, tenint en compte que el PTSEC ha desa-
paregut del nostre ordenament juridic com a conseqiiéncia del nou marc legislatiu representat per:

M La Directiva europea de serveis del mercat interior (2006/123/CE).

M La Llei 17/2009, de 23 de novembre, sobre el lliure accés a les activitats de serveis i el seu exercici.

M La Llei 1/2009, de 22 de desembre, d’ordenacié dels equipaments comercials.

Per la seva importancia i repercussio en els continguts del Pla especial del comerg alimentari de Barcelona, a
continuacié es resumeixen els principals trets d’aquestes normatives:

1.1.1.

A finals de I’any 2006, el Parlament Europeu i el Consell de la Unié van aprovar conjuntament la Directiva
2006/123/CE, de 12 de desembre, relativa als serveis en el mercat interior.

Entre molts altres aspectes, la Directiva europea de serveis en el mercat interior (DESMI) destinava tot un
capitol (el 111) a la llibertat d’establiment dels prestadors dels serveis, als régims d’autoritzacié i a la regulaci6
de les condicions per a la concessié de les autoritzacions (o llicéncies d’establiment).

De forma resumida, aquestes condicions requereixen que les llicéncies o autoritzacions:

I Persegueixin finalitats que no puguin aconseguir-se mitjang¢ant procediments menys restrictius.
B Apliquin uns criteris que no siguin arbitraris ni discriminatoris.
B Apliquin uns criteris clars, inequivocs i predictibles, a més d’objectius, pablics i transparents.

B Responguin araons d’interés general, i que les mesures i els criteris d’autoritzacié siguin proporcionals
als objectius generals.?

Per la seva transcendéncia posterior, convé recordar? que les raons d’interés general es refereixen, entre
d’altres, a temes com ara l'ordre piblic, la seguretat i la protecci6 civils, la protecci6é dels consumidors, la
protecci6 del medi ambient i els entorns urbans, la conservacié del patrimoni, etc.

Finalment, els articles 14 i 15 fixen determinats aspectes que resulten incompatibles amb els tractats de la
Unié, i per tant queda prohibit considerar-los per als procediments d’autoritzacid, o bé cal avaluar-los i justi-
ficar-los de forma estricta.

Entre els primers (condicions prohibides en l’article 14) hi figuren:

I L’aplicacié cas per cas d’una prova econdomica destinada a avaluar una demanda del mercat.
M L’avaluaci6 del impactes economics previstos per a l'activitat.

M El sotmetiment de ’autoritzaci6 a la programacié econdomica (perd no a la planificacié urbanistica,
per exemple).

1 Article 10 de la Directiva 2006/123/CE.

2 Vegeu larticle 4.8 de la Directiva.
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| entre els condicionants per avaluar i justificar per raons d’interés general (article 15) hi figuren:

M Limits quantitatius o territorials.

M Limits fixats en funcié de la poblacié o distancies entre establiments.

Cal tenir en compte aquesta regulaci6 tant en les lleis i els procediments existents en el moment de la plena
entrada en vigor de la Directiva (desembre de 2009), com en aquelles lleis, procediments, reglaments, plans,
etc. que es puguin aprovar des de la promulgacié de la norma europea.

1.1.2.

La Directiva europea establia que els estats membres (en tots els seus ambits administratius) havien de
revisar (i transposar a ’ordenament juridic nacional) tota la seva normativa propia en aquest termini de tres
anys, fins a finals del desembre del 2009.

En I’ambit de ’Estat espanyol, la norma més important és la Llei 17/2009, de 23 de novembre, sobre el lliure
accés a les activitats de serveis i el seu exercici, que té caracter de legislaci6 basica a I’empara de l’article 149
de la Constituci6 espanyola.

A grans trets, aquesta Llei transposa molt directament el contingut de la Directiva mitjan¢ant una redaccié
més acurada de l'articulat i una ordenacié possiblement més entenedora.

En aquest sentit, la llibertat d’establiment es regula en el capitol Il de la Llei, on es reprodueixen les mateixes
condicions que fixa el capitol Ill de la DESMI esmentats en ’apartat anterior.

També es reprodueixen en larticle 9 de la Llei les condicions generals que han de tenir les autoritzacions
(art. 10 de la DESMI), i en els articles 10 i 11 els requisits prohibits i excepcionals, que equivalen a allo que
regulen els articles 14 i 15 de la DESMI, respectivament.

Amb anterioritat, I’article 3.11 defineix les raons d’interés general en els mateixos termes que larticle 4.8 de
la Directiva.

1.1.3.

En aquest context, el Govern de la Generalitat de Catalunya va aprovar el Decret llei 1/2009, de 22 de desem-
bre, d’ordenacié dels equipaments comercials, convalidat posteriorment pel Parlament de Catalunya.

Aquesta nova Llei fa referéncia concreta a la Directiva europea, marc en el qual cal inscriure les modificacions
dels procediments d’ordenaci6 de les activitats comercials.

Els principis i objectius expressats per la nova Llei catalana per a 'ordenaci6 de les activitats comercials es
fonamenten en el principi general de la llibertat d’ empresa en el marc de I’ economia de mercat dins una
lleial competéncia.
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Més concretament, el mateix article 4 de la Llei assenyala els principis que han d’informar el planejament
de les activitats comercials, i aquest és el cas especific del Pla especial del comerg alimentari de Barcelona
(PECAB): En la planificacio dels equipaments comercials s’ han de tenir en compte les diverses necessitats i
expectatives del conjunt de la ciutadania, avaluar-ne la possibilitat de desplacament[...]

Aquests principis generals es concentren en ['article 4.2 en els segiients objectius per a aquesta nova poli-
tica comercial:

a) L’ afavoriment de la cohesié social, entesa com un dels elements que, juntament amb la cohesié ecolo-
gica, economicaiinstitucional, conformen de manera conjuntaiindissoluble la sostenibilitat pretesa, la
qualimplicanecessdriamentlaprossecucié d’ equilibriseconomicsenllocdeltradicional creixementline-
aliacumulatiu; per garantir, en aquest context, I’ aprovisionament, la diversitat d’ oferta i la multiplicitat
d’ operadors enun model de ciutat que ofereixiles mateixes possibilitats peratots els ciutadansiciutada-
nes itots els sectors socials, incloent en aquest objectiu la integracié de les situacions de dependeéncia.
[...]

b) La potenciacié d’ un model de ciutat compacta en qué I’ s residencial s’ harmonitza amb les activitats
comercials i de serveis, per enfortir les estructures comercials com a valors de la cultura mediterrania.

) La reduccio de la mobilitat per evitar els desplacaments innecessaris que congestionen les infra-
estructures publiques i incrementen la contaminacié atmosférica derivada del transit de vehicles.

[..]

Resulta d’especial significaci6 el que es regula en la disposicié addicional primera del Decret llei en relacid
amb les competéncies del municipi de Barcelona:

En el municipi de Barcelona, ateses les especials caracteristiques que es deriven de la capitalitat del
pais i atés el que estableixen els articles 11.1.n, 58.1, 59 i 71 de la Llei 22/1998, de 30 de desembre, de
la Carta municipal de Barcelona, I’ Ajuntament de Barcelona €s competent per atorgar les llicéncies
comercials corresponents als establiments amb una superficie de venda inferior a 5.000 metres qua-
drats, d’ acord amb les ordenances i la planificacio comercial propies.

En definitiva, el Decret llei permet establir el marc general que ha de tenir la planificacié urbanistica de les ac-
tivitats i els usos comercials, i reconeix de forma molt més precisa la plena autonomia de la ciutat de Barcelo-
na, en funcié de la seva Carta municipal en el marc de les seves ordenances i la planificacié comercial propia.

1.1.4.

En el mateix procés d’incorporaci6 de la Directiva europea al dret espanyol d’ordenacié de les activitats comer-
cials, el mar¢ de 2010 es va aprovar la Llei 1/2010 de reforma de la Llei 7/1996 d’ordenacié del comerg al detall.

En la seva disposici6 final segona, s’estableix que aquesta Llei permet la incorporacié de la Directiva a la
legislaci6 espanyola. La disposicié final primera estableix, a ’empara de larticle 149 de la Constituci6 espa-
nyola, el caracter basic de la Llei reformada d’ordenaci6 del comerc al detall.
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Els aspectes més significatius que s’introdueixen en aquesta modificaci6 tenen relacié amb:

M Una definicié més acurada del que cal entendre per establiment comercial.

M La generalitzacio de la llibertat d’establiment sense estar subjecte a régims d’autoritzacié especifica,
excepte en aquells casos en qué puguin considerar-se raons d’interés general, definides segons el que
s’estableix tant a la Directiva com a la Llei 17/2009 sobre el lliure accés.

I La prohibicié de sotmetre les llicéncies o autoritzacions a proves de caracter economic.

M L’atorgament a les comunitats autonomes de la regulacié dels procediments d’autoritzacié per a la
implantacié dels equipaments comercials.

I Diversos aspectes relacionats amb formes de venda especifiques, com ara la venda de saldos, la venda
a distancia, la venda en maquines automatiques, la venda ambulant, etc.

M La necessitat de sotmetre el conjunt de les administracions pabliques al dret comunitari europeu.

M L’avaluaci6 dels impactes ambientals i les condicions d’accessibilitat.

l L’establiment de criteris generals sobre la planificacié dels usos comercials en relacié amb els proble-
mes derivats de la mobilitat, les compres en ’entorn de proximitat, etc.

1.2. UN NOU MARC SOCIODEMOGRAFIC | ECONOMIC

En els prop de vint-i-cinc anys que han transcorregut des que Barcelona es va dotar del primer pla d’orde-
nacié de les activitats comercials, la ciutat ha viscut un intens procés de transformacié que ha comportat
alteracions substancials en el marc de referéncia de la distribucié comercial alimentaria a la ciutat, aixi com
processos importantissims de transformacié urbanistica, iniciats a finals dels anys vuitanta amb el conjunt
d’obres necessaries per a la celebraci6 dels Jocs, i que han continuat amb importants processos de transfor-
macié i reforma interior a tots els districtes de la ciutat.

Aquests canvis ja van suposar ’'any 1999 una primera revisié del PECAB. Els principals canvis que s’apuntaven en
la memoria de la revisi6 de 'any 1999 s’han consolidat, i fins i tot accelerat, i es poden sintetitzar en els segiients:

B Acceleracié en el procés de concentracid, amb disminucié del nombre d’establiments tradicionals i
augment de la superficie total de venda en el que podriem anomenar “nou comerg”.

l Aparici6 de nous formats comercials (especialment els discounts) i consolidacié de determinades em-
preses operadores del sector de la distribucié alimentaria (des de cadenes locals fins a la implantacié
d’empreses multinacionals).

l Obertura de noves superficies comercials, tant en les arees de nova centralitat com en localitzaci-
ons perifériques.

I Canvis en 'estructura urbana de la ciutat, com a conseqiiéncia de les obres d’infraestructura viaria
i d’operacions de reforma interior, que han permés una major mobilitat de la poblacié i 'aparici6é de
noves possibilitats edificatories.

M Consolidacio de la politica de reestructuracié dels mercats municipals i d’operacions urbanistiques
sobre els seus entorns.

I Canvis en l’estructura demografica de la ciutat.
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Aquests canvis configuren un conjunt de modificacions importants d’ordre econdmic, urbanistic, demografic
i legislatiu que tindran repercussio sobre la localitzacié del sector comercial alimentari a la ciutat.

1.2.1. Variacions de la poblacio

Durant el periode 1986-1996, en qué el PECAB va estar vigent en la seva versi6 inicial, la ciutat de Barcelona
va experimentar un decreixement poblacional en xifres absolutes proper als 200.000 habitants. Durant el
segon periode, en canvi, la poblacié resident a Barcelona ha experimentat creixements importants (de ordre
del 7,5 % i 112.000 persones).

QUADRE 1
EVOLUCIO DE LA POBLACIO RESIDENT A BARCELONA

1986 1996 2010 VARIACIO % VARIACIO %
86-96 96-10
Ciutat Vella 101.264 83.829 107.426 -17.435 -17,2 23.597 28,1
Eixample 288.512 248.777 266.874 -39.735 -13,8 18.097 7,3
Sants-Montjuic 183.250 167.390 182.395 -15.860 -8,7 15.005 9,0
Les Corts 89.668 81.864 82.952 -7.804 -8,7 1.088 1,3
Sarria-Sant Gervasi 151.878 129.573 143.911 -22.305 14,7 14.338 11,1
Gracia 133.605 115.753 123.383 -17.852 -13,4 7.630 6,6
Horta-Guinardé 192.022 169.832 171.186 -22.190 -11,6 1.354 0,8
Nou Barris 197.228 170.849 168.181 -26.379 -13,4 -2.668 -1,6
Sant Andreu 147.575 135.579 146.528 -11.996 -8,1 10.949 8,1
Sant Marti 216.810 205.359 228.701 -11.451 -5,3 23.342 11,4
BARCELONA 1.701.812  1.508.805 1.621.537 -193.007 -11,3 112.732 7,5

1.2.2. Canvis en la demanda alimentaria

La recuperacié demografica de la ciutat ha suposat una certa rectificacié en ’envelliment de la poblacié que
es posava de manifest ’any 1996. L’aparicié de nous fendmens migratoris i la tendéncia al “reagrupament
familiar” comporta el reforcament, per baix, de la piramide demografica, amb les repercussions que aixo té
sobre la demanda en alimentacié.

En un altre ordre d’idees, si bé és cert que el pes de la despesa en alimentaci6 sobre el total de la despesa
familiar es continua reduint, els augments de renda dels darrers anys (amb la interrupcié per la crisi del
2009-2010) fan presagiar un augment significatiu del volum global de les compres en alimentaci6 a la ciutat
de Barcelona.
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Les dades més recents sobre la freqiiéncia de compra i la quota de mercat dels diferents formats comercials, i
que es reprodueixen en els apartats segiients, mostren canvis en les dietes alimentaries que han de reforcar
el paper dels establiments especialistes i dels mercats municipals, per un repunt clar del consum de produc-
tes frescos.

1.2.3. Nous formats comercials i implantacio territorial en els ambits urba i metropolita
de Barcelona

Des de 1986, el sector de la distribucié comercial alimentaria ha experimentat, a Barcelona i a Catalunya,
canvis radicals pel que fa als formats i les estructures empresarials en el camp de la distribuci6. Una part
d’aquests canvis son, al seu torn, resultat de canvis importants en els habits de consum i compra de la so-
cietat, arrelats en fendmens que han estat analitzats a bastament. Una altra part dels canvis sén resultat de
modificacions de la l0gica economica amb la qual havia operat tradicionalment el sector, i que contribueixen
a l’aparicié d’uns nous formats comercials.

Pel que fa a Barcelona ciutat i el seu entorn metropolita, a partir de 'aprovaci6 de la Llei d’equipaments
comercials de la Generalitat de 1987, principalment a partir de 1990, es produeix una verdadera explosié de
grans formats instal-lats en la corona immediatament exterior al municipi. També dintre del terme municipal
hi ha algunes instal-lacions significatives (Glories, U’llla, Vall d’Hebron, Diagonal Mar, la Maquinista, etc.), que
van aprofitar en la majoria dels casos operacions de regeneracié urbanistica d’arees concretes, a les quals
’Ajuntament volia donar un paper de centralitat rellevant (en el mapa adjunt es localitzen les principals im-
plantacions comercials de I’area metropolitana).

Cal dir que, malgrat la poténcia de la corona exterior d’equipaments comercials en gran format i les facilitats
per als desplagaments que suposen els nous eixos viaris, la fuga de compra (mesurada com a percentatge de
compra de residents efectuada fora del terme municipal) pel que fa a ’'alimentacié ha tingut un creixement
significatiu pero encara té una magnitud limitada. Aquesta practica es concentra en els districtes més peri-
ferics i propers a les arees d’influéncia d’aquests formats metropolitans: fonamentalment, Les Corts, Horta-
Guinardd, Sants-Montjuic i Nou Barris.

Pel que fa als formats d’autoserveis (des dels petits fins als supermercats), hi ha hagut dos canvis rellevants.
Per una banda, la consolidaci6 a ’al¢a de la quota de mercat dels supermercats en el conjunt de la distribuci6
alimentaria i el creixement en m2 dels establiments individuals d’aquest format, la qual cosa els ha compor-
tat un guany en la quota de mercat en el subsector de I’alimentacié fresca.

Elsegon fenomen significatiu en aquest bloc ha estat ’'aparicié de nous formats comercials, els establiments
de descompte o hard-discounts, i els establiments especialistes, principalment en fruita i verdura, amb una
forta estructura empresarial.
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Tant 'Area de Comer¢ de I’Ajuntament de Barcelona com I'Institut Municipal de Mercats elaboren estudis
sobre els comportaments de compra de les families barcelonines, ja sigui amb caracter especific o bé dintre
d’investigacions més generals, per tal d’incloure’ls en I'anomenat Omnibus municipal.

2.1. FORMATS COMERCIALS

El tret més caracteristic de 'estructura de formats comercials pel que fa a la compra d’alimentaci6 fresca és
la preséncia dels mercats municipals i els supermercats.

En el grafic adjunt es pot analitzar ’evoluci6 de les quotes de mercat des de [’'any 2000 fins a 'actualitat per
al conjunt de l'alimentaci6.

Si bé és cert que els supermercats tenen la maxima quota de mercat en la compra d’alimentacié i altres
productes quotidians, la situaci6 s’inverteix quan s’analitza en concret els establiments on es compra l’ali-
mentaci6 fresca.

Per a aquests sectors, el mercat municipal és el format preferit de les families barcelonines.

GRAFIC 1
EVOLUCIO DE LA QUOTA DE MERCAT SEGONS EL FORMAT COMERCIAL
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QUADRE 2
ESTABLIMENT ON ACOSTUMA A COMPRAR L’ALIMENTACIO FRESCA

% Juny o9 Des o9
Al mercat municipal 41,9 46,1
Al supermercat 33,6 28,0
A la botiga de barri/especialitzada 18,9 22,1
A ’hipermercat 2,5 1,8
Als grans magatzems 0,8 0,5
Als centres comercials 1,1 0,5
Altres 0,1 0,1
Cap/no compra/ns-nc 1,1 0,9
N (1000) (1000)

Si aproximem U'analisi per grups de productes, la fruita, la verdura i el peix fresc son els elements determinants
de les compres dels diferents tipus de formats especialistes i mercats municipals, mentre que els supermer-
cats son els establiments preferits per als productes secs i productes de consum quotidia no alimentari.

GRAFIC 2
QUOTA DE MERCAT DELS DIFERENTS FORMATS
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2.2. DISTRIBUCIO DESIGUAL DE L’OFERTA PEL TERRITORI DE LA CIUTAT

El comerg alimentari a Barcelona constitueix una xarxa territorialment molt descentralitzada. A diferéncia d’al-
tres branques, el comerg alimentari no genera grans eixos que ocupen zones centrals del territori de la ciutat,
sind que forma aglomeracions (pols) ubicades en les proximitats dels llocs on resideix la poblacid. L’esquema
de polaritats comercials dissenyat pel PECAB original ha tingut, en termes generals, un éxit important en la
configuraci6 dels mercats municipals com a animadors de nuclis comercials quotidians al territori.

Complementariament a aquest paper de distribuidors territorials de les polaritats comercials, el mercats
municipals son equipaments pablics i, en els objectius municipals, sén el format que permet exercir amb més
garanties per al consumidor la comparacié de qualitat i preus en producte no estandarditzat.

Tanmateix, la situacioé dintre i al voltant d’aquests mercats no és uniforme, per diferents raons:

I Diferéncies importants en equipament i servei al comprador: no-obertura a les tardes, qualitat de les
instal-lacions, mix comercial regenerat o no.

M Les variacions de poblacié durant el periode 1986-2010 han afectat de forma diversa: en termes ge-
nerals, la poblaci6 resident en entorns de nuclis historics (Ciutat Vella, Sants, Sant Andreu) ha tingut
un millor comportament que no pas altres districtes de la ciutat que també disposen d’aquest equipa-
ment, com ara ’Eixample o Gracia.

M La densitat i coheréncia comercial de l'oferta quotidiana situada dins de les respectives arees de pola-
ritat no és la mateixa en tots els casos.

Al mateix temps, 'origen de la clientela dels diferents mercats assenyala clarament que es tracta d’equipa-
ments de proximitat.

QUADRE 3
ORIGEN DEL CLIENT EN FUNCIO DEL MERCAT
o o
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Flho <€ v a < »n < a0 < »n < 5 < T < 52 < < 0ha <
Abaceria 100 0,5 1 1 1 05 05 7,9 17,1 15 2,5 0,5 0,5 1,5
Horta 100 o5 81,8 10,1 3,5 3 1
Mercé 100 0,5 0,5 0,5 1 05 62 13,9 49,5 22,7 4,6
Provencals 100 0,5 0,5 2,1 72,8 24,1
Sant Antoni 100 6,1 59,7 13,3 18,9 05 05 0,5 0,5
Sants 100 0,5 0,5 65,3 30,1 3,1 0,5
Concepci6 100 0,5 36,5 60,4 0,5 0,5 1 0,5
Les Corts 100 L5 1,5 944 L5 05 05
Santa Caterina 100 71,4 83 21 21 26 2,1 05 05 05 1,6 21 05 16 0,5 3,6
Sarria 100 1,1 1,1 05 1,6 4,2 852 48 1,6

Total 00 7 6 62 41 79 69 53 101 07 84 06 76 21 91 29 53 29 09 73 3
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2.3. LA PROXIMITAT COM A HABIT CLAU DEL CONSUMIDOR

El tercer element caracteristic de les compres d’alimentaci6 és la proximitat de les compres respecte del domicili.
Aquesta demanda de proximitat es posa de manifest per diferents dades dels estudis municipals.

Per una banda, com es mostra al grafic segiient, al llarg dels darrers deu anys el mitja de transport majoritari
per accedir a les compres d’alimentaci6 son els viatges a peu, amb una gran estabilitat entre el 8o i el 87 %.

GRAFIC 3
SISTEMA DE TRANSPORT UTILITZAT PER FER LES COMPRES
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Aquesta voluntat de preferéncia per la proximitat encara es fa més palesa en el cas dels mercats municipals.

El temps de recorregut per desplagar-se fins al mercat municipal és, en més del 80 % dels casos, inferior a
10 minuts.

Finalment, els motius per no comprar als mercats municipals, tal com reflecteix el grafic segiient, estan de-
terminats per elements importants de proximitat: el mercat queda lluny, té més a prop altres establiments,
manca de temps.
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GRAFIC 4
MOTIU PEL QUAL NO ES COMPRA AL MERCAT MUNICIPAL
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El consumidor de Barcelona vol fer la compra quotidiana a prop de casa seva.

La resisténcia a abandonar els llocs immediats de residéncia per dur a terme les compres quotidianes és un
habit de localitzacié que pot tenir diverses lectures. Per una banda, pot resultar explicatiu de les quotes de
mercat de determinats formats mitjans, que s’adeqiien més a la trama urbana que avui concentra el gruix dels
residents de la ciutat. | per una altra, des del punt de vista de la gestié municipal, és coherent amb l'objectiu
de minimitzar els desplacaments interiors en vehicle privat i afavorir una pluralitat d’usos de ’'espai dins del
teixit urba, enfront d’altres opcions que proposen una especialitzacié per arees.

2.4. INCIDENCIA DELS DIFERENTS FORMATS COMERCIALS A LA CIUTAT

2.4.1.
Les dues versions anteriors del PECAB formulaven una xarxa d’equipament comercial alimentari jerarquitzada,
en la qual els ndduls d’articulaci6 eren el mercats municipals. La xarxa de mercats municipals ha crescut amb la
ciutat des de 1836 (construccié de la Boqueria). L’annexié de nous municipis (St. Andreu de Palomar, St. Marti
de Provencals, Horta, Corts de Sarria, Gracia, Sants, St. Viceng de Sarria...) va significar, també, la incorporacié
dels respectius mercats a la xarxa de Barcelona. En I'actualitat, aquesta xarxa esta integrada per quaranta-cinc
mercats zonals, que apleguen un total de 2.929 establiments comercials (el 68 % dels quals estan dedicats al
comerg alimentari). Pel que fa al subsector de I’alimentacié fresca, com hem vist abans, la xarxa de mercats
detecta una quota de mercat hegemonica que en alguns productes, com ara el peix, arriba al 60 % del total.

Tanmateix, I'evolucié dels formats presents en la distribuci6 alimentaria en els darrers deu anys ha situat
els formats mitjans de distribucié en un nivell de preséncia territorial i de valor de ['oferta amb una situaci6
jerarquica molt similar a la dels mercats municipals.
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Cal tenir present que els formats mitjans i mitjans/grans proporcionen actualment, en ’ambit urba, una va-
rietat d’oferta i preus equiparable —i, a voltes, superior— als grans formats, per la qual cosa esdevenen
instruments ideals per al desenvolupament de politiques de comerg de proximitat.

Els grans formats, vinculats a operacions amplies de regeneracié urbanistica de Barcelona, tenen també una
preséncia destacada en el proveiment quotidia de determinades arees i, tot i que no formen part del model
comercial més compatible amb lestructura de la ciutat, tenen una preséncia significativa en I'oferta de la
ciutat i una quota de mercat encara baixa respecte a la capacitat tedrica de les implantacions actuals.

Per aquestes raons s’incorporen a ’estructura del comerg alimentari de la ciutat, de la qual el PECAB n’és
’expressio, aquest conjunt de formats que, en definitiva, permeten combinar el comerg¢ de proximitat amb la
necessitat de facilitar la incorporacié de gammes completes d’alimentaci6.

2.4.2.
Els diversos formats comercials incideixen de forma diferent sobre parametres urbans.

Estudis recents duts a terme per Ulnstitut Sarda posen de manifest aquesta diferent incidéncia sobre tres
parametres (mobilitat generada al llarg de I’any, actes de compra i emissions de CO2) per a quatre tipus de
format (comerc tradicional, supermercats, discounts i hipermercats).

En el grafic adjunt s’analitza el comportament conjunt d’aquestes variables:

GRAFIC 5
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Aixi, mentre que el nombre d’actes de compra és decreixent des dels formats tradicionals fins als supermer-
cats, els impactes sobre la mobilitat i les emissions de CO, tenen un comportament practicament invers.

De forma resumida, podriem expressar que el comer¢ de més proximitat (formats tradicionals i supermercats)
concentra la majoria dels actes de compra i, en canvi, genera el minim d’emissions i mobilitat. El comer¢ de més
gran format, en la mesura en qué el nombre d’establiments és més reduit i no se situa en entorns de proximitat,
malgrat concentrar menys actes de compra, genera molts més viatges i, en conseqiiéncia, més emissions de CO,,.
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Amb uns o altres motius i finalitats i a partir de diversos instruments, les autoritats municipals han intervin-
gut tradicionalment en 'ordenaci6 i la regulacio de les activitats comercials i de la distribucié alimentaria.

A la legislaci6 del régim local, tant en la seva formulacié dels anys 20 i 50 (des de 'anomenat Estatut de
Calvo Sotelo fins a la Llei de régim local de 1985), s’atorga als ajuntaments competéncies en matéria de pro-
veiments, mercats i, en general, “control d’informacié i orientacié als consumidors”; s’obliga els ajuntaments
a dotar de serveis de “control d’aliments i begudes” i de “mercat de proveiments” i, en tot cas, s’arriba a fer
una reserva expressa en favor de les entitats locals en matéries “d’escorxadors, mercats i llotges centrals”.

Les motivacions de la formulacié originaria d’aquesta intervencié eren, entre d’altres:

I Assegurar les millors condicions de consum pel que fa a varietat, qualitat i preu en els productes alimentaris.
M Permetre el control sanitari dels aliments.
M Assegurar el proveiment fisic en condicions de mercat clar i transparent.

M Impedir practiques que persegueixin beneficis aliens a les activitats comercials (practiques especu-
latives, etc.).

I Assegurar un equilibri adequat entre les necessitats de consum i la rendibilitat professional del co-
merg d’alimentaci6.

Els instruments en mans del poder local tenen, perd, un abast limitat pel que fa a la capacitat efectiva d’inter-
vencié en la distribucié comercial. La Llei 7/1996, de 15 de gener, d’ordenacié del comerg al detall, atorga als
municipis Gnicament la facultat d’ordenaci6 urbanistica de la implantaci6 d’equipaments comercials, mentre
que a les comunitats autonomes els concedeix amplies facultats, inclosa la de desplegar una politica comer-
cial d’ordenaci6 territorial de les implantacions de grans establiments comercials.

El desenvolupament legislatiu fet a Catalunya, el Decret llei 1/2009 d’ordenacié dels equipaments comerci-
als, estableix elements de cooperaci6 entre les administracions i, com ja s’ha assenyalat en l’apartat primer
d’aquesta memadria, recull la singularitat del municipi de Barcelona, especialment les possibilitats de planifi-
caci6 que li atorga la Carta municipal.
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Les intervencions efectuades des de ’Ajuntament de Barcelona s’han centrat fins ara en els segiients tipus
generals d’instruments:

I Les ordenances municipals, reguladores de les condicions d’exercici de les activitats comercials, entre
les quals cal citar expressament les ordenances municipals de 1947, 'ordenang¢a municipal d’aliments
i establiments alimentaris, i ordenanca municipal de galeries i centres privats d’alimentacié.

M Foment d’un mercat majorista al més complet i transparent possible (a través de la Unitat Alimentaria
de Barcelona a Mercabarna).

M Creaci6 i manteniment d’una amplia xarxa de mercats municipals.

I Elaboraci6 i aplicacié del Pla especial de ’equipament comercial alimentari de la ciutat de Barcelona
(PECAB), en les seves versions de 1986 i 1999.

I Aprovaci6 del Pla especial de ’equipament comercial i els usos no alimentaris de Barcelona (PECNAB),
aprovat pel Consell Plenari ’'any 2007, que recull els principis i objectius de la planificacié urbanistica
municipal pel que fa a la proximitat i les arees de centralitat. En aquest punt té especial rellevancia el
fet que les arees de zonificacié del PECNAB recullen els centres comercials en funcionament que, en la
majoria dels casos, inclouen usos i establiments alimentaris.

3.1. MERCATS MUNICIPALS

El mercat municipal zonal, “la plaga”, ha estat tradicionalment el principal instrument d’intervencié munici-
pal en tant que permetia cobrir fonamentalment tres tipus d’objectius:

B Concentrar 'oferta en un marc fisic que faciliti la compra als consumidors.

I Actuar de mecanisme de regulaci6 i coneixement dels preus per part dels consumidors, amb possibili-
tat de comparar i escollir entre ofertes alternatives.

I Concentrar establiments per facilitar la funcié inspectora sanitaria dels aliments peribles.

Els mercats municipals son el format que permet exercir amb més garanties per al consumidor la comparacié
de qualitat i preu en productes no estandarditzats.

Malgrat la pérdua de quota de mercat de la xarxa de mercats municipals a Barcelona en el subsector de
l’alimentacié fresca, el qual constitueix el gruix de la seva xifra de negoci, s’observa que aquest format con-
tinua essent ’hegemonic del subsector, amb una amplia diferéncia respecte a la resta. D’altra banda, aquest
format comercial, per les mateixes caracteristiques de la trama urbana de la ciutat, s’adapta perfectament
als requeriments dels consumidors pel que fa a proximitat i a gamma d’oferta en la compra alimentaria. Els
mercats municipals han exercit, amb éxit, el paper —assignat en el PECAB original— de locomotores de pola-
ritats comercials descentralitzades al llarg de tots els barris de la ciutat, la qual cosa ha permés que més del
84 % dels barcelonins facin la seva compra alimentaria en ’entorn immediat de la seva residéncia.

Cal recordar, a més, que la politica de mercats municipals no és “intervencionista” o “publificadora”, en el
sentit de menyspreu que des de determinats sectors es déna a aquestes expressions. Els mercats municipals
s6n una forma de suport pablic a la concentracié d’unitats economiques privades, per tal d’assegurar-ne les
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millors condicions de funcionament. Des de UInstitut Municipal de Mercats, s’han elaborat plans d’actuacié
en mercats com a instruments orientadors de la politica municipal d’inversions en els mercats, que descansa
en els principis de concertaci6 i de cofinancament de les intervencions entre els sectors piablic i privat. Aques-
ta plans han constituit, fins ara, els eixos basics de la politica de modernitzaci6 dels mercats municipals.

En el marc d’aquestes intervencions, s’han incorporat formats de supermercat a Uinterior dels mercats per
reforcar el paper d’aquests equipaments en U'estructura territorial del comer¢ de la ciutat, amb la voluntat
d’acostar ’oferta a la residéncia i minimitzar aixi la necessitat de desplacaments.

3.2. PECAB

Tant en la versi6 de 1986 com en la de 1999, es va assignar al PECAB com a missié fonamental la de referir so-
bre el territori de la ciutat de Barcelona les politiques municipals de distribucié alimentaria, és a dir, ordenari
regular el comerg d’alimentacié en ’espai urba de la ciutat. Aixo es concretava en tres ambits de planificacio:

I Localitzar i ordenar les polaritats comercials.
B Dimensionar ’equipament comercial fins a un nivell suficient.

B Regular els usos i formes comercials permesos en cada zona de la ciutat.

A aquests tres ambits caldria afegir-ne un quart, consistent a dimensionar i distribuir ’equipament comercial
de manera que no es produeixin concentracions que puguin suposar una major carrega circulatoria a la ciutat.

El PECAB manté el caracter de tot plantejament urbanistic d’intervenci6, en regular les activitats privades i pro-
gramar les actuacions plbliques. Les actuacions plbliques de caracter directe sén, en general, de dos tipus:

B Construcci6 de nous mercats zonals, o bé reforma o rehabilitacié d’algun dels existents.

I Actuacions en circulacié i infraestructura urbanistica, que hem anomenat polaritats comercials (creaci6
d’eixos o illes de vianants al voltant de mercats, etc.).

La regulaci6 continguda en el PECAB harmonitzava diferents llibertats i drets recollits en el text constitucio-
nal. Alla on la nostra Constitucio reconeix la llibertat d’empresa (art. 38), es garanteix la intervenci6 dels po-
ders pablics per protegir, en el seu exercici, la defensa de la productivitat, fins i tot mitjancant la planificacié.
La mateixa Constituci6 obliga els poders plblics a defensar els drets dels consumidors (art. 51) i a ajudar en
la modernitzaci6 i el desenvolupament de tots els sectors econdmics (art. 130).

Es, doncs, en aquest marc constitucional que cal veure el PECAB com 'instrument per oferir unes perspectives
més segures a ['activitat privada, en un intent de garantir una major productivitat, un servei més adequat al con-
sumidor, i el coneixement dels objectius i les actuacions del sector piblic en I’ambit de la distribucié alimentaria.

Aquesta interpretacié és la que adopta la senténcia amb data 19.02.88 de ’antiga Audiéncia Territorial de
Barcelona (ratificada per la senténcia del Tribunal Suprem de 28.09.93), que desestima el recurs contenci-
6s administratiu interposat contra el PECAB per la Generalitat de Catalunya. Aquesta senténcia esmenta,
també, la idoneitat de I'instrument utilitzat (el Pla especial) ateses les finalitats d’ordenaci6 urbanistica de
la normativa.
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El PECAB com a resum d’instruments legals ben diferents (Llei de régim del sol i ordenaci6 urbana, ordenan-
ces municipals, reglamentacié tecnicosanitaria, etc.) ha estat exemple de la voluntat municipal en una linia
d’actuacié de millora constant del comerg i la distribucié com a servei als consumidors i com a equipament
social i col-lectiu.

En aquest context, cal reprendre ’argumentacié que ja s’ha expressat en el primer punt d’aquesta memoria
pel que fa a la necessitat d’adaptaci6é del PECAB als principis i criteris que es deriven de la Directiva europea
de serveis del mercat interior, la Llei de lliure accés a les activitats de serveis i la Llei d’equipaments comer-
cials de 2009.

3.3. ORDENANCA D’ESTABLIMENTS | CENTRES DE COMERC ALIMENTARI DE BARCELONA

El PECAB de 1986 era una norma amb un contingut divers que aplegava elements de caracter urbanistic (di-
visi6 de la ciutat en perimetres) amb els de caire regulador de l’activitat comercial alimentaria amb indepen-
déncia de la seva ubicaci6 en la ciutat.

La revisi6 de 1999 va establir la separacié d’aquests dos elements, de manera que el nou PECAB contenia
exclusivament els de caracter urbanistic, i la resta d’elements s’afegien al contingut d’una nova ordenanca
d’establiments i centres de comerg alimentari.

En el procés actual s’ha seguit el mateix criteri, i es produeix també una revisié de 'ordenanca que permet
unificar i actualitzar les diferents normatives municipals i de rang superior que afecten els comercos alimen-
taris en aspectes relacionats amb la configuracio6 fisica dels establiments, les autoritzacions municipals i els
productes a la venda.
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4.1. CRITERIS MARC DE LA REVISIO

En el procés actual de revisi6 del PECAB s’ha establert un marc de quatre criteris inicials que han orientat els
treballs de revisi6:

B Com s’ha posat de manifest, la revisi6 actual del PECAB, a més de constituir un esfor¢ per adaptar-se i

actualitzar-se als canvis socials, territorials i de pautes de consum esdevinguts en els darrers deu anys,
esta motivat fonamentalment per la necessitat de respectar el nou marc legislatiu, conformat per la
Directiva europea de serveis del mercat interior (2006), la Llei de lliure accés a les activitats de serveis
(2009) i la Llei d’ordenacié dels equipaments comercials (2009).

I Assegurar la continuitat amb el model normatiu i els esquemes reguladors generals dels anteriors

PECAB, la pertinéncia dels quals ha estat convalidada per l'evoluci6 del sector comercial alimentaria la
ciutat i que, com s’ha exposat abans, ha assolit I’éxit en nombrosos aspectes. Aquests fets assenyalen
la validesa de 'opci6 presa d’entrada de descartar altres models (com ara l’establiment de sostres ma-
xims de creixement de superficie comercial alimentaria per arees), que no només haurien representat
una discontinuitat substancial respecte dels models anteriors, siné que presenten 'inconvenient d’'una
adaptacio dificil a un teixit de continuitat urbana com és la ciutat de Barcelona, i elements importants
de seguretat juridica pel que fa a la seva possible col:lusi6 en les lleis esmentades en el criteri anterior.

I Simplificar la gestio i el desplegament de la normativa: en el moment d’iniciar els treballs, 'aprovacié

dels plans especials estava sotmesa a un procediment que dificultava la gestid i el desplegament de
determinats aspectes previstos en la normativa original del PECAB (singularment, la creaci6 de focus
de polaritat en les arees de nova polaritat). Aixi mateix, i com s’assenyala en ’apartat 2.3, el contingut
divers de la normativa del PECAB aconsellava aplicar una separacié d’alguns elements (les superficies
minimes i els grups d’especialitzats) que no havien de tenir, forcosament, tractament en un instrument
urbanistic. L’aprovacio i entrada en vigor de la Llei de la Carta municipal de Barcelona, que déna a
la Corporaci6 la competéncia d’aprovar integrament els plans especials que afectin només el terme
municipal de Barcelona, va significar un canvi important pel que fa al primer dels aspectes esmentats.

I Homogeneitzar els conceptes i la terminologia amb els de la resta de [’ordenament comercial vigent:

en aquest sentit, la definicié de termes com ara “superficie neta de venda” o la nova tipologia d’esta-
bliments alimentaris incorporada en la revisi6 transposen directament les definicions analogues de
’ordenament autondomic.
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4.2. PrRincIPIS DEL PECAB

Els principis que van inspirar, originariament, la regulaci6 i 'ordenaci6 de les activitats comercials que s’es-
tableixen en el Pla especial podrien resumir-se en dos:

Il Assegurar al consumidor els nivells optims de servei i equipament comercial alimentari.

I Dotar els comerciants d’un marc de referéncia per a I’exercici de les activitats suficient per a la pres-
tacio del servei amb els nivells optims a qué és refereix el paragraf anterior.

A aquests principis originals, la revisi6 n’ha afegit dos de nous:

Il Fomentar la modernitzacié de les estructures empresarials del sector.

I Afavorir el principi de la proximitat, facilitant ’existéncia d’estructures comercials modernes a la
ciutat que minimitzin la necessitat de desplacaments.

Aquests quatre principis inspiradors contenen algunes giiestions que cal desenvolupar, tant des de la pers-
pectiva historica com des de la perspectiva dels elements que hi intervenen i que justifiquen la revisié.

Pel que fa als consumidors, les activitats comercials, en particular el comer¢ alimentari, es conceptuen com
a servei, en el sentit d’activitat econdomica que ha de donar satisfaccié a unes necessitats del consumidor: el
proveiment d’aliments.

Un nivell de servei adequat a les necessitats significa que, en cada zona de la ciutat, els habitants disposin,
en condicions de bona accessibilitat, de superficies comercials suficients i equilibrades entre els diferents
sectors. Aixo vol dir superficies comercials d’acord amb la poblacié i amb una proporcié adequada de cadas-
cun dels subsectors comercials alimentaris (productes frescos —carn, peix, fruita, hortalisses—, productes
secs i alimentaci6 en general, etc.).

El comerg alimentari té, a més, i des d’una perspectiva urbanistica, alguns aspectes que permeten conceptuar-lo
com a equipament.

El Pla general metropolita de Barcelona, en la definici6é de I’Gs comercial (art. 278) —I’Gis que correspon a
locals oberts al piblic destinats al comerg a ’engros o al detall—, el descriu com una activitat que es corres-
pon amb la que es permet exercir dintre dels equipaments comunitaris, definits en ’apartat e) de l'art. 212
com “equipaments de proveiments i subministraments [...] mercats i altres centres de proveiment, sempre
de titularitat pablica, encara que de possible gestié privada, i arees de servei”. En altres paraules, el comerg
alimentari exercit en mercats i altres centres de proveiment de titularitat pablica té caracter d’equipament.

D’altra banda, el Decret llei 1/2009, de 29 de desembre, d’ordenacié dels equipaments comercials, defineix
els establiments com “els locals, construccions i instal-lacions en espais coberts o sense cobrir en els quals
es desenvolupen activitats comercials”.

El caracter d’equipament del comer¢ alimentari, almenys en ’exercici de les activitats comercials en centres
plblics de proveiments, fa que aquests darrers puguin ocupar sols classificats pel Pla metropolita com a
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equipaments comunitaris (clau 7). El Pla especial, en referir-se a ’equipament comercial alimentari, ho fa en
el doble sentit de pla d’equipaments, d’acord amb I’art. 214 de les normes del Pla general metropolita (PGM),
és a dir, determinar amb detall el tipus d’equipament a les zones 7 i el pla de protecci6 dels equipaments per
regulacio dels usos.

Aquest doble caracter de servei i equipaments dels comergos d’alimentacié i proveiments permet fer-ne un
tractament urbanistic pel que fa a la localitzaci6, 'ordenaci6 i el paper en I’estructuracié de la ciutat, etc.
En relaci6 amb els comerciants, el PECAB mira de regular el suport fisic que serveix de base per a les seves
activitats; suport fisic que fa referéncia a quatre nivells diferents:

M El sol (localitzacid, usos, incidéncia sobre els preus, titularitat del sol, etc.).
M Ledificaci6 (intensitat d’Gs en els locals comercials, els mercats municipals, els centres alimentaris, etc.).

M L’entorn comercial (accessibilitat als centres comercials, mercats i centres privats, tipologies edificato-
ries que permeten els usos comercials, etc.).

B ’accessibilitat en transport privat i les necessitats d’aparcament lligades a determinats formats.

4.3. OBjJECTIUS DEL PECAB

A partir dels principis detallats en els apartats anteriors, el Pla es proposa un objectiu prioritari que ja ha
estat present des dels seus inicis:

Afavorir les diverses formes comercials en una xarxa de distribucié territorialment apropada als consumi-
dors i fer-ho en una forma articulada.

Per tal d’assolir aquest objectiu, el PECAB es mou en tres tipus d’esquemes reguladors, que s’han tingut en
compte també en la seva revisié.

a) La tipologia d’establiments: es definia una tipologia d’establiments comercials alimentaris amb una
acotacio dels productes autoritzats a la venda per als diferents especialistes i polivalents petits.

b) De forma coordinada amb el PECAB, 'ordenanca fixa unes superficies minimes —i, en alguns casos,
també maximes— dels establiments comercials, per tal de combatre un dels problemes que tenia —i
en part conserva— |’estructura comercial barcelonina: el minifundisme.

) Es defineix una plasmaci6 espacial i territorial de la politica comercial alimentaria de ’'Ajuntament.
Aixo té un doble component: en primer lloc, identificar i delimitar arees especifiques, en el territori de
la ciutat, en funci6 del seu paper en ’equipament comercial alimentari, polaritats i centres comercials
en funcionament; i, en segon lloc, regular els usos i les formes comercials que es permeten en cada
zona de la ciutat.

Per les raons esmentades, només la plasmaci6 espacial i la tipologia s’han incorporat al text del PECAB revi-
sat, mentre que les superficies minimes han estat objecte de desplegament en 'ordenanca d’establiments i
centres de comerg alimentari.
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La regulaci6 continguda en el Pla es concentra en uns objectius i criteris pel que fa als segiients aspectes:

M La xarxa de la distribucié comercial alimentaria.
M Les formes i técniques de distribucié.

M El dimensionament de la xarxa i els establiments.
I Lavigéncia del Pla i les situacions transitories.

B L’expressio territorial del PECAB.

En els segiients apartats es desenvoluparan els elements referits als quatre primers aspectes, i es deixara
per a la seccidé 5 de la memoria la revisié d’alguns aspectes del desplegament espacial del Pla.

4.4. XARXA DE LA DISTRIBUCIO COMERCIAL ALIMENTARIA

El PECAB original s’enfrontava a una situacié de dispersi6 dels punts de venda, que es localitzaven arreu de
la ciutat de forma desestructurada, seguint pautes fonamentades en la disponibilitat de locals més que no
pas en els requeriments de la demanda expressada per la poblacié. El Pla es proposa integrar el conjunt de
punts de distribuci6 en una xarxa racional i estructurada, les caracteristiques més rellevants de la qual poden
resumir-se en les segiients:

M Jerarquia de la xarxa en funcié de la capacitat de donar resposta en cada punt a la poblacié servida
i ’especialitzacio.
M Jerarquia de la xarxa en funci6 del nivell de freqiientacié setmanal en I’acte de compra familiar.

M Els noduls de la xarxa son els mercats municipals i alguns establiments privats als quals, per la seva
ubicacié i volum d’oferta alimentaria, els son aplicables els criteris anteriors.

I Articulaci6 a la xarxa dels establiments especialistes i d’alimentacié general, per evitar els problemes
derivats del minifundisme.

4.5. FORMES | TECNIQUES DE DISTRIBUCIO
El Pla especial, en la seva normativa, defineix les formes i els tipus d’establiment comercial i d’equipament
de proveiment fent atencié als segiients criteris:

M Localitzacié, concentracié o no de punts de venda.

B Gamma de productes venuts, especialitzaci6 dels establiments i assortiment.

M Superficie dels establiments.

La revisi6 actual ha creuat aquests criteris originals amb la tipologia comercial que es deriva de la Llei 1/2009
d’ordenacié dels equipaments comercials.

El PECAB dona un tractament diferenciat a cadascun dels formats comercials presents en el mercat en funcié
del grau respectiu d’adequacio als principis i criteris relacionats abans, tot respectant, pero, la coexisténcia i
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la pluralitat de formules. Les caracteristiques de cada tipus d’establiment, que en determinen la consideracio
dintre del Pla, s6n:

M El nivell de servei al consumidor i la incidéncia sobre les condicions de consum.

I L’aportacié a la millora i la consolidacié de la xarxa de comer¢ alimentari present a la ciutat.

M El nivell de productivitat del format.

B L’adaptaci6 a la trama urbana de la ciutat.

B La gamma de productes en oferta.

B El respecte del teixit comercial tradicional.

B La generacié més o menys gran de mobilitat i les necessitats d’aparcament que aquesta mobilitat genera.

En definitiva, I'article 10 de la normativa del PECAB estableix la tipologia d’establiments, que poden ser les segiients:

Il Establiments especialistes.

Il Polivalents alimentaris.

B Autoserveis de fins a 149 m2.

M Superserveis d’entre 150 1399 m2.

B Supermercats petits d’entre 400 i 1.299 m2.
B Supermercats grans d’entre 1.300 i 2.500 m2,
M Hipermercats.

B Grans magatzems.

I Galeries i centres privats d’alimentacio6.

B Mercats municipals.

I Botigues de productes quotidians no alimentaris.
B Botigues de conveniéncia.

I Botigues annexes a benzineres.

4.6. EXPRESSI0 TERRITORIAL DEL PECAB

El PECAB, com a instrument basic de la intervencié municipal en 'ordenacié de les activitats comercials ali-
mentaries, ha de recollir un tractament especific de les diferents realitats territorials del teixit comercial de la
ciutat. La soluci6 adoptada és la divisi6 de la ciutat en zones o perimetres amb unes caracteristiques deter-
minades pel que fa al seu equipament comercial alimentari, i que té una expressié grafica en la documentacié
del Pla. En la terminologia del Pla, aquests perimetres sén:

M Els perimetres d’influéncia de les polaritats comercials en funcionament.
l Els perimetres dels centres comercials en funcionament.

M Els perimetres per a la ubicacié del comerg de proximitat.

M Els perimetres per a la prohibicié d’instal-laci6 d’establiments.

I Els perimetres de zonificaci6 especial.
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A cadascun d’aquests perimetres se li assigna una funcionalitat que delimita els tipus i les caracteristiques
dels usos comercials autoritzables en cada area.

La delimitaci6 concreta dels diferents perimetres es troba en els planols d’ordenacié a escala1/5000i1/10000
que acompanyen la normativa. El planol sintesi que s’adjunta a aquesta memdria, a escala 1/20000, ofereix
una visié del conjunt de la ciutat i la localitzaci6 relativa dels perimetres sense caracter normatiu.

4.6.1. Mercats municipals i arees de polaritat en funcionament

Hem assenyalat el fet que ja ara —i en un futur, com a voluntat de politica municipal— els mercats munici-
pals, els mercats zonals de proveiment, constitueixen els ndduls o focus principals de la xarxa de distribucié
alimentaria a la ciutat de Barcelona.

El perqué de la voluntat, i objectiu del Pla especial, de fer del mercat municipal el centre de la xarxa de distri-
bucié de fresc, a més de les dades quantitatives que acabem d’exposar, és clar: ’lagrupacié de punts de venda
privats en el recinte Gnic del mercat piblic és 'opci6 que permet la maxima eficiéncia en la distribucié i la que
ofereix millors garanties per al consumidor en producte no estandarditzat pel que fa als segiients aspectes:
M Permet la comparaci6 de qualitats.
M Permet ’agrupaci6 d’una oferta variada per als consumidors.
I Afavoreix la competéncia i agrupa la demanda per als comerciants, fet que optimitza la productivitat.
B Facilita la formacié transparent de preus.

I Faculta al maxim les obligacions inspectores del sector piblic.

L’actuacié municipal en mercats persegueix, doncs, establir el proveiment d’aliments sobre bases comercials
equilibrades, concretades en els segiients objectius operatius:

B Tendir a una concepcioé del mercat zonal no aillada, siné com a nucli d’'una polaritat comercial que n’en-
forteixi 'atracci6, i donar als comerciants de la zona Poportunitat d’integrar-s’hi.

I Afavorir la modernitzacié de I’aparell comercial, en el sentit de promoure parades de venda més grans
amb un nivell d’oferta suficient i serveis adaptats a I’evolucié dels habits de compra del consumidor.

I Afavorir la modernitzaci6 de ’aparell comercial i promoure la formacié del comerciant.

B Ampliar i racionalitzar ’ambit de productes dels llocs de venda als mercats zonals.

A més, s’ha tingut present la distribuci6 territorial dels mercats pel conjunt de la trama urbana, la qual afavo-
reix al maxim la voluntat del criteri de proximitat que s’ha esmentat profusament amb ’avantatge de distri-
bucié dels desplagaments necessaris.

En la sistematica del PECAB, els mercats municipals actuen com a noduls de la xarxa de distribuci6 i esdeve-
nen el focus d’unes arees o perimetres de concentracié comercial que anomenem arees de polaritat. A partir
de I’atraccié que representa el nodul comercial del mercat, s’hi concentren un bon nombre d’establiments ai-
llats, fora del recinte del mercat, perd en la seva proximitat fisica. Els establiments que juntament amb el mer-
cat formen |’area de polaritat complementen 'oferta del mercat municipal, més que no pas la substitueixen.
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Dintre d’aquestes arees de polaritat, es pot parlar del fet que els consumidors hi duen a terme un acte Gnic de compra.
Es a dir, en el desplacament amb origen o desti al domicili, el comprador es desplaca al mercat i, a més de la compra
que fa en el recinte, adquireix altres productes en els comercos concentrats en 'area de polaritat. En els casos d’accés
al mercat per mitja mecanic, individual o col-lectiu, els desplagaments dintre del perimetre de polaritat es fan a peu.

Les politiques previstes per a les arees de polaritat comercial existents son:

I Potenciar el focus comercial, en principi el mercat municipal, enfortint els processos de reforma i reha-
bilitacié i potenciant en el seu interior nous formats comercials, i dotar el conjunt de noves infrastruc-
tures d’accessibilitat.

I Concentrar i potenciar els comercos complementaris, especialment pel que fa a 'alimentaci6 en sec i
al comerg quotidia no alimentari.

B Proveir I’entorn d’una infraestructura urbanistica adequada i de dotacions per tal de facilitar I’acte de
compra, fonamentalment accentuant-ne el caracter per a vianants.

Al voltant dels mercats municipals es delimiten els respectius perimetres d’influéncia. De fet, en vuit casos
(mercats de Lesseps, Marina, Sud-Oest del Besos, Vall d’Hebron, Ndria, Ciutat Meridiana, Fort Pienc i Ca-
nyelles) el Pla no estableix un perimetre d’influéncia en sentit estricte siné que refereix les determinacions
a una area geograficament definida. La trama urbana que envolta aquests vuit mercats o les seves propies
caracteristiques fan dificil que el mercat generi al seu voltant la concentracié d’establiments comercials que
caracteritza 'existéncia d’una polaritat més enlla del nucli o centre estricte.

Els planols d’ordenacié a escala 1/5000 indiquen la delimitacio fisica dels perimetres i permeten observar els
diferents criteris que, en cada cas concret, s’han tingut en compte per a aquesta delimitacié. Entre aquests
criteris podem citar: els establiments comercials alimentaris i no alimentaris existents; I’accessibilitat a la
zona; i les possibilitats de reserva d’espai per a la circulacié de vianants, per tal d’impedir la generaci6 de
mobilitats indegudes amb el consegiient problema mediambiental i de congestié del trafic.

L’aplicaci6 d’aquests criteris dona resultats diferents segons el tipus de trama urbana en el qual el mercat
esta localitzat. Sense anim de ser exhaustius, val la pena fer-hi les observacions segiients:

B Als mercats que corresponen a antics municipis agregats a Barcelona o a barris consolidats des de fa
anys i amb tipologies edificatories que es corresponen a barri antic, els perimetres de polaritats estan
centrats respecte al barri i el mercat ocupa una posicié central (Sants, Hostafrancs, Sant Andreu, Sagre-
ra, Unié6 —al Poblenou—, Clot, Carmel i Llibertat).

M Els perimetres d’influéncia dels mercats situats a ’Eixample no sén concéntrics al mercat; 'existéncia
de buits urbans o equipaments, o la proximitat de carrers d’alta circulacié, configuren arees de polari-
tat que s’entenen molt més clarament a partir de certs eixos (carrer Mallorca i Villarroel al mercat del
Ninot; Girona i Valéncia al de la Concepcié; Padilla al de la Sagrada Familia) o, en sentit contrari, la
barrera que suposa el carrer Urgell i sobretot les rondes al mercat de Sant Antoni.

Il L’existéncia d’equipament, parcs urbans o trames i tipologies d’edificaci6 inadequades per al comerg
tradicional fa que molts mercats siguin excéntrics en relacié amb el seu perimetre d’influéncia, o que
fins i tot en quedin fora. Es el cas dels mercats de barris o zones perifériques com ara el de Sant Marti,
Verneda, Bon Pastor, Montserrat, Les Corts i Felip II.
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M La situacié d’alguns mercats en relacié amb carrers de circulacié6 tradicional ha generat arees de po-
laritat que s’estenen al llarg d’aquests eixos (Proveidora o Abaceria a Gracia, Sarria, Estrella, Horta,
Guineueta i Sant Gervasi).

M Els mercats situats a Ciutat Vella (Boqueria, Santa Caterina, Carme i Barceloneta) generen uns perime-
tres d’influéncia, i aixi els recull el Pla especial, tant en relacié amb la proxima trama com amb tradici-
ons de compra dels residents en aquests barris.

M Els mercats situats als eixamples menors (Galvany, Tres Torres i Guinardd) determinen arees o perime-
tres d’influéncia d’acord amb els potencials de la trama respectiva. Molt limitada en el cas de Tres Tor-
res; en projecci6 cap a eixos importants —i que actuen de barrera al mateix temps— com ara Muntaner
i el passeig Maragall en els altres dos casos.

4.6.2. Centres comercials en funcionament

La implantaci6 de grans equipaments comercials a la ciutat, derivada del desenvolupament de les arees de
nova polaritat recollides en el PECAB, els centres direccionals vinculats a les arees de nova centralitat i altres
instruments de planejament urbanistic, ha configurat un seguit de polaritats comercials de titularitat privada
amb un volum d’oferta unitaria variable. Aquestes polaritats complementen la xarxa basica de comerg ali-
mentari de la ciutat, la integrada pels mercats municipals, i donen servei a zones diverses de la ciutat que, en
la majoria dels casos, si no fos per aixd estarien en una situacié de déficit d’oferta alimentaria.

En el moment de ’elaboraci6 inicial del PECAB (1986), aquests centres no existien o se n’havia iniciat la im-
plantacié molt recentment, per la qual cosa una de les necessitats principals detectades en la revisié de 1999
era la d’integrar-los en la xarxa jerarquitzada de polaritats de comerg alimentari.

Persisteix aquesta voluntat amb el manteniment de la figura dels perimetres de centres comercials en funci-
onament, que tenen com a objecte assignar, als equipaments actuals, uns usos autoritzables que garanteixin
el manteniment futur del seu paper com a polaritat prestadora d’oferta i servei a la seva zona d’influéncia. |
aix0 sense interferir en els possibles canvis d’ensenyes comercials, derivats de la gestié empresarial privada,
no en la modulacié final de la grandaria dels formats instal-lats, que haura de ser, si escau, objecte d’autorit-
zaci6 de llicéncia comercial de la Generalitat.

La revisiéo del PECAB proposa onze perimetres d’aquest tipus, descrits de forma detallada en els planols
d’ordenaci6 a escala 1/5000:

C1  Meridiana - Escocia Co Diagonal - Carles Il
C2 Plaga dels Paisos Catalans Ci0 Can Dragd

C3 Placga de les Glories C11 Las Arenas

C4 Illa Diagonal C12 Plaga Catalunya

Cs  Vila Olimpica C13 Francesc Macia

C6 Porta Nord (La Maquinista)
C7 Diagonal Mar
C8 Maremagnum




Memoria del Pla especial d’equipament comercial alimentari de Barcelona

PRINCIPIS, CRITERIS | OBJECTIUS DEL PECAB

4.6.3. Comerg de proximitat

A més dels mercats municipals, els centres comercials en funcionament i les concentracions d’establiments
individuals al voltant dels focus que els mercats representen, trobem en el conjunt del sentit urba de la ciu-
tat un comerc dispers, al qual el PECAB assigna la funcié de comer¢ de proximitat, en el sentit que es tracta
d’establiments on completar els proveiments que, un nombre reduit de vegades a la setmana, tenen lloc en
polaritats o centres comercials.

Es tracta d’un comerg urba de diferents formats que permet la compra de proximitat i minimitza la necessitat
de desplacaments. Aquesta politica hauria de permetre:

M Evitar el minifundisme mitjangant les superficies minimes dels establiments.
M Potenciar la transformacié dels establiments actuals mitjancant 'laugment de superficies.

I Fer aparéixer, amb les degudes condicions d’accessibilitat i aparcament, determinats formats (super-
mercats) que tenen un paper important sense que aixo suposi disfuncions en la mobilitat general.

En el periode transcorregut des de I’aprovaci6 del PECAB de I’any 1986, cal destacar 'important esforg del
sector per reestructurar els establiments especialistes i altres formats de petites dimensions. Ara bé, el prin-
cipal canvi produit en ’area establerta per al comerg de proximitat ha estat la implantacié de formats comer-
cials de tipus supermercat amb un elevat grau de competitivitat, no tan sols amb els establiments tradicio-
nals, siné també amb els formats més grans (hipermercats, etc.). Aquests equipaments, com s’ha exposat
anteriorment, han contribuit de forma decisiva a la ciutat de Barcelona en afavorir la proximitat al domicili i,
per tant, eliminar la necessitat de desplacaments cap a la periféria o cap als centres comercials en funciona-
ment dels residents que es troben fora de les seves arees d’influéncia.

Per acabar, cal tenir en compte que en algunes arees de la ciutat (fonamentalment al centre historic de I’Ei-
xample i Ciutat Vella) el comerg dispers juga un doble paper: de comerg de proximitat per als habitants de la
zona i de botiga superespecialitzada al servei del conjunt de Barcelona.

4.6.4. Arees especials

Al terme municipal de Barcelona hi ha algunes arees o zones que reuneixen caracteristiques especials pel
tipus d’activitats que s’hi desenvolupa i que, per tant, originen una demanda comercial molt especifica. Es
tracta de zones no residencials (industrials), de zones verdes i dotacions en les quals el PGM prohibeix expli-
citament I’s comercial (parcs, etc.) i de zones de dotacions o infraestructures (el port, les estacions de FGC)
on es genera una demanda atipica que el Pla especial haura de regular de forma especifica.

Al llarg dels darrers anys, les grans arees de sol industrial del municipi han experimentat una transformacié
profunda derivada, en part, de la implantaci6 fora d’ordenacié d’habitatges, i també de la necessitat de re-
plantejar les solucions d’ordenament en algunes d’aquestes arees. Singularment, les dues arees industrials
de Poble Nou, qualificades com a 22@, han experimentat un procés de redefinici6é dels parametres urbanis-
tics de la seva ordenaci6, que aconsellen una modificacio de les estructures comercials fins ara autoritzades,
amb la incorporaci6 de formats comercials més adaptables i moderns dintre dels formats no excessivament
grans; en concret, amb la incorporacio de les botigues especialistes i els superserveis.
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4.6.5. Vigéncia del Pla i situacions transitories

El PECAB, en tant que instrument de planejament urbanistic, té vigéncia indefinida, si bé la seva propia nor-
mativa preveu la possibilitat de modificaci6 i revisié.

Les causes de la revisi6é general del Pla s6n:

I Variacions de poblaci6 per sobre del previst.
Il Canvis en les pautes de comportament de consum.
Il Aparici6 de fendmens comercials nous que suposin canvis en la xarxa definida del Pla.

M Aparici6 de distorsions en I’aparell de 'equipament comercial que es produeixin i manifestin amb mo-
tiu de l’aplicacié del Pla.
El Pla estableix com a termini maxim ’any 2015 perqué els establiments existents puguin adaptar-se als
preceptes que diu la nova normativa.

Finalment, el Pla estableix que el planejament urbanistic derivat del PGM i, en especial, les operacions ur-
banistiques integrades desenvolupin les determinacions del Pla en les seves arees de influéncia, seguint els
criteris generals que fixa el PECAB.
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CAPITOLI

Disposicions generals

SECCIO 1A
DISPOSICIONS GENERALS

ARTICLE 1. OBJECTE DEL PLA ESPECIAL

1. Es objecte del Pla especial de ’'equipament comercial
alimentari de la ciutat de Barcelona I'ordenaci6 urba-
nistica i la regulacio dels usos i les activitats comerci-
als alimentaries en el terme municipal de Barcelona.

2. El Pla especial de 'equipament comercial alimenta-
ri de la ciutat de Barcelona (en endavant, PECAB) es
fonamenta en el que disposen els articles 55 i 67 del
Decret legislatiu 1/2010, de 3 d’agost, pel qual s’apro-
va la refosa de la normativa urbanistica vigent a Ca-
talunya, i l'article 67.2 de la Llei 22/1998, de 30 de
desembre, de la Carta municipal de Barcelona.

3. El PECAB desenvolupa i especifica els articles se-
giients de la normativa del Pla general metropolita:

B Art. 212.1 e), relatiu als equipaments de provei-
ments i subministraments.

B Art. 278, relatiu als usos comercials.

M Art. 302-313, relatius a la reglamentaci6 detallada
d’usos en el sol urba.

ARTICLE 2. DocUMENTACIO DEL PECAB

Formen la documentaci6 del PECAB la memoria justifica-
tiva, la present normativa urbanistica i els planols d’or-
denaci6 a escala 1/5000 i 1/10000 que s’incorporen com
a annexos.

ARTICLE 3. VIGENCIA DEL PECAB

1. El Pla especial de ’equipament comercial alimen-
tari entrara en vigor ’endema de publicar-se al
Butlleti Oficial de la Provincia de Barcelona i té una
vigéncia indefinida.

2. Un cop transcorreguts quatre i vuit anys des de
’aprovaci6 del Pla, o coincidint amb la tramitaci6 dels
programes d’actuacié urbanistica del Pla general me-
tropolita, ’Ajuntament de Barcelona revisara el grau
d’acompliment de les seves determinacions i procedi-
ra, si escau, a l’inici dels treballs de revisié.

ARTICLE 4. REVISI0 DEL PECAB:
CIRCUMSTANCIES QUE LA JUSTIFIQUEN

1. S’entén per revisié del contingut del PECAB una altera-
ci6 substancial de les seves determinacions de manera
que afecti la xarxa de distribuci6 alimentaria, la defi-
nicié conjunta de les polaritats comercials o qualsevol
altre dels elements fonamentals del Pla especial.

2. S6n circumstancies que justifiquen la revisi6 del PE-
CAB, i que en tot cas han d’ésser esmentades i cone-
gudes en l'acord d’inici dels treballs de revisio:

a) Variacions de poblacié per sobre d’un 33 % respecte
a laxifra del padr6 de 1996 o canvis en els comporta-
ments de consum que signifiquin una alteracié subs-
tancial de la demanda de productes alimentaris.

b) Aparicié de nous fendomens comercials que supo-
sin canvis en la xarxa definida pel Pla.

©) Aparicié de distorsions en laparell de 'equipa-
ment comercial que es produeixin i manifestin
amb motiu de 'aplicacié del Pla.

ARTICLE 5. MoDIFIcACIO DEL PECAB

1. S’entén per modificaci6é del PECAB l’alteracié del con-
tingut d’alguna de les determinacions del Pla especi-
al sense que lafecti en el seu conjunt.

2. Adiferéncia de les causes de la revisi6, les que moti-
vin la modificacié del PECAB han d’afectar només zo-
nes comercials individualitzades de la ciutat o bé un
nombre reduit d’establiments comercials alimentaris.

3. Es consideren causes de modificacié del PECAB, en-
tre d’altres, la desaparicié o el trasllat del focus d’una
polaritat en funcionament o les alteracions substanci-
als de la trama urbana, en els perimetres de polaritats
comercials en funcionament, derivades de I’execucio
del planejament urbanistic.

ARTICLE 6. CARACTER VINCULANT DEL PECAB

1. Les determinacions del PECAB vinculen ’administra-
ci6 i els particulars.

2. La vinculacié respecte a I’administracié s’entén com
la necessitat de compliment dels programes requerits
per a 'execuci6 de les determinacions que el Pla fixa
com d’iniciativa pGblica municipal.

3. La vinculacié respecte als particulars s’entén com la
necessitat que els nous establiments alimentaris que
s’obrin en el territori de Barcelona compleixin amb les
determinacions del Pla especial, i tot aixd sense detri-
ment del que estableixi la disposicié transitoria tercera.
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4. Seran nul-les de ple dret les reserves de dispensaci6
que es puguin concedir al marge de les determinaci-
ons del PECAB.

ARTICLE 7. INTERPRETACIO DEL PECAB

Les determinacions d’aquest Pla s’han d’interpretar se-
gons el seu contingut, el d’aquestes normes i els planols
corresponents, i d’acord amb els objectius i principis de
planejament expressats en la memdria justificativa. En
cas de dubte d’interpretacid, preval la norma escrita so-
bre el planol, i el criteri general sobre el particular.

SECCIO 2a
DEFINICIONS

ARTICLE 8. DEFINICIO D’ACTIVITATS, USOS |
ESTABLIMENTS COMERCIALS ALIMENTARIS

1. Tenen la condicié6 d’usos i activitats comercials ali-
mentaris els de venda o distribucié al detall d’ali-
ments en establiments alimentaris.

2. Tenen la consideracié d’establiments i centres comer-
cials alimentaris els que es defineixen com a tals en
l’article 4 de I’Ordenan¢a municipal (OM) d’establi-
ments i centres de comerg alimentari de Barcelona.

ARTICLE 9. SUPERFICIE NETA DE VENDA

S’entén per superficie neta de venda dels establiments,
d’acord amb allo que estableix la Llei 1/2009, la suma de
les magnituds segiients:

M Els espais dels establiments comercials on s’ex-
posen les mercaderies, inclosos els espais interns
pels quals pot transitar el pablic, els espais en
els quals s’efectua el cobrament dels articles o
serveis, i la superficie destinada a prestar serveis
complementaris relacionats amb els productes ad-
quirits i a la qual pot accedir el pablic.

M La superficie de venda ocupada per les caixes, la
destinada a prestar serveis relatius a informacio i
pagament, aixi com els espais dedicats a I’atenci6
al pablic i a serveis de reparacié o manipulacio, en
general, dels productes adquirits.

M En els establiments que disposin de seccions de
venda personalitzada, s’inclou en aquest comput
la zona ocupada pels venedors darrere del taulell
ala qual no té accés el pablic.

ARTICLE 10. TIPOLOGIA D’ESTABLIMENTS
COMERCIALS AMB VENDA D’ALIMENTACIO

1. Establiments basats en la venda de productes
d’alimentacio

Definicio:

Establiments del ram de l’alimentacié, combinada o no
amb gammes limitades d’altres productes quotidians,
que tenen un Gnic titular, una sola direccié comercial i
administrativa, caixa o caixes centralitzades i una sola
llicéncia o comunicacio.

Tipologia:

1.1. Sistema de venda personalitzada: establiments co-
mercials, generalment ubicats a la trama urbana, on el
venedor atén individualment cada comprador.

1.1.1. Especialistes: sén establiments especialistes
aquells que es dediquen a la venda d’un sol grup d’espe-
cialitat alimentaria, dels fixats en I'annex 1 de 'OM d’es-
tabliments i centres de comerg alimentari de 26-3-1999.
1.1.2. Polivalents alimentaris: s6n polivalents alimen-
taris aquells establiments que combinen la venda de
dos o més grups d’especialitats, dels fixats en l’an-
nex 1 de ’'OM d’establiments i centres de comerg ali-
mentari de 26-3-1999.

1.2. Sistema de venda en régim d’autoservei.

1.2.1. Autoserveis: establiments que ofereixen pro-
ductes de consum quotidia, predominantment ali-
mentacio, i que tenen fins a 149 m2.
1.2.2. Superserveis: establiments amb caracteristiques
similars als autoserveis i que tenen entre 1501399 m2,
1.2.3. Supermercats: establiments que ofereixen pro-
ductes de consum quotidia i altres, com ara parament
de la llar. Es classifiquen en dos grups:

Petits: entre 400 i1.299 m2,

Grans: entre 1.300 i 2.500 m2,

2. Establiments polivalents

2.1. Hipermercats: establiments que ofereixen en régim
d’autoservei un ampli conjunt de productes de consum
quotidia i no quotidia, amb una superficie de venda su-
perior als 2.500 m2.

2.2. Gran magatzem: establiment organitzat per secci-
ons, amb caixes de cobrament independents de les sor-
tides, amb un assortiment ampli i profund, que ofereix
al pdblic, amb sistema de venda personalitzada i d’au-
toservei, diferents productes d’equipament de la perso-
na, d’equipament de la llar, lleure i cultura, automocid,
i articles i serveis diversos; també s’hi poden incloure
productes d’alimentacié. La superficie de venda és, ge-
neralment, igual o superior a 10.000 m2.
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3. Equipaments comercials alimentaris de caracter col-lectiu
Definicio:

Agrupacions de llocs de venda independents del ram de
l'alimentaci6 o relacionats amb aquest, instal-lats en un
sol recinte, en nombre variable, disposats en forma de
compartiments separats, agrupats per especialitats, se-

gons la seva activitat, pero que constitueixen una unitat
funcional, amb serveis comuns.

Tipologia:

3.1. Galeria comercial: conjunt de llocs de venda inde-
pendents que comparteixen un espai comi de circulacié
i determinats serveis; aquestes agrupacions poden for-
mar part d’un altre equipament comercial col-lectiu. Se’n
distingeixen dos tipus:

3.1.1. Galeries privades d’alimentacié (GPA): comprenen
entre deuitrentallocs de venda de productes alimentaris.
3.1.2. Centres privats d’alimentacié (CPA): comprenen
més de trenta llocs d’aquesta classe.

3.2. Mercats municipals: conjunt d’establiments deta-
llistes independents, fonamentalment d’alimentacié al-
terable, agrupats en un edifici de titularitat pdblica i nor-
malment d’ds exclusiu, que tenen serveis comuns i que
requereixen una gestié de funcionament també comuna,
segons les formules juridiques establertes en la legislacio
de régim local.

4. Altres formes de venda de productes alimentaris

4.1. Botigues de producte quotidia no alimentari: esta-
bliments comercials classificats per 'article 2 del Decret
378/2006 (0 norma que el substitueixi) que venen qual-
sevol tipus de producte quotidia —com ara perfumeria,
drogueria o parament de la llar—, en els quals l’alimen-
tacio, que ha d’estar envasada i que en cap cas pot com-
prendre aliments de caracter fresc —és a dir, productes
peribles que per les seves caracteristiques conserven les
seves qualitats aptes per al consum durant un periode in-
ferior a trenta dies o que requereixin condicions de tem-
peratura regulada per a la seva comercialitzaci6 i trans-
port—, ocupa un percentatge petit, amb un maxim del
20 % de la superficie neta de venda. Aquestes botigues
han d’ajustar I’exercici de l’activitat a la normativa tecni-
cosanitaria de la forma que expressa l’article 6 de I'Or-
denanca d’establiments i centres de comer¢ alimentari.

4.2. Botigues de conveniéncia: establiments comercials
amb una superficie neta de venda no superior als 500 m2
i que distribueixen la seva oferta, de manera similar, en-
tre els articles segiients: llibres, diaris i revistes; produc-
tes d’alimentaci6; discos i videos; joguines, regals i ar-
ticles diversos. Aquests establiments han d’estar oberts
al pablic un minim de divuit hores diaries.

4.3. Botigues annexes a gasolineres: establiments co-
mercials ubicats dins del terreny ocupat per una gaso-
linera o estaci6 de servei. La seva oferta comercial s’es-
tructura a partir de dos o més de les gammes previstes
per a les botigues de conveniéncia i amb la gamma de
productes accessoris de l'automobil, distribuides en
proporci6 variable.

4.4. Qualsevol altre tipus d’establiment comercial que
inclogui aliments entre els seus productes de venda
queda subjecte a les prescripcions d’aquesta norma pel
que fa a la secci6 alimentaria. En cas de presentar-se un
equipament comercial alimentari no recollit en la relaci6
anterior, hi queda inclos, tenint en compte i per aquest
ordre, els criteris de superficie, forma d’agrupacié dels
establiments, tipologia i forma de venda.

ARTICLE 11. SUPERFICIES MINIMES

Els establiments comercials alimentaris de Barcelona
han de tenir la superficie minima que es determina en
els articles 39-46 de ’OM d’establiments i centres de co-
merg alimentari de Barcelona.
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CAPITOL II.

Ordenacio de les activitats
comercials alimentaries

SECCIO 1A
CRITERIS GENERALS

ARTICLE 12. DIVISIO DEL TERME EN PERIMETRES

1. D’acord amb laregulaci6 de s comercial alimentari que
estableix aquest Pla especial, el terme municipal de Bar-
celona es divideix en els tipus de perimetres segiients:

M Perimetres d’influéncia de polaritat comercial en
funcionament (identificables amb la clau P en els
planols d’ordenacid).

B Perimetres de centres comercials en funciona-
ment (identificables amb la clau C en els planols
d’ordenacio).

B Perimetres per a la ubicaci6é de comerg de proximitat.

B Perimetres per a la prohibicié d’instal-lacié d’esta-
bliments comercials alimentaris.

B Perimetres de zonificacié especial.

2. Els perimetres d’influéncia de polaritats existents (clau
P) de centres comercials en funcionament (clau C) es-
tan definits com a tals sobre els planols d’ordenacio.

3. Els altres perimetres als quals fa referéncia ’apartat 1
d’aquest article son agregaci6 (continua o no) d’uni-
tats de zona del Pla general metropolita.

4. La delimitacié dels perimetres d’influéncia de polari-
tats existents s’estableix sense perjudici de les diver-
ses unitats de zona i, adhuc, dels sistemes establerts
pel Pla general metropolita.

ARTICLE 13. ADMISSIO D’USOS | ACTIVITATS
COMERCIALS ALIMENTARIES

El PECAB estableix la regulacié dels usos i les activitats
comercials alimentaries que s’admeten en cadascun
dels perimetres definits en aquesta normativa.

ARTICLE 14. PRECISI6 DELS LIMITS DE PERIMETRE
1. En cas de dubte sobre la divisi6 dels perimetres re-
presentats en els planols d’ordenacid, cal tenir en comp-
te el segiient:

a) Els perimetres d’influéncia de polaritat comerci-
al en funcionament estan formats pel conjunt de
parcel-les que configuren les facanes a vial regrui-
xades en el dibuix dels planols d’ordenacié norma-
tius d’aquest Pla especial a escala 1/5000.

b) En tot cas, i en aquelles zones de sol urba on aixi
ho autoritzin les ordenances d’edificacié, l’establi-
ment pot ocupar la totalitat de la planta baixa pero
ha de tenir una obertura al carrer, practicable per al
pablic, només en aquell vial que formi part del peri-
metre en el qual pugui autoritzar-se ’establiment. A
aquests efectes, les sortides d’emergéncia no tenen
consideraci6 d’obertures practicables per al pablic.

2. Per alaresta de perimetres, cal seguir les determina-
cions del Pla general metropolita (PGM), pel que fa
als limits entre zones i entre aquestes i els sistemes, i
les dels respectius plans especials.

SECCIO 2a ~
PERIMETRE D’INFLUENCIA
DE POLARITAT COMERCIAL
EN FUNCIONAMENT

ARTICLE 15. DEFINICIO

1. Els perimetres d’influéncia de polaritat comercial en
funcionament sén perimetres delimitats al voltant
d’un focus de polaritat o equipament comercial ali-
mentari que genera al seu entorn una concentraci
d’establiments alimentaris.

2. Elfocus de polaritat és I’element comercial (fonamen-
talment, mercat municipal) que actua com a element
d’atraccié de consumidors i genera la concentraci6 al
seu voltant.

ARTICLE 16. OBJECTE

El perimetre d’influéncia de polaritats comercials en fun-
cionament té per objecte ordenar les activitats comerci-
als en la proximitat del focus de polaritat per fomentar
'acte de compra alimentaria de proximitat, reduir la ne-
cessitat de transport privat i millorar la sostenibilitat de
lactivitat comercial.

ARTICLE 17. CONDICIONS D’US

1. En el perimetre de polaritat comercial de mercats en
funcionament s’autoritza I'obertura de nous establi-
ments comercials alimentaris dels tipus segiients:

a) Establiments especialistes.
b) Polivalents alimentaris.

c) Autoserveis.

d) Superserveis.

e) Botigues de conveniéncia.
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2. Pelque fa als supermercats i les galeries i els centres P22 Tres Torres
privats d’alimentacié existents en l’actualitat en els P23 Horta
perimetres regulats en aquesta seccid, se n’autorit- P24 Montserrat
za el funcionament i traspas. S’autoritzen les obres P25 Bon Pastor
de reparaci6 i millora que no signifiquin un augment P26 Guineueta
de superficies. Queden prohibides les obres que su- P27 Sant Marti
posin canvis en el tipus d’establiment, per fer-ne un P28 Felip Il
altre no autoritzat. P29 Sant Gervasi

P30 Carmel

3. En el cas que un establiment dels assenyalats en els
apartats 1 romangui tancat per un periode de més de
sis mesos, 'Ajuntament iniciara un expedient per de-
clarar la caducitat de la llicéncia. D’aquest expedient

P31 Provencals

ARTICLE 19. REMODELACIO DE MERCATS

se n’ha de donar vista a Uinteressat. En cas que fos necessaria la remodelaci6 d’alguns dels

mercats municipals en funcionament que constitueixin

4. Atesa l'estructura urbana i edificatoria de I’entorn focus de polaritat, sera preceptiva la redaccié d’un pla

dels segiients perimetres de polaritat en funciona- especial. La remodelacié pot suposar canvi d’emplaga-

ment: Nria, Besos, Vall d’Hebron, Marina, Canyelles, ment, redimensionament o desdoblament per constituir
Ciutat Meridiana, Fort Pienc i Lesseps; als efectes del focus d’una nova polaritat.

PECAB, els focus d’aquestes polaritats constitueixen

en si mateixos els perimetres. Les limitacions per a

'obertura de supermercats cal referir-les a la distan- 2

cia de 200 (dos-cents metres) de cada una de les fa- SECCIO 3A

canes dels edificis en els quals s’ubiqui el focus de PERiM ETRE DE CENTRE

polaritat, seguint I’accés viari més directe. COM ERC'AL EN FU NClONAM ENT
5. Els mercats zonals existents en els perimetres regu-
lats en aquesta seccié queden exclosos de les deter- ARTICLE 20. DEFINICIO

minacions anteriors. 1. Constitueixen els focus dels perimetres de centres

comercials en funcionament aquells establiments
ARTICLE 18. PERIMETRES (hipermercats i grans supermercats) que han estat
projectats o implantats en desenvolupament d’arees
de nova polaritat, arees de nova centralitat o instru-
ments de planejament especial.

1. Son perimetres de polaritat comercial en funciona-
ment els segiients:

P1 Boqueria

P> Santa Caterina 2. El focus de centre comercial en funcionament actua
P3 Sant Antoni com a element singular d’atraccié de consumidors.
P4 Sagrada Familia 3. Aquests perimetres s’identifiquen amb la clau C als
P5 Abaceria (Proveidora) planols d’ordenacié.

P6 Concepcid

P7 Sants

, -
P8 Sant Andreu ARTICLE 21. CONDICIONS D’0S

P9 Estrella 1. En els perimetres de centre comercial en funciona-
P10 Mercé ment s’autoritzen els tipus d’establiment segiients:
P11 Les Corts a) Establiments especialistes.

P12 Ninot b) Hipermercats (existents).

P13 Hostafrancs ¢) Galeries privades d’alimentaci6 (existents).

P14 Clot d) Centres privats d’alimentacié (existents).

P15 Trinitat e) Supermercats grans

P16 Llibertat P grans.

P17 Poble Nou 2. Es consideren hipermercats existents aquells que
P18 Sarria tinguin concedida la llicéncia comercial de gran equi-
P19 Galvany pament comercial en el moment d’entrada en vigor
P20 Barceloneta d’aquest Pla especial, amb independéncia de si han

P21 Guinard6 comencat o no la seva activitat.
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ARTICLE 22. PERIMETRES DE CENTRES
COMERCIALS EN FUNCIONAMENT

C1 Meridiana - Escocia

C2 Plaga dels Paisos Catalans
C3 Placa de les Glories

C4 Illa Diagonal

Cs5 Vila Olimpica

C6 Porta Nord (La Maquinista)
C7 Diagonal Mar

C8 Maremagnum

Co Diagonal - Carles IlI

C10 Can Dragéd

C11 Las Arenas

C12 Plaga Catalunya

C13 Francesc Macia

SECCIO 4A )
PERIMETRES PER A LA UBICACIO
DEL COMERC DE PROXIMITAT

ARTICLE 23. DEFINICIO

1. S’entén per comerg de proximitat el comerg dispers en
el teixit urba que no s’agrupa en formes comercials de
tipus mercat o centre o galeria privada ni es concen-
tra en arees de polaritat. Es tracta, doncs, de part dels
usos definits pel PGM i el Decret 378/2006 com a «mo-
dalitats comercials d’articles o serveis quotidians».

2. Constitueixen perimetres per a la ubicacié de comerg
de proximitat aquelles arees de la ciutat no incloses
en els perimetres definits en les seccions anteriors,
qualificades pel PGM i modificacions posteriors com
a casc antic (claus 12 i 12b); de densificacidé urbana
(13a, 13b i 13 E); de conservacié de l’estructura urba-
naiedificatoria (15); subjectes a ordenaci6 volumétri-
ca especifica (18); d’habitatge unifamiliar en ordena-
Ci6 en edificacio6 aillada (20 a 8; 20 a 9; 20 a 10; 20 a
11i 20 a 12); d’habitatge plurifamiliar en ordenacié en
edificaci6 aillada (20 a 5; 20 a 7i 20 a 9); de remode-
lacié (14) i de rehabilitacié (16).

ARTICLE 24. CONDICIONS D’US

1. En els perimetres regulats en aquesta secci s’autoritza
Pobertura de nous establiments dels tipus segiients:

B Especialistes.

B Polivalents alimentaris.

B Autoserveis.

B Botigues de conveniéncia.

B Botigues annexes a gasolineres.

2. Amb les limitacions que es derivin del PGM, s’autorit-

za l'obertura de nous establiments del tipus:
B Superserveis.

B Supermercats petits.

B Alimentacié en grans magatzems.

B Supermercats grans (1.300-2.500 m2).

Els supermercats grans:

B Han d’estar ubicats en carrers de més de 10 metres
d’amplada.

M Han de disposar d’espai per a carrega i descarrega
en la forma que regula ’Ordenanc¢a municipal per
a carrega i descarrega als edificis.

B Han d’estar dotats de sis places d’aparcament per
cada 100 m2 de superficie neta de venda.

B Han de disposar d’un estudi de mobilitat generada
segons criteris del Decret 344/2006 amb informe fa-
vorable per part del servei municipal corresponent.

3. Sense perjudici d’alld que es disposa en aquest Pla

especial, per a la instal-lacié i 'obertura de super-
serveis de més de 250 m i supermercats es tenen en
compte les limitacions fixades als articles del 302 al
313 del PGM:

M Casc Antic (clau 12): comerg en planta baixa d’edi-
ficis residencials amb una superficie maxima total
de 600 m2,

B Conservaciéo de lestructura urbana i edificatoria
(clau 15): comerg en planta baixa d’edificis residen-
cials amb una superficie maxima total de 250 m2.

M Anterior ordenacié volumétrica (clau 18): els li-
mits establerts en cada ordenacio.

M Unifamiliars en ordenaci6 aillada (claus 20a/9u,
20a/10, 20a/11 i 20a/12): superficie maxima de
250 m2.

M Plurifamiliars en ordenacié aillada (clau 20a/8):
en planta baixa, 600 m2, i en planta pis, 250 m2.

M Plurifamiliars en ordenacié aillada (claus 20a/5,
20a/6, 20a/7, 20a/9 i 20a/9b): superficie maxima
de 250 m2,

. En arees de remodelacio (clau 14) i rehabilitacié (clau

16), cal seguir allo que fixi el pla especial respectiu. En
el cas especific de les arees de rehabilitacié (clau 16),
les condicions per a l'autoritzacié dels usos comerci-
als establertes en els plans especials respectius han
de tenir com a criteri dotar de més alts nivells de servei
el barri d’acord amb els objectius generals del PGM.
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SECCIO 5A )
PERIMETRES AMB PROHIBICIO
D’INSTAL-LACIO DE COMERC
ALIMENTARI

ARTICLE 25. DEFINICIO

Constitueixen perimetres amb prohibicié d’instal-laci6 i
obertura de comerg alimentari aquelles arees de la ciutat
no incloses en els perimetres anteriors pel fet de cons-
tituir el que el PGM anomena sistema portuari (1a i 1c);
sistema ferroviari (3) —amb exclusi6 de les estacions—;
serveis técnics (4); vials (5); parcs i jardins (6); equipa-
ments comunitaris (7) —amb exclusié dels destinats a
proveiments i subministraments—; proteccié de siste-
mes generals (9); parcs forestals (27, 28 i 29); cementiris
(25); i el verd privat (8a).

ARTICLE 26. CONDICIONS D’US

1. Queden prohibides, en els perimetres objecte
d’aquesta seccid, I'obertura i la instal-lacié de qual-
sevol tipus d’establiment comercial alimentari.

2. Excepcionalment, es poden autoritzar els usos co-
mercials per a la venda de productes de consum im-
mediat en les condicions que fixi ’Ordenanca sobre
I’ds de les vies i els espais plblics de Barcelona.

3. En les arees amb qualificacié de vials (5), equipaments
comunitaris (7) —amb exclusi6 dels destinats a provei-
ments i subministrament— i protecci6 de sistemes ge-
nerals (9), es poden autoritzar noves instal-lacions de:
B Botigues de conveniéncia.

B Botigues annexes a gasolineres.

SECCIO 6a )
PERIMETRES DE ZONIFICACIO
ESPECIAL

ARTICLE 27. DEFINICIO

1. Constitueixen perimetres de zonificacié especial
aquelles arees de la ciutat que, atesa la seva funcio-
nalitat urbana, requereixen un régim especial d’auto-
ritzacions d’usos comercials alimentaris.

2. S6n perimetres de zonificacié especial als efectes
d’aquest PECAB les arees qualificades pel PGM com a:
B Entorn portuari: 1b
B Estacié de FGC: (dintre clau 3)
B Industrial en sol urba: 22a

ARTICLE 28. CONDICIONS D’US COMERCIAL
ALIMENTARI A LES ZONES D’ENTORN PORTUARI

1. S’autoritza lobertura i la instal-lacié dels segiients
tipus d’establiments:

H Especialistes en les seves especialitats de: lactics, ce-
llers, pastisseria, caramels, gelats, despatxos de pa.

B Polivalents alimentaris.

B Autoserveis.

B Superserveis.

B Botigues de conveniéncia.

2. En cas que un pla especial, o un altre planejament
urbanistic, autoritzi la ubicaci6 dels establiments po-
livalents recollits a U'article 11.2 en la zona de I’entorn
portuari, pel que fa a la distribucié alimentaria, els
sera d’aplicaci6 el que disposa aquest Pla especial.

ARTICLE 29. CONDICIONS D’US COMERCIAL
ALIMENTARI A LES ESTACIONS D’FGC

S’autoritza oberturai la instal:-laci6 dels segiients tipus
d’establiments:

H Especialistes en les seves especialitats de: lactics, ce-
llers, pastisseria, caramels, gelats, despatxos de pa.

B Polivalents alimentaris.

B Autoserveis.

B Superserveis.

B Botigues de conveniéncia.

ARTICLE 30. CONDICIONS D’US COMERCIAL
ALIMENTARI A LES ZONES INDUSTRIALS
(cLAuU 22A PGM)

1. En les zones industrials (clau 22a PGM) del districte
de Sant Marti s’autoritza ['obertura i la instal-laci6
d’establiments de venda comercial alimentaria al de-
tall dels tipus segiients:

M Especialistes.

B Autoserveis.

B Botigues de conveniéncia.

H Botigues annexes a gasolineres.

2. En la resta de zones de la ciutat qualificades amb la
clau 223, 'oberturai la instal-lacié d’establiments co-
mercials alimentaris s’ha de fer d’acord amb el que
disposa larticle 311 de les normes urbanisitques (NU)
del PGM.

3. En el cas de la Unitat Alimentaria de Barcelona, els
usos permesos son els fixats en el pla especial que al
seu dia es redacti.
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SECCIO 7A )

VENDA O DISTRIBUCIO
D’ALIMENTS ALS ESTABLIMENTS
POLIVALENTS DEFINITS EN
L’ARTICLE 10.2

ARTICLE 31

1. Per a 'autoritzaci6 dels establiments polivalents uni-
taris definits en 'art. 10.2 d’aquesta normativa, cal
seguir allo que disposa el Pla general metropolita, les
ordenances municipals corresponents i, si escau, la
normativa especifica sobre medi ambient i la legisla-
ci6 de la Generalitat sobre equipaments comercials.
Cal aportar un estudi de mobilitat generada, si escau.

2. Sense perjudici del que regula l’apartat anterior,
I’exercici d’activitat de venda o distribuci6 d’aliments
en aquests establiments requereix llicéncia o comuni-
caci6 per a aquesta venda.

3. Les llicéncies especifiques a qué fa referéncia 'apar-
tat 2 s’han d’atorgar d’acord amb les disposicions de
caracter general que els siguin d’aplicacid, la norma-
tiva general del PECAB i les condicions que es definei-
Xen en aquesta seccio.

ARTICLE 32. CONDICIONS D’US COMERCIAL
ALIMENTARI

1. En els grans magatzems, la superficie de venda de
productes alimentaris no pot excedir del 30 % de la
superficie total, amb un maxim de 2.500 mz2,

ARTICLE 33. VENDA ALIMENTARIA EN BOTIGUES
DE CONVENIENCIA

La superficie de venda destinada a productes d’alimentacié
en les botigues de conveniéncia en cap cas no pot ser supe-
rior al 35 % de la superficie de venda total de ’establiment.

CAPITOL IIl. Intervencié municipal

en l'ordenacioé i la regulacio de les
activitats comercials alimentaries

ARTICLE 34. LLICENCIES MUNICIPALS I
COMUNICACIONS

La forma com s’ha de desenvolupar la intervencié en els
régims de comunicacié amb o sense declaracié respon-
sable i de llicéncia comercial és ’establerta a la normati-
va de comerg, sens perjudici de ’establerta en la norma-
tiva ambiental d’activitats.

En els supdsits d’activitats en régim de comunicaci6, els
efectes d’aquesta es difereixen pel termini d’'un mes.

ARTICLE 35. PLANS ESPECIALS PER REALITZAR
EN ELS PERIMETRES DE POLARITAT COMERCIAL

1. L’assignaci6 dels usos previstos i la modificacié dels
perimetres de polaritats comercials es fan mitjan¢ant
I’aprovaci6 d’un pla especial.

2. Es preceptiva la redaccié dels plans especials recollits
en I'apartat anterior d’aquest article quan es dugui a
terme el planejament d’una operacié de remodela-
ci6 integral, de 'oferta o dels serveis del mercat que
constitueix el focus de la polaritat comercial.

ARTICLE 36. CONTINGUT

Els plans especials a qué fa referéncia l'art. 35 han de
tenir com a contingut minim:

a) Programa comercial del mercat o mercats que
constitueixen el focus de polaritat: superficies,
nombre i tipus de parades o establiments de cada
especialitat, horari d’atenci6 al pablic i oferta com-
plementaria a 'oferta alimentaria.

b

~

Delimitacié sobre planols a escala adequada de
I’area d’atracci6 potencial de clientela i quantifica-
ci6 de la demanda de la poblacié de ’area a I'efec-
te de la delimitaci6 de la nova polaritat.

¢) Planol a escala 1/2000 de I’entorn immediat, amb

indicacio del segiient:

M Establiments comercials alimentaris existents,
amb distincié d’especialitat i forma comercial.

B Accessibilitat actual a la zona, parades de trans-
port col-lectiu, aparcament i sentit dels carrers.

H Possibilitat de reserva per a la circulacié de via-
nants i obra pablica necessaria.
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B Solars i edificis que permetin la instal-laci6 de
comergos en superficies superiors als 400 m2,

B S’entén per entorn immediat el delimitat per
una distancia de 250 m a partir de la fagana de
I’edifici en qué s’ubiqui el mercat.

ARTICLE 37. TRAMITACIO

1. La tramitaci6 dels plans especials anteriors s’ha
d’ajustar a la normativa urbanistica vigent.

2. En aquesta tramitacié és preceptiu, entre d’altres, U'in-
forme previ del Servei Municipal de Comerg i Consum.

DISPOSICIONS TRANSITORIES

PRIMERA

Les disposicions d’aquest Pla especial son d’aplicacié en la
seva totalitat en els establiments i equipaments alimenta-
ris per als quals se sol-liciti una llicéncia o es presenti una
comunicacié amb posterioritat a la seva entrada en vigor.

SEGONA

1. Amb la finalitat de racionalitzar ’'ocupaci6 de sol per
a un Gs comercial alimentari, ’Ajuntament estableix
un régim especific de llicéncies que suposa l'autorit-
zaci6 d’establiments amb superficies superiors a les
autoritzades amb caracter general.

2. Les condicions per accedir-hi sén:

a) Tractar-se de supermercats i sales de venda d’ali-
ments dintre dels establiments polivalents reco-
llits a l'article 10.2 d’aquesta norma.

b) Tenir una superficie superior a 150 m2.

©) Renunciar a la llicéncia corresponent a l'establi-
ment que cessara la seva activitat.

3. El calcul de la superficie maxima de venda s’efectua
de la segiient manera:

a) Superficie maxima de venda permesa en cada su-
posit concret més un percentatge del:
B 75 % dels primers 250 m2,
B 50%de la superficie compresa entre 250 i 400 m2.
B 30 % de la superficie superior a 400 m2.

b) La superficie de venda en productes alimentaris no
pot ser superior a 2.500 m2.

4. L’establiment resultant d’una obertura acollida al ré-
gim especial recollit en aquesta disposici6 es classifi-
cad’acord amb la tipologia de 'article 10 en funcié de
la seva superficie i forma de venda.

TERCERA

1. Eltermini maxim per adaptar-se als preceptes d’aques-
ta norma és l'any 2015.

2. Per quedar rellevats de I’adaptacio, els establiments
de comer¢ alimentari ja existents han de complir les
condicions segiients:

M Tenir autoritzacié de posada en funcionament amb
data anterior al 28 d’abril de 1999.

B Acreditar la impossibilitat fisica per adaptar-se a la
normativa en vigor.

B No poder acollir-se a un pla de trasllat ni d’unié
amb altres comergos de la zona per tal d’aconse-
guir una redefinici6 d’objectius comercials.

3. Poden acollir-se a ’'excepcié del punt anterior els ti-
pus d’establiments segiients:

A. Comer¢ de venda personalitzada tant especialista
com polivalent.

B. Autoserveis.

C. Botigues de conveniéncia i annexes a gasolineres.

DISPOSICIONS ADDICIONALS

PRIMERA

Les determinacions del pla especial d’ordenacié d’una
operacié urbanistica integrada que es refereixin a la re-
gulacié d’usos comercials alimentaris substitueixen les
propies del present PECAB d’aplicacié al corresponent
perimetre per a la ubicaci6 de noves polaritats comercials.

SEGONA

El Consell Ciutat i Comerg pot dur a terme un seguiment
periodic del desenvolupament i 'execucié del PECAB per
tal de determinar en quins moments i condicions es pot
donar compliment al que estableixen els articles 4 i 5
d’aquesta norma.

DiISPOSICIO FINAL

1. En el que no resulti contrari a les determinacions
d’aquest Pla especial, sén d’aplicacié les ordenances
municipals de mercats i ’'OM d’establiments i centres
de comerg alimentari.

2. L’Ajuntament de Barcelona procedira a la proteccio
dels usos i establiments comercials d’interés mitjan-
cant la seva inclusi en un cataleg complementari.

DiSPOSICIO DEROGATORIA

Es deroga el Pla especial de I’equipament comercial ali-
mentari de la ciutat de Barcelona aprovat el 28-4-1999.
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CAPITOLI

Objecte i definicions

ARTICLE 1. OBJECTE

Es objecte d’aquesta Ordenanca la regulacié de les con-
dicions a qué han de sotmetre’s els establiments i centres
de comerg alimentari, aixi com la classificaci6 d’aquests
espais atenent criteris de superficie, productes que es
poden vendre en cada establiment, sistema de venda i
altres aspectes derivats de les potestats administratives
de PAjuntament sobre [’activitat comercial alimentaria.

ARTICLE 2. CONCEPTE

A efectes d’aquesta Ordenanca, tenen consideracié d’es-
tabliments i centres de comerg alimentari tots aquells
locals o edificis que estiguin regits per una persona
natural o juridica, que siguin accessibles per al pablic i
que dediquin la seva activitat a la venda, 'expedici6 o la
distribucié al detall d’aliments —inclosos els cuinats— o
productes alimentaris.

La classificaci6 que s’efectua pot no coincidir amb epigrafs
o classificacions que es recullen en altres normatives.

ARTICLE 3. SUPERFICIE NETA DE VENDA

S’entén per superficie neta de venda dels establiments,
d’acord amb allo que estableix la Llei 1/2009, la suma de
les magnituds segiients:

a) Els espais dels establiments comercials on s’ex-
posen les mercaderies, inclosos els espais interns
pels quals pot transitar el plblic, els espais en
els quals s’efectua el cobrament dels articles o
serveis, i la superficie destinada a prestar serveis
complementaris relacionats amb els productes ad-
quirits i a la qual pot accedir el pablic.

b) La superficie de venda ocupada per les caixes, la
destinada a prestar serveis relatius a informaci6 i
pagament, aixi com els espais dedicats a l’atenci6
al pablic i a serveis de reparaci6é o manipulacié, en
general, dels productes adquirits.

¢) En els establiments que disposin de seccions de
venda personalitzada, s’inclou en aquest comput
la zona ocupada pels venedors darrere del taulell
a la qual no té accés el pablic.
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ARTICLE 4. TIPOLOGIA D’ESTABLIMENTS
COMERCIALS AMB VENDA D’ALIMENTACIO

1. Establiments basats en la venda de productes
d’alimentacio

Definicio:

Establiments del ram de l'alimentacié, combinada o no
amb gammes limitades d’altres productes quotidians,
que tenen un Gnic titular, una Gnica direccié comercial
i administrativa, caixa o caixes centralitzades i una sola
llicéncia o comunicacié.

Tipologia:

1.1. Sistema de venda personalitzada: establiments co-
mercials, generalment ubicats a la trama urbana, on el
venedor atén individualment cada comprador.

1.1.1. Especialistes: sén establiments especialistes
aquells que es dediquen a la venda d’un sol grup
d’especialitat alimentaria, dels fixats en l'annex 1
d’aquesta Ordenanca.

1.1.2. Polivalents alimentaris: son polivalents alimen-
taris aquells establiments que combinen la venda de
dos o més grups d’especialitats, dels fixats en l’an-
nex 1 d’aquesta Ordenancga.

1.2. Sistema de venda en régim d’autoservei: establi-
ments dedicats a la venda de productes de consum
quotidia, basicament alimentaci6, dels quals el client
es proveeix directament; també poden incloure seccions
ateses amb el sistema de venda personalitzada.

1.2.1. Autoserveis: establiments que ofereixen pro-
ductes de consum quotidia, predominantment ali-
mentacio, i que tenen fins a 149 m2 de superficie neta
de venda.

1.2.2. Superserveis: establiments amb caracteristi-
ques similars als autoserveis i que tenen entre 150 i
399 m2 de superficie neta de venda.

1.2.3. Supermercats: establiments que ofereixen pro-
ductes de consum quotidia i altres, com ara parament
de la llar. Es classifiquen en dos grups:

Petits: entre 400 i 1.299 m2 de superficie neta
de venda.
Grans: entre 1.300 i 2.500 m2 de superficie neta
de venda.

2. Establiments polivalents:

2.1. Hipermercats: establiments que ofereixen en régim
d’autoservei un ampli conjunt de productes de consum
quotidia i no quotidia, amb una superficie neta de venda
superior als 2.500 m2. Disposen d’una gran area d’apar-
cament propia.



2.2. Gran magatzem: establiment organitzat per secci-
ons, amb caixes de cobrament independents de les sor-
tides, amb un assortiment ampli i profund, que ofereix
al pablic, amb sistema de venda personalitzada i d’auto-
servei, diferents productes d’equipament de la persona,
d’equipament de la llar, articles i serveis diversos; també
s’hi poden incloure productes d’alimentacié. La super-
ficie neta de venda és, generalment, igual o superior a
10.000 M2,

3. Equipaments comercials alimentaris de caracter
col-lectiu

Definicio:

Agrupacions de llocs de venda independents del ram
de l’alimentaci6 o rams relacionats, instal-lats en un sol
recinte, en nombre variable, disposats en forma de com-
partiments separats, agrupats per especialitats segons
la seva activitat, perd que constitueixen una unitat funci-
onal, amb serveis comuns.

Tipologia:

3.1. Galeria comercial: conjunt de llocs de venda inde-
pendents que comparteixen un espai comi de circulacié
i determinats serveis; aquestes agrupacions poden for-
mar part d’un altre equipament comercial col-lectiu. Se’n
distingeixen dos tipus:

3.1.1. Galeries privades d’alimentacié (GPA): compre-
nen entre deu i trenta llocs de venda de productes
alimentaris.

3.1.2. Centres privats d’alimentacié (CPA): comprenen
més de trenta llocs d’aquesta classe.

3.2. Mercats municipals: conjunt d’establiments deta-
llistes independents, fonamentalment d’alimentacié
alterable, agrupats en un edifici de titularitat pdblica i
normalment d’Gs exclusiu, que tenen serveis comuns i
requereixen una gestié de funcionament també comuna,
segons les formules juridiques establertes en la legisla-
ci6 de régim local.

4. Altres formes de venda de productes alimentaris:

4.1. Botigues de producte quotidia no alimentari: esta-
bliments comercials classificats per l'article 2 del Decret
378/2006 (0 norma que el substitueixi) que venen qual-
sevol tipus de producte quotidia —com ara perfumeria,
drogueria o parament de la llar—, en els quals l’alimen-
tacié, que ha d’estar envasada i que en cap cas pot com-
prendre aliments de caracter fresc —és a dir, productes
peribles que per les seves caracteristiques conserven
les seves qualitats aptes per al consum durant un peri-
ode inferior a trenta dies o que requereixin condicions
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de temperatura regulada per a la seva comercialitzaci
i transport—, ocupa un percentatge petit, amb un ma-
xim del 20 % de la superficie neta de venda. Aquestes
botigues han d’ajustar 'exercici de ’activitat a la norma-
tiva tecnicosanitaria de la forma que expressa l’article 6
d’aquesta Ordenanca.

4.2. Botigues de conveniéncia: establiments comercials
amb una superficie neta de venda no superior als 500 m2
i que distribueixen la seva oferta, de manera similar, en-
tre els articles segiients: llibres, diaris i revistes; produc-
tes d’alimentacio; discos i videos; joguines, regals i ar-
ticles diversos. Aquests establiments han d’estar oberts
al pablic un minim de divuit hores diaries.

4.3. Botigues annexes a gasolineres: establiments co-
mercials ubicats dins del terreny o parcel-la ocupat per
una gasolinera o estaci6 de servei. La seva oferta comer-
cial s’estructura a partir de dues o més de les gammes
previstes per a les botigues de conveniéncia i amb la
gamma de productes accessoris de I’automobil, distri-
buides en proporci6 variable.

4.4. Qualsevol altre tipus d’establiment comercial que
inclogui aliments entre els seus productes de venda
queda subjecte a les prescripcions d’aquesta norma pel
que fa a la secci6 alimentaria. En cas de presentar-se un
equipament comercial alimentari no recollit en la relaci6
anterior, hi queda inclos, tenint en compte, i per aquest
ordre, els criteris de superficie, forma d’agrupacié dels
establiments, tipologia i forma de venda.

ARTICLE 5. ESTABLIMENTS NO COMPRESOS

Aquesta Ordenanca no s’aplica als mercats municipals,
els quals es regeixen per la seva normativa especifica.




CAPITOL II.

Condicions de desenvolupament
de lactivitat

ARTICLE 6. CONDICIONS SANITARIES

Els establiments d’alimentacié regulats per aquesta Or-
denancga han de reunir les condicions que estableix la
normativa d’higiene alimentaria, tant les reglamentaci-
ons tecnicosanitaries referides a alimentacié en general
com les referides a cada tipus d’aliment, relatives a les
condicions dels aliments i als establiments alimentaris.

Tot el personal que tingui alguna forma de contacte
amb els aliments ha d’estar en possessio de la forma-
ci6 escaient.

ARTICLE 7. HORARI COMERCIAL

L’horari de venda esta subjecte a les disposicions vigents
relatives a horaris comercials. Ha de figurar exposat en
un lloc de ’establiment que sigui visible per al pablic. Si
el cartell de ’horari no resulta visible quan l'establiment
romangui tancat, cal habilitar-ne un altre que pugui do-
nar compliment a aquest requisit.

ARTICLE 8. PREU DE VENDA AL PUBLIC

Els articles de l’establiment exposats per a la venda han
d’indicar el seu import total. Si el preu es refereix a la
unitat, i no esta marcat sobre cada article, cal especificar
aquesta circumstancia de forma clara i visible en la reto-
lacié identificativa del producte. Si el preu fa referéncia
al pes o el volum, s’ha d’indicar la unitat representada
pel quilo o pel litre, respectivament. En tots dos supo-
sits, Uimport ha d’anar precedit de les sigles PVP.

ARTICLE 9. DOCUMENTACIO

1. Elcomerciant ha d’estar en possessi6 de tota la docu-
mentacio relativa a ’exercici de lactivitat, és a dir: lli-
céncies o comunicacions, altes de la seguretat social,
alta de 'impost d’activitats economiques, la referent
al funcionament de ’establiment —com ara revisions
i posada a punt de les instal-lacions— i la relativa a
les transaccions comercials —com ara la procedéncia
i la destinaci6 dels productes.

2. Cal conservar, a disposici6 de la inspeccid, una copia
de tota aquesta documentaci6 a 'establiment.

Ordenanca d’establiments i centres de comerg alimentari de Barcelona

CONDICIONS DE DESENVOLUPAMENT DE L’ACTIVITAT

ARTICLE 10. NORMATIVA ESPECIFICA

Les circumstancies seglients es regeixen per la seva nor-
mativa especifica:

Instruments de pesatge de l’establiment.
. Etiquetatge i retolaci6 de tots els productes.
. Publicitat relativa a aquests.

. Factures o tiquets comprovants de les vendes re-
alitzades.

O

ARTICLE 11. FULLS DE RECLAMACIONS

El titular de l’establiment ha de tenir a disposici6é del
pablic fulls oficials de reclamacions. Cal que anuncif la
disponibilitat d’aquests fulls mitjancant un cartell situat
en un lloc visible.

Als CPA i GPA, aquests fulls han d’estar sota la custodia
de ’administrador.

ARTICLE 12. FARMACIOLA

En tots els establiments alimentaris és obligatoria l’exis-
téncia d’una farmaciola per a 'atencié als clients.

Si establiment alimentari forma part d’un equipament
col:-lectiu, n’hi ha prou amb l’existéncia d’una farmaciola
comuna per a tot ’equipament.

En el cas dels CPA, cal instal-lar-la en un recinte indepen-
dent amb una superficie minima de 10 m2.

Pot coincidir amb ’exigida per la normativa laboral per
als treballadors, amb les adaptacions necessaries atés el
nombre més gran de persones que ha d’atendre.




CAPITOL 11l

Condicions dels locals
comercials

ARTICLE 13. CONDICIONS GENERALS
1. Els espais destinats a la venda al pablic s’han d’instal-

lar a la planta baixa dels edificis, si bé es poden em-
placar, a més, en d’altres plantes diferents, sempre
que constitueixin amb aquests una unitat funcional i
arquitectonica d’acord amb la normativa del PGM.

La instal-laci6 de llocs de venda en els soterranis no-
més esta autoritzada quan el desnivell respecte a la
planta és inferior al determinat pel Codi técnic d’edifi-
caci6 (CTE) i ’'Ordenanca d’edificacio.

. Els accessos s’han d’ajustar a les normes segiients:

a) S’han de fer necessariament per les facanes
exteriors dels edificis, sense que en cap cas es
puguin efectuar per portals o vestibuls d’accés a
habitatges, oficines o altres usos, ni a través de
cap altre local.

Es pot autoritzar I’accés a través d’una galeria o
passatge comercial, sempre que la porta de co-
municaci6 entre 'establiment alimentari i la ga-
leria hagi estat construida d’acord amb la norma-
tiva d’incendis vigent, i que a més disposi d’un
altre accés independent per alguna de les faca-
nes de edifici.

No obstant el que disposen els apartats anteriors,
el nombre d’accessos als locals de venda ha de ser,
com a minim, I’assenyalat per la normativa estatal,
autondmica i municipal de seguretat i les condi-
cions de proteccié contra incendis. També s’han
d’adaptar a la normativa sobre accessibilitat i su-
pressi6 de barreres arquitectoniques quan calgui.
Les obertures d’entrada/sortida a lestabliment
han d’estar proveides de portes, que han de ro-
mandre tancades.

b)

0

d)

. Quan una part de la finca es destini a usos no comer-
cials, ’establiment comercial alimentari amb una su-
perficie neta de venda superior a 150 m2 ha d’estar
incomunicat amb la resta de ’edifici, fins i tot amb els
patis de parcel-la —propis i d’altri— que existeixin,
dels quals solament pot rebre la claror, perd en cap
cas ventilacié natural.
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. Amb independéncia de condicions de caracter especi-

fic, lal¢ada lliure minima dels locals és de 2,50 m, que
es pot reduir a 2,20 m en zones de magatzem, serveis
sanitaris i altres dependéncies no utilitzades pel perso-
nal de l'establiment o pel piblic de forma permanent.

. L’amplada minima del passadis lliure entre prestatge-

ries s’ha d’ajustar a les especificacions del CTE per a
’Gs comercial.

. La zona compresa entre les caixes de cobrament i les

portes de sortida no es pot utilitzar per a cap activitat
comercial ni de serveis.

ARTICLE 14. VENTILACIO

1.

Si la ventilacié és natural, les obertures correspo-
nents han d’ocupar un percentatge del 12,50 % amb
relaci6 a la superficie en planta del local de vendes.
Només es poden practicar aquestes obertures en fa-
canes, en patis interiors d’illa, zenitalment o en patis
de parcel-la exclusius, i han d’estar allunyades com a
minim 5 m d’altres d’alienes.

. Si la ventilacié natural no satisfa les exigéncies in-

dicades en l’apartat anterior, cal dotar el local d’una
ventilacié mecanitzada que asseguri un minim de cinc
renovacions/hora, referides al volum total del local
de vendes.

. Si els locals estan dotats de ventilacié forcada o de

condicionament d’aire, cal instal-lar els equips cor-
responents —seguint la normativa técnica aplicable
a cada cas— en un recinte ad hoc degudament inso-
noritzat. Els equips s’han de col-locar damunt d’ele-
ments antivibratoris, i la totalitat de les connexions
s’han de fer interposant-hi elements elastics.

. Levacuacio de l’aire a ’exterior s’ha d’efectuar en les

condicions que assegurin un funcionament correcte,
per conductes o altres mitjans, d’acord amb allo esta-
blert per la normativa general del medi ambient urba.

ARTICLE 15. DESNIVELLS. ESCALES | RAMPES

1.

En el cas que els passos hagin de salvar un desnivell,
aquest es pot resoldre mitjangant una escala o una
rampa. Les escales mecaniques no es computen en
aquest paragraf, ni es consideren vies d’evacuacio.

. Les escalesiles rampes s’han d’ajustar a la normativa de

condicions de protecci6 contra incendis i a la normativa
d’accessibilitat i supressio de barreres arquitectoniques.




ARTICLE 16. ASCENSORS | MUNTACARREGUES

Es regeixen per allo que disposen les ordenances metro-
politanes d’edificacié (article 155 i segiients), les ordres
especifiques en la matéria i la normativa d’accessibilitat
i supressi6 de barreres arquitectoniques.

ARTICLE 17. ESCALES MECANIQUES

Es regeixen per allo que disposen larticle 164 (i se-
giients) de les ordenances metropolitanes d’edificacio i
la normativa especifica en la matéria.

ARTICLE 18. ESCOMBRARIES

1. Cal que hi hagi un departament per al diposit de les
escombraries i residus, que s’ha d’ajustar a allo que
disposa la normativa del medi ambient urba de Bar-
celona quant a capacitat, accessibilitat, condicions
higiéniques i ventilacid.

2. Sense perjudici del que disposi ’esmentada normati-
va, en cas que el departament per a escombraries tin-
gui comunicacié amb el local de vendes, 'accés s’ha
de fer de manera indirecta, a través d’un vestibul de
separacié amb doble porta.

3. Els establiments comercials alimentaris han de fer
una recollida selectiva dels residus que generin,
si més no amb la diferenciaci6 de les cinc fraccions
segiients: matéria organica, paper i cartré, vidre, en-
vasos (metal-lics, plastics i, en particular, els brics) i
rebuig. Per a cada una d’aquestes fraccions, els esta-
bliments han de disposar de contenidors de recollida
independent.

ARTICLE 19. COMPTADORS | QUADRES DE
COMANDAMENT

1. Sense perjudici del compliment de les disposicions
establertes pels reglaments generals dels diferents
serveis i per les normes de les respectives empreses
subministradores, cal establir cambres per a comp-
tadors distintes per a cadascun dels serveis d’aigua,
gas, electricitat, telefonia, etcétera.

2. En els establiments amb una superficie neta de ven-
da superior a 150 m2 i en les galeries i centres privats
d’alimentacio, els quadres generals de comandament
dels referits subministraments s’han de situar en llocs
adequats fora de la zona accessible per al pablic.

La resta d’establiments han de complir amb les normes
de seguretat de les diferents instal-lacions.
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ARTICLE 20. ZONES DE CARREGA | DESCARREGA

Aquestes zones es regeixen per allo disposat a les orde-
nances que siguin d’aplicaci6.

ARTICLE 21. MAGATZEMS | CAMBRES
FRIGORIFIQUES

1. Els magatzems han d’estar situats en un local tancat
i independent contigu (proper) a la zona de carrega
i descarrega, relacionat funcionalment, de forma ex-
clusiva, amb el lloc de venda. En els equipaments
col-lectius aquestes, condicions es refereixen exclu-
sivament als magatzems d’alimentacio.

2. Lasuperficie til per a ’'emmagatzematge, un cop de-
duits els passos, escales, ascensors, etc., en els CPA
i GPA no pot ser inferior en cap cas a la superficie to-
tal dels llocs de venda. S’hi poden fer compartiments
mitjan¢ant paraments massissos o calats en peces
amb una superficie no inferior a 5 m2, on es poden
instal-lar les cambres frigorifiques necessaries. En la
resta d’establiments, la superficie Gtil és de 6 mz2.

3. El paviment del local d’emmagatzematge, i també els
seus passos i voreres, ha de ser antilliscant, pero llis
i amb el pendent necessari per facilitar el desguas, si
escau. Els entornpeus han de tenir forma concava i
han d’estar fets d’un material llis sense porositat.

4. Les cambres frigorifiques s’han d’ajustar a allo que
disposa la normativa sobre condicions higienicosani-
taries que han de complir els aliments i els establi-
ments alimentaris.

5. Els magatzems ubicats al local es poden substituir
per magatzems situats a curta distancia de ’establi-
ment de forma que, per a la distribucié de les merca-
deries, no calgui circular per la cal¢ada.

ARTICLE 22. SERVEIS SANITARIS | VESTIDORS

Cal disposar de serveis sanitaris per al pablic. Els locals
amb una superficie neta de venda de fins a 400 m2 po-
den tenir-ne un de sol, proveit de lavabo i inodor. En em-
preses de fins a nou treballadors, els serveis sanitaris
poden ser comuns per al personal de 'establiment i per
al pablic.

Els locals amb una superficie neta de venda superior a
400 m2 han de tenir dos serveis sanitaris, independents
per a homes i dones, que han d’estar proveits de lava-
bo i inodor. A aquests cal afegir-ne dos més per cada
1.000 m2 de superficie o fracci6.



Els serveis sanitaris i vestidors per al personal de 'esta-
bliment s’han d’ajustar a les normes laborals de segure-
tat i higiene. En cap cas els serveis sanitaris i vestidors
poden estar comunicats directament amb el local de ven-
des, llevat que hi hagi un avantvestibul amb doble porta.

Els establiments alimentaris que formen part d’un con-
junt de locals o equipament col:-lectiu es poden agrupar,
a lefecte de la instal-laci6 de serveis sanitaris, sempre
que la seva superficie neta de venda sigui inferior a
100 M2,

El nombre de serveis sanitaris d’un conjunt es calcula
mitjancant la suma de la superficie corresponent als lo-
cals eximits, incrementada en un 50 % per excés.

S’ha de tenir en compte alld disposat en la normativa
d’accessibilitat i supressi6 de barreres arquitectoniques.

ARTICLE 23. APARCAMENT

Els aparcaments es regeixen, en cada cas, per les seves
disposicions especifiques.

ARTICLE 24. ESTACIO TRANSFORMADORA

Sense perjudici d’alldo que disposa la normativa general
aplicable, les estacions transformadores només poden
tenir accés des de la via pablica.
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CAPITOL IV

Establiments de caracter
col-lectiu

ARTICLE 25. IDENTIFICACIO

1. Ales galeriesi els centres privats d’alimentacio, la de-
nominaci6 ha de figurar, amb caracters destacats, en
rétols col-locats damunt de les portes d’accés d’acord
amb les disposicions de 'Ordenanca de les instal-
lacions i activitats publicitaries.

2. Els locals comercials annexos als esmentats CPA o
GPA, instal-lats en el mateix immoble, perd que sén
oberts a la facana exterior de la finca i no hi tenen
comunicaci6 interior, no es consideren integrats en
els referits centres o galeries i es regeixen a tots els
efectes per les normes d’aplicaci6 general als comer-
¢os independents.

ARTICLE 26. CONDICIONS ESPECIALS DELS CPA

Els CPA, incloses les seves zones d’accés, només es po-
den instal-lar en edificis dedicats exclusivament a un Gs
comercial i als seus serveis complementaris. La fagana
ha d’estar oberta a un vial amb una amplada igual o su-
periora 12 m.

ARTICLE 27. DEFINICIO DE LLOC DE VENDA

S’entén per lloc de venda ’espai comercial limitat fisica-
ment a Uinterior del qual el pablic no hi té accés.

ARTICLE 28. CONDICIONS DELS LLOCS DE VENDA
Els llocs de venda s’han d’ajustar a les condicions segiients:

a) La superficie construida del lloc de venda, limitada

per paraments i taulells, ha de ser de 10 m2 com a

minim, amb unes dimensions no inferiors a 3 m de

fronti 2,50 m d’ample.

Els llocs de venda han de ser tancats, amb accés

Gnicament per al personal empleat i amb un taulell

adequat per a la venda al pablic.

c) Les parets que separen els llocs han de ser d’un
material ajustat a la normativa contra incendis.

d) El revestiment dels distints paraments interiors i

exteriors, que defineixen el lloc, s’ha de feramb un

material impermeable, facil de netejar i de durabi-

litat i duresa garantides.

El sol del lloc s’ha d’aixecar a 0,20 m respecte al

nivell del pas piblic; ha de ser continu i ha d’es-

tar fet d’un material impermeable, facil de netejar
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i de durabilitat i duresa garantides. Els entornpeus
han de tenir forma cdncava i han d’estar fets d’un
material llis sense porositat. Per a la neteja no es
pot utilitzar el sistema de reg, tret que hi hagi un
pendent del 2 % i en el punt més baix es disposi
de ’embornal pertinent i d’'una arqueta sifonica de
connexio a la xarxa general de desguassos.

f) Siel personal empleat ha d’accedir a Uinterior del
lloc per la part frontal, I’accés s’ha de fer a través
del taulell, que ha de tenir una part abatible. El
girament de la porta ha de ser sempre cap a l’in-
terior.

g) Cap element no pot sobrepassar la linia que delimi-
ta els passos per al pablic fins a 'altura de 2,20 m.
Per damunt d’aquesta altura es permet que sobre-
surtin fins a 0,20 m els elements segiients: barra
per a ganxos, lluminaries, caixa del bombo de la
persiana de tancament i rétols.

h) En cada lloc hi ha d’haver una presa d’aigua po-
table i un subministrament eléctric d’una poténcia
de 2,2 kW com a minim.

i) Cal que disposin d’un element de tanca metal-lic
enrotllable o similar.

ARTICLE 29. RELACIONS ENTRE SUPERFICIES

La relaci6 entre la superficie ocupada pels llocs de ven-
daila dels passos i llocs de permanéncia per al pablic
pot ser com a maxim la unitat, tal com es representa
en l’expressid:

Superficie dels llocs de venda/Superficie dels passos
per al pablic

ARTICLE 30. PASSOS PER AL PUBLIC

1. L’amplada dels passos per al pblic amb llocs de ven-
da a tots dos costats no pot ser inferior a 3,50 mi, en
els casos restants, a 2,50 m. En cas d’haver-hi rampes
d’accés, han de ser d’aquesta mateixa amplada.

2. Els esmentats amples critics no han d’estar interrom-
puts per cap tipus d’element estructural, decoratiu ni
instal-lacions. En els casos en qué n’hi hagi algun, el
minim Gtil del pas a cada costat de I'obstacle ha de
serde 2,50 m.

3. Els CPA, sense perjudici d’alld que estableixen els
paragrafs anteriors, han de disposar de dos passos
principals per al plblic, d’ample no inferior a 4 m,
amb origen en accessos diferents i que s’encreuin en
algun punt. Si Uinici és en fagcanes oposades, els refe-
rits passos principals es poden trobar a continuaci6
de laltre, formant un sol carrer central.
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4. No obstant el que es disposa en els nimeros ante-
riors d’aquest article, els passos per al pablic, quan
constitueixin part de la xarxa de vies d’evacuacié del
local, s’han d’ajustar en les seves caracteristiques,
llargada i amplada a allo que estableixen les normes
estatals, autonomiques i locals relatives a seguretat i
proteccié contra incendis.

5. Els paviments de la zona de pas del pablic han de te-
nir la duresa, porositat i resisténcia necessaries per
garantir-ne la durabilitat i higiene i han de presentar
els pendents necessaris per al desguas, si escau.

ARTICLE 31. NETEJA

L’establiment ha d’utilitzar els sistemes més adients a les
caracteristiques del local, ja sigui mitjancant maquinaria
o mitjangant reg, per tal de garantir la netedat necessaria.

ARTICLE 32. DESGUASSOS

1. La xarxa de sanejament del local ha de ser indepen-
dent de la de la resta de Uedifici, quan en aquest hi
hagi usos diferents del comercial.

2. Hade disposar de claveguerons i embornals en nom-
bre i disposicié adequada per garantir la netedat ne-
cessaria.

3. Had’estar dotada de caixes registrables en cada canvi
de direcci6 o seccid i a intervals, que no poden exce-
dir de 20 m. Si és indispensable una bomba d’eleva-
cié, cal instal-lar-la en el recinte tancat amb desguas
en el pou de recollida.

4. Elclavegueré de sortida fins a la xarxa p(blica de cla-
vegueram ha de tenir un diametre no inferior a 30 cm
amb un pendent minim del 2 %.

ARTICLE 33. REGIM INTERN DELS CPA 1 GPA

Els CPA i GPA poden adoptar el seu propi reglament de
régim interior, que s’ha de sotmetre a l’aprovacié de 'au-
toritat municipal competent.

ARTICLE 34. ADMINISTRACIO

Al capdavant dels CPA o GPA hi ha d’haver un administra-
dor que, amb el personal adequat, tingui al seu carrec el
compliment de les funcions que li assigni el reglament de
régim interior, que com a minim han de ser les segiients:

a) Romandre als CPA o GPA durant les hores d’ober-
tura al pablic, dirigir, inspeccionar o vetllar pel fun-
cionament adequat dels serveis i instal-lacions, i
mantenir 'ordre corresponent.




b) Facilitar la funci6 inspectora de lautoritat competent
i col-laborar amb els seus agents, tant per procurar el
compliment de la normativa vigent com per orientar
i instruir els usuaris dels seus drets i obligacions, si
aixi es demanés. Cal comunicar a I'autoritat municipal
competent, en un termini maxim de 24 hores, les ano-
tacions que es consignin en el llibre de reclamacions.

¢) Garantir en tot moment la conservacio, el decorum i
la netedat dels llocs de venda i de les instal:-lacions
i serveis comuns.

ARTICLE 35. CLASSES DE LLOCS DE VENDA

1.

En les GPA hi ha d’haver un minim d’un lloc i en els
CPA un minim de dos llocs per a cadascun dels grups
d’especialitats i especialistes segiients:

a) Ultramarins i comestibles.

b) Llet i productes lactics.

c) Fruites iverdures.

d) Polleriai caga.

e) Cansaladeria.

f) Xarcuteria.

g) Carnisseria.

h) Peix fresc i marisc.

. Laresta de llocs fins al nombre total dels que s’integren

en la GPA o el CPA es poden destinar lliurement al comerg
d’alimentacié o relacionat amb l'alimentaci6 que desitgin.

. Els llocs de venda del mateix grup d’especialitat han

d’estar agrupats d’acord amb les exigéncies de les
seves caracteristiques especifiques i convenientment
separats d’aquells amb els quals hi hagi algun tipus
d’incompatibilitat.

ARTICLE 36. TITULARITAT DE MAGATZEMS |
CAMBRES FRIGORIFIQUES

Solament poden ser titulars i utilitzar els magatzems i
les cambres frigorifiques aquells que ho siguin del lloc
de venda de la GPA o el CPA, i solament s’hi poden guar-
dar i conservar productes propis de l’activitat comercial
que es duu a terme en el lloc de venda.

ARTICLE 37. CONTROL DE PESADES

1.

Les GPA i els CPA han de disposar de bascules i balan-
ces oficials, en un lloc perfectament localitzable per al
comprador, en les quals figuri, de manera destacada,
la funcié que han de complir: «Bascula de repesatge a
disposicié del pablic».

. Les reclamacions per manca de pes han de ser sempre

ateses si es formulen abans de sortir dels locals de les
galeries o centres, i cal consignar les anomalies que es
produeixin en el llibre de reclamacions corresponent.
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CAPIiTOLV

Establiments individuals

ARTICLE 38. ESPECIALISTES

1.

Els establiments especialistes es classifiquen d’acord
amb el contingut del quadre que figura com a annex 1
d’aquesta Ordenanca.

. Poden vendre els productes propis d’una especialitat i

els propis d’altres especialitats del mateix grup en les
condicions que s’especifiquen en larticle segiient.

ARTICLE 39. SUPERFICIES

1.

La superficie neta minima de venda dels establiments
especialistes esta en funcié de I'especialitat elegida,
segons es descriu en el quadre annex 1 de I’Ordenanca.

. Per a la venda d’altres productes no compresos en

aquella especialitat, la superficie neta minima de ven-
da és la segiient:
El 75 % de la superficie total de les diferents espe-
cialitats pertanyents al mateix grup.

. Peraplegar els productes de ’especialitat pesca sala-

dai de especialitat peix i marisc, cal tenir una super-
ficie neta minima de venda de 45 m2.

. Els establiments especialistes poden vendre productes

cuinats i precuinats que utilitzin com a base principal
alguns dels aliments que estan autoritzats a vendre.
També poden vendre els productes de la seva especi-
alitat congelats i en altres formes de conservaci6.

. Els establiments especialistes de ’annex 1, amb les

degudes garanties de compliment de la reglamenta-
ci6 tecnicosanitaria i mediambiental, poden disposar
d’una sala de degustacié de les seves especialitats.
En aquests supdosits, a la superficie de venda cal afe-
gir-hi una superficie maxima de 20 m2.

. Els establiments especialistes amb zona de degusta-

ci6 han de tenir serveis sanitaris per a (s dels seus
clients. Cal seguir la normativa d’accessibilitat i su-
pressié de barreres arquitectoniques i les mesures
de seguretat adients a la superficie i aforament de la
zona de degustacio.

. Lactivitat de degustacio consisteix en el consum, a l’in-

terior de l'establiment, dels productes de l'especialitat
que estan a la venda. La manipulacié autoritzada per
a la degustaci6 dels productes consisteix en una pre-
sentaci6 del producte a temperatura ambient o en fred,
tallat o trossejat mitjancant elaboraci6 propia a les ma-
teixes instal-lacions de I'establiment, amb possibilitat



d’escalfar-lo en un petit forn microones o un altre sis-
tema d’escalfament adequat. També s’hi pot tenir una
maquina per preparar sucs i cafetera, ja que la degusta-
ci6 dels productes pot anar acompanyada de begudes
refrescants i solubles. En cap cas no es poden servir o
anunciar dinars, sopars, mends ni qualsevol altra forma
de presentaci6 que estigui legalment regulada per als
establiments amb autoritzacié de concurréncia pablica.

ARTICLE 40. POLIVALENTS ALIMENTARIS

1.

La superficie neta minima de venda dels establiments
polivalents tradicionals és de 60 m2.

. Els establiments polivalents tradicionals poden vendre:

H Totes les especialitats del grup 1 llevat de 'especi-
alitat 1.3 (congelats), per a la venda dels quals cal
afegir 15 m2 a la superficie neta minima de venda.
Els productes de graneria i congelats s’han de ven-
dre envasats.

M Els productes de xarcuteria de 'especialitat de can-
saladeria/xarcuteria del grup 2, si s’afegeixen 15 m2
a la superficie neta minima de venda. Poden vendre,
a més, ous sense necessitat de superficie afegida.

H Les especialitats del grup 3, si s’afegeixen 20 m2 a
la superficie neta de venda.

I Caramels, bombonsi gelats, aquest (ltims envasats.

. També poden vendre altres productes de consum

quotidia, si s’afegeixen 10 m2 a la superficie neta mi-
nima de venda.

. No poden comercialitzar els productes del grup 2

(carn), amb excepci6 dels ous i la xarcuteria; els pro-
ductes del grup 4 (peix); ni els del grup 5 (pa i pastis-
seria), amb excepcié de caramels i gelats.

. Els aliments sense envasar han d’estar protegits per

vitrines o similars per evitar contactes del pablic.

ARTICLE 41. AUTOSERVEIS

1.

La superficie neta de venda dels autoserveis esta
compresa entre 60 i 149 m2.

2. Els establiments qualificats d’autoservei poden vendre:

I Totes les especialitats del grup 1 llevat dels con-
gelats, per a la venda dels quals cal afegir 15 m2 a
la superficie neta minima de venda. Els productes
de graneria i congelats s’han de vendre envasats.

H Els productes de xarcuteria de 'especialitat cansa-
laderia/xarcuteria del grup 2, si s’afegeixen 15 m2
a la superficie neta minima de venda. Poden ven-
dre ous sense necessitat de superficie afegida.
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B Els productes carnis, si s’afegeixen 15 m2 a la su-
perficie neta minima de venda. Aquests productes
s’han de vendre envasats.

3. Pelque faales especialitats del grup 5, poden vendre
pastisseria i gelats, sempre que estiguin envasats,
com també caramels i bombons.

Per a la venda de pa, cal tenir en compte les disposi-
cions establertes pel decret de la Generalitat sobre
comercialitzaci6 i venda de pa i les ordres de desple-
gament d’aquesta norma.

4. També poden vendre productes de drogueria, si s’afe-
geixen 10 m2 a la superficie neta de venda.

5. Si hi ha aliments sense envasar, han d’estar protegits
per vitrines o similars per evitar contactes del pablic i
s’han de vendre en régim assistit.

ARTICLE 42. SUPERSERVEI

1. La superficie neta de venda dels superserveis esta
compresa entre 150 i 399 m2.

2. Els establiments qualificats de superservei poden
vendre:

 Totes les especialitats del grup 1.

B Les especialitats de xarcuteria, cansaladeria, ous i
carnisseria/polleria. Els productes d’aquest dGltim
grup cal que es venguin envasats. Es poden vendre
al detall en els establiments de més de 250 m2 de
superficie neta de venda en recintes especifica-
ment delimitats.

B Les especialitats del grup 3.

M Altres productes de consum quotidia.

3. Pel que fa a les especialitats del grup 5, poden vendre
pastisseria i gelats, sempre que estiguin envasats, i
també caramels i bombons. Per a la venda de pa, cal
tenir en compte les disposicions establertes pel de-
cret de la Generalitat sobre comercialitzaci6 i venda
de pailes ordres de desplegament d’aquesta norma.

4. No poden comercialitzar els productes de l'especiali-
tat 4.1 (peix i marisc).

5. Els aliments sense envasar han d’estar protegits per
vitrines o similars per evitar contactes del pablic, i
s’han de vendre en régim assistit.




ARTICLE 43. SUPERMERCATS

1.

La superficie neta de venda dels supermercats petits
esta compresa entre 400 i 1.299 m2 i la dels super-
mercats grans, entre 1.300 i 2.499 m=2.

. Els supermercats, tant els grans com els petits, poden

vendre tot tipus de productes de tots els grups d’espe-
cialitats alimentaries, com també altres productes de
consum quotidia i productes de parament de la llar.

. Per a la venda de pa, cal tenir en compte les disposi-

cions establertes pel decret de la Generalitat sobre
comercialitzaci6 i venda de pa i les ordres de desple-
gament d’aquesta norma

. Els aliments sense envasar han d’estar protegits per

vitrines o similars per evitar contactes del pablic.

ARTICLE 44. ESTABLIMENTS POLIVALENTS

La venda de productes alimentaris dintre del recinte
d’aquests tipus d’establiments es pot fer de les mane-
res segiients:

a) En sales de venda especifiques i fisicament delimi-
tades, normalment en régim d’autoservei.

b) En botigues independents (amb caixa registradora
independent i de titularitat diferent o no de la del
centre comercial) situades en arees singulars del
recinte, amb técnica de venda personalitzada.

¢) En punts de venda de productes especifics, atesos
pels seus productors directes o els seus agents.

ARTICLE 45. CONDICIONS

Els establiments esmentats en l'article anterior han de
complir les condicions segiients:

a) En un mateix local es poden expedir simultania-
ment productes alimentaris corresponents a au-
toritzacions diferents, sempre que el lloc reuneixi
les condicions de superficie i instal-lacions que es
requereixen per a cadascuna, i sense perjudici de
les excepcions que per a productes determinats
s’estableixin en aquesta Ordenanc¢a o en altres
disposicions municipals, autondmiques o estatals.
Els diferents tipus de productes alimentaris han
d’estar col-locats amb les separacions necessaries
entre els unsi els altres de forma que no es puguin
afectar ni influir reciprocament en llurs caracteris-
tiques fisiques de qualsevol mena.

Els aliments sense envasar han d’estar protegits
mitjangant vitrines o similars per evitar contactes
del pablic i s’han de vendre en régim assistit.

Ordenanca d’establiments i centres de comerg alimentari de Barcelona

ESTABLIMENTS INDIVIDUALS

b) També es poden vendre productes alimentaris i
no alimentaris. De manera semblant, els diferents
productes han d’estar col-locats amb separacié
suficient als mateixos efectes de 'apartat anterior.

ARTICLE 46. ALTRES FORMES DE VENDA DE
PRODUCTES ALIMENTARIS

1.

La superficie neta minima de venda destinada als arti-
cles alimentaris en les botigues de conveniéncia és de
25 m2. Amb aquesta superficie minima, aquests establi-
ments poden vendre totes les especialitats del grup 1.

. Per a la venda d’especialitats dels grups 2-4 cal afe-

gir 8 m2 per cadascun dels grups. S’autoritza també
la venda dels productes congelats de cadascun dels
grups d’especialitats.

Tots els productes de les especialitats 1-4 s’han de
vendre envasats.

. La superficie neta minima de venda de les botigues an-

nexes a gasolineres és de 30 m2. En aquesta superficie
neta de venda poden vendre les especialitats del grup 1.

. Pel que fa a les especialitats del grup 5, tots dos tipus

de botigues poden vendre pastisseria, gelats, caramels i
bombons, sempre que estiguin envasats. Per a la venda
de pa, cal tenir en compte les disposicions establertes
pel decret de la Generalitat sobre comercialitzacio i ven-
dade pailes ordres de desplegament d’aquesta norma.

. Les botigues de producte quotidia no alimentari han

de destinar a l'alimentaci6 el 20 % de la superficie
neta de venda. En aquesta superficie poden vendre
productes de qualsevol especialitat alimentaria sem-
pre que estiguin envasats.

ARTICLE 47. EXPOSITORS

Es pot autoritzar la instal-lacié d’expositors mobils de frui-
tes i hortalisses a les faganes dels establiments, sempre
que s’ajustin a les caracteristiques segiients:

B Material: metal-lic inoxidable amb capa de pintura
no contaminant.

B Algada minima del primer prestatge respecte al

sol: 5o cm.

Mampara de protecci6 a cada prestatge: 25-30 cm.

Fons maxim: 30-50 cm.

Amplada de la vorera: 1,80-2,50 m.

Amplada de carrer: 5-7 m en carrers per a vianants
de casc antic.

El fons maxim de I’expositor esta en funcié de 'amplada
del carrer per a vianants o la vorera on estigui situat.




CAPITOL VI

Maquines expenedores
d’aliments

ARTICLE 48. DEFINICIO

Sén tots aquells mecanismes automatics que es poden
emprar per obtenir qualsevol tipus d’aliment en qualse-
vol estat fisic o de preparacié.

ARTICLE 49. CARACTERISTIQUES

1. Tant si estan ubicades dins d’una botiga d’alimenta-
ci6 com si ho estan en un altre recinte com ara esta-
bliments de concurréncia pablica en general, centres
de treball, estacions i similars, queden subjectes a les
prescripcions d’aquesta ordenanc¢a que els resultin
d’aplicacib6.

2. Amés, han de reunir les condicions segiients:

B Han d’estar ubicades en un espai diferenciat
d’aquell on es duu a terme 'activitat especifica del
local (com ara sales de projeccio, oficines, recintes
d’entrenament o practica d’esports, etc.), excepte
als bars i restaurants.

 Si estan ubicades en zones de pas, han de respec-
tar les normes de seguretat i no poden reduir el pas
necessari per a l’evacuacié. No es poden ubicar
en passadissos protegits, en escales d’evacuacio
(obertes, protegides o especialment protegides) ni
en vestibuls previs d’escala, d’ascensor o de comu-
nicaci6 entre sectors d’incendi. Tampoc no es po-
den ubicar en vestibuls d’accés a serveis sanitaris.

B Sempre que estiguin proveides d’alguna font d’es-
calfament, han de disposar de proteccié especial
per evitar accidents.

H Tots els aliments s’han d’expendre envasats i amb
informaci6 relativa a denominacié del producte,
data de caducitat i denominacié i domicili de 'ex-
penedor. Se n’exceptuen els suposits de begudes
de preparacié al moment.

B Aquestes instal-lacions han d’estar dotades dels
mitjans adequats per a ’lemmagatzematge i l'eli-
minacio higiénica de material de rebuig.

ARTICLE 50. PROHIBICIONS

Per motius sanitaris, no es permet la instal-lacié d’aques-
tes maquines en botigues de venda de qualsevol produc-
te que no sigui 'alimentari.
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CAPITOL VII
Botigues de plats
preparats

ARTICLE 51. DEFINICIO

Sén tots aquells comercos I'dnica activitat dels quals és la
venda d’aliments d’origen animal i vegetal, cuinats o precui-
nats mitjancant mescla o condimentacio, per ser consumits
directament o després d’un tractament doméstic addicional.

ARTICLE 52. CARACTERISTIQUES

La superficie neta minima de venda és de 30 m2 (la super-
ficie neta de venda es defineix a 'article 3 d’aquesta Orde-
nanca). Entre el mostrador i la porta de sortida ha de que-
dar un espai lliure minim per a la circulaci6 del piblic de
15 m2 per evitar I'ocupacié de la via piblica per part dels
clients de l'establiment.

ARTICLE 53. PRODUCTES A LA VENDA

Poden vendre aliments dels grups d’especialitats 1.1, 1.2, 2,3
i 4 de l'annex | d’aquesta Ordenanga, sempre que hagin pas-
sat per un procés de transformaci6 o d’elaboraci6 del qual
resulti un plat preparat. Aixi mateix, poden vendre gelats.

ARTICLE 54. COMERCIALITZACIO

Es poden comercialitzar productes elaborats pel mateix
establiment o per un altre establiment proveit de [’habi-
litaci6 pertinent.

En el primer suposit, el local ha de disposar d’un obrador
per a la manipulaci6 i preparacié dels aliments. La super-
ficie minima és de 10 m2, i s’ha de situar en un espai an-
nex a la botiga pero independent d’aquesta i separat per
portes. El tractament és el mateix que per a la cuina dels
establiments de restauraci6 en la normativa de concurrén-
cia pablica i de medi ambient.

En el segon suposit, el comerciant ha de vetllar perqué a
’envas dels productes figuri, especialment, el nom i domi-
cili de 'elaborador, la data de preparaci6 del producte i la
data de caducitat.

ARTICLE 55. ENVASOS

Els envasos que utilitzi el comerciant per a la venda de
menjar preparat al seu obrador han de portar una etique-
ta on constin les dades segiients:

M Identificacié de 'empresa.
B Denominaci6 de venda.
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M Productes emprats en ’elaboracié.
M Data limit de consum o data de caducitat.

Aquesta informacié pot figurar en cartells ubicats en el
lloc de venda.

ARTICLE 56. UBICACIO D’APARELLS

Qualsevol aparell utilitzat en el procés de preparaci
dels aliments (com ara rostidors, etc.) ha d’estar situat
a l’obrador.

ARTICLE 57. CLASSES DE CUINATS
En els productes cuinats podem diferenciar dues situacions:
M El cuinat per a consum immediat s’ha de vendre el

mateix dia de la preparaci6.
B El cuinat refrigerat, en un termini de cinc dies.

ARTICLE 58. REPARTIMENT
El repartiment a domicili de part dels productes que ela-
borin no modifica la classificaci6 d’aquests establiments.

El repartiment a col-lectivitats obliga a tenir autoritzaci6
de catering.

ARTICLE 59. DEGUSTACIO

En aquests establiments no esta permesa la degustaci6
dels productes a la venda.

CAPITOL VIII. Intervencié municipal

en Pordenacio i regulacio de les
activitats comercials alimentaries

ARTICLE 60. INTERVENCIO MUNICIPAL

L’Ajuntament és qui exerceix la necessaria intervencié ad-
ministrativa sobre el comerg, la vigilancia sanitaria i totes
les funcions que impliquin exercici d’autoritat i siguin de la
seva competéncia, sense perjudici de les competéncies de
la Generalitat de Catalunya sobre les esmentades matéries.

ARTICLE 61. REMISSI0

La forma com s’ha de desenvolupar aquesta intervencio
en els régims de comunicacié amb o sense declaraci6
responsable i de llicéncia comercial és 'establerta per la
normativa de comerg, sense perjudici de I’establerta per
la normativa ambiental d’activitats.

En els supdsits d’activitats en régim de comunicaci6, els
efectes d’aquesta es difereixen pel termini d’'un mes.

ARTICLE 62. PARTICULARITATS

1. A la sollicitud de CPA i GPA s’ha d’adjuntar el planol
de planta, on cal fer-hi constar la distribucié projec-
tada per als llocs que s’han d’instal-lar en el recinte i
cal assenyalar el nombre ordinal que correspongui a
cadascun, la classe de comerg a qué es destina, I'em-
placament de les cambres o magatzems respectius, la
situacio dels serveis i altres elements necessaris, amb
expressio de les respectives superficies o dimensions.
En aquest planol s’ha d’assenyalar la linia perimetral
dels recintes corresponents als llocs de venda de for-
ma que es determini exactament la superficie desti-
nada a zona de pas i a venda.

Aixi mateix, cal presentar un planol on figuri la dis-
tribucié de superficies per a la resta d’establiments
comercials alimentaris.

2. Els comergos obligats a tenir zona de carrega i des-
carrega que s’instal:lin en un local ja existent han de
presentar un certificat de solidesa i idoneitat signat
per un facultatiu competent.

3. En el tramit del procediment de llicéncia o de la co-
municacié que escaigui es demanara, preceptiva-
ment, un informe dels drgans municipals competents
en mateéria de comerg i consum. Aquest informe es
refereix al compliment de la normativa que regula el
comer¢ alimentari per a 'obertura d’establiments de
superficie superior a 119 m2,



CAPITOL IX

Inspeccio de comer¢

Ordenanca d’establiments i centres de comerg alimentari de Barcelona

INSPECCIO DE COMERG | CONSUM / REGIM SANCIONADOR

CAPITOL X
Régim sancionador

i consum

ARTICLE 63. FUNCIONS
La inspeccié de comer¢ i consum exerceix les tasques
segiients:

1. Controla ’adequaci6 a la normativa vigent dels es-
tabliments regulats per aquesta Ordenanca.

2. Investiga les infraccions que es puguin cometre i
aixeca les actes corresponents.

3. Emet informes relatius a la seva actuacié.

4. Informa els agents econdmics per aconseguir un
millor compliment de la normativa que afecta 'ob-
jecte de la inspecci6.

5. Duu a terme totes aquelles funcions que se li en-
comanin amb relaci6 a les prescripcions d’aques-
ta Ordenanca.

ARTICLE 64. ACTUACIONS INSPECTORES
1. Les actuacions de la inspeccié poden iniciar-se d’ofici
o per dendncia plblica o de part.

2. En lexercici de la seva activitat, la inspecci6 podra:
2.1 Accedir al local i a tot tipus de documentacié in-
dustrial, mercantil i administrativa dels establiments.
2.2 Requerir tota la informacié que consideri necessa-
ria per a 'aclariment dels fets objecte de la inspeccié.
2.3 Assistir amb d’altres agents de ['autoritat al tan-
cament o la clausura d’establiments.

ARTICLE 65. ACTES
Les actes son els documents que estén la inspeccié per
recollir el resultat de les seves actuacions.

En les actes d’inspeccié es consignen totes les dades que po-
den servir per identificar I'actuacié, com ara el lloc, la data,
I’hora, les persones que intervenen, la relacié de fets i altres.

S’ha de lliurar una copia de ’acta a ’establiment objecte
de ’actuacio inspectora.

ARTICLE 66. PROSPECCIO DEL MERCAT

Quan es tracti de visites per a la prospecci6 de I’estat d’un
sector del comerg, 'inspector aixecara acta i, si detecta
irregularitats, al mateix temps que n’informa advertira de
’obligaci6 d’esmenar-les en el termini adequat a la natu-
ralesa de 'incompliment o irregularitat de qué es tracti.

Transcorregut el termini indicat, procedira a fer una vi-
sita de comprovacié i formalitzara una altra acta on es
recullin les esmenes efectuades.

ARTICLE 67. DEFINICIO

Sén infraccions administratives les accions i omissions
tipificades per la legislaci6 sectorial aplicable i, en par-
ticular, pel Decret llei 1/2009 d’ordenacié dels equipa-
ments comercials, pel Decret legislatiu 1/93 sobre co-
merg interior, per la Llei 22/2010 del Codi de consum de
Catalunya, per la normativa ambiental d’activitats, per
aquesta Ordenanca o per qualsevol normativa que subs-
titueixi la normativa esmentada i totes les altres infrac-
cions que reculli la llei. Les infraccions es tipifiquen en
lleus, greus i molt greus.

ARTICLE 68. INFRACCIONS

Sén sancionables les conductes previstes en la legisla-
ci6 sectorial esmentada en l'article anterior i, en tot cas,
les especificades a continuacio:

A) Del Decret llei 1/2009, de 22 de desembre, d’ordenacié
dels equipaments comercials de Catalunya

So6n infraccions lleus:

1. La manca de comunicacié preceptiva o de declara-
ci6 responsable.

2. Lamanca de llicéncia d’ampliacio fins al 25 % de la
superficie neta de venda.

Sén infraccions greus:

1. La consigna de dades falses en qualsevol docu-
ment aportat davant de "administracio.

2. La manca de comunicaci6 en establiments de més
de 1.300 m2 de superficie de venda.

3. La manca de llicéncia comercial en establiments
de fins a 5.000 m2 de superficie de venda.

4. La manca de llicéncia en ampliacions fins al 50 %
de la superficie de venda.

Sén infraccions molt greus:

1. La manca de llicéncia comercial en superficies de
venda superiors a 5.000 m2.

2. Lamanca de llicéncia comercial en ampliacions su-
periors al 50 % de la superficie de venda.

3. L’'incompliment de l'ordre de tancament.

4. Eltrencament del precinte imposat a ’establiment.

5. Lareincidéncia en la comissi6 d’infraccions greus.




B) Del Decret legislatiu 1/1993, de 9 de marg, sobre co-
merg¢ interior de Catalunya

Sén infraccions lleus:
1. No estar donat d’alta a ’epigraf corresponent de
'impost d’activitats econdmiques.
2. L’'incompliment del régim d’horaris comercials.

3. L’incompliment de la normativa relativa als cartells
anunciadors dels horaris comercials.

4. No disposar de la comunicacid/llicéncia municipal
en 'establiment.

5. La manca de retolacié o cartell amb denominacié,
preu i altres requisits segons producte.

Son infraccions greus:

1. La venda de productes alimentaris sense envasar
mitjancant maquines automatiques.

2. La manca de consignaci6 d’adreca on s’atenen les
possibles reclamacions.

3. La negativa o resisténcia a subministrar dades o
facilitar la informacié requerida pels agents de
'autoritat.

4. La reincidéncia en la comissié d’infraccions lleus
en un periode de sis mesos.

Es infraccié molt greu:

1. La reincidéncia en la comissi6 d’infraccions greus
dins un periode de dos anys.

C) DelaLlei22/2010, de 20 de juliol, del Codi de consum
de Catalunya

Sén infraccions lleus:
1. Lano-expedici6 de factura o comprovant de venda.
2. La manca de fulls de reclamacions o del cartell re-
latiu a la seva tinenca.

3. Inexactituds en el funcionament de les balances i
altres instruments metrologics.

Son infraccions greus:

1. La venda de productes amb etiquetes que induei-
xin a engany o confusi6 o que amaguin la veritable
naturalesa del producte o del servei o de la seva
data de caducitat.

2. Lavenda d’articles o productes no autoritzats o la
venda de productes fora de I’horari autoritzat.

3. La reincidéncia en la comissi6é d’infraccions lleus
en un termini de sis mesos.

Es infraccié molt greu:

1. La reincidéncia en la comissi6 d’infraccions greus
durant un termini de cinc anys.
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D) Del Reial decret 202/2000, d’11 de febrer, pel qual
s’estableixen les normes relatives als manipuladors
d’aliments

Es infraccié lleu:

1. No estar en possessi6 de la formacié adient els
empleats que mantinguin algun tipus de contacte
amb els productes alimentaris.

E) Del Reial decret 1334/1999, de 31 de juliol, pel qual
s’aprova la norma general d’etiquetatge, presentacio i
publicitat

Es infraccio lleu:

1. La manca d’embolcall per als productes de l'esta-
bliment que ho requereixin.

F) De la normativa tecnicosanitaria

Es infraccio lleu:

1. La inexisténcia de pinces o d’altres instruments
adequats per servir els productes en venda perso-
nalitzada.

Sén infraccions greus:
1. Una greu mancanca en les condicions higiéniques.

2. La inexisténcia de separacié reglamentaria entre
les diverses activitats dutes a terme al local o els
diferents tipus de productes.

G) De la normativa tecnicoindustrial

Es infraccié greu:
1. No estar les instal-lacions en condicions de per-

fecte funcionament o no estar en possessio dels
certificats de revisio.

Es infraccié molt greu:

1. Un funcionament incorrecte de les instal-lacions
susceptible d’afectar la seguretat de les persones.

H) D’aquesta Ordenanca
Son infraccions greus:

1. L’existéncia d’obertures entre el taulell i les pres-
tatgeries en les zones de venda personalitzada
que permetin 'accés del pablic.

2. La manca de superficies minimes establertes per
a la venda dels diferents grups de productes o per
a magatzems, cambres frigorifiques, congeladors,
carrega i descarrega i aparcament.




ARTICLE 69. SANCIONS

Les sancions que s’han d’imposar per les infraccions re-
collides en la present Ordenanca i en la normativa indica-
da al’article 68 son les establertes en aquella normativa.

ARTICLE 70. GRADUACIO

Les quanties de les sancions es graduen en funcié de la
seva normativa sectorial i, en el seu defecte, per les se-
giients circumstancies:

1. Elvolum de vendes.

2. Elnombre de consumidors o usuaris afectats.
3. Lareincidéncia.

4. El caracter dolés o culpds de la infraccio.

ARTICLE 71. COMPETENCIA

1. L’alcalde és competent per incoar tota classe de pro-
cediments sancionadors, i pot delegar o desconcen-
trar les seves competéncies d’acord amb allo que es-
tableix l'article 13.2 de la Carta municipal.

2. Quan la proposta de resolucié del procediment sanci-
onador contingui una sanci6é que, per la seva quantia
o pel seu caracter, no sigui de competéncia municipal,
l’alcalde elevara 'expedient a ’entitat competent de la
Generalitat d’acord amb la legislaci6 sectorial aplicable.

ARTICLE 72. PROCEDIMENT

1. El procediment sancionador és 'establert per la nor-
mativa sectorial. En el seu defecte, s’aplicara allo que
disposi ’Ajuntament de Barcelona. De forma supleto-
ria, sera d’aplicacié el procediment sancionador es-
tablert per la Generalitat i, si escau, I'establert en la
legislacio estatal.
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CAPITOL XI

Multes coercitives i altres
mesures sancionadores

ARTICLE 73. MULTES COERCITIVES

Els 0rgans municipals poden imposar una multa coerciti-
va en els termes previstos a la llei.

ARTICLE 74. PROCEDIMENT

L’0rgan competent ha de cursar el requeriment d’execu-
cié dels actesi les resolucions administratives destinades
al compliment d’allo preceptuat en aquesta Ordenanga.

El requeriment ha d’assenyalar el termini concedit per a
’esmentat compliment i la quantia de la multa coercitiva
que es pot imposar.

El termini concedit ha de ser suficient.

ARTICLE 75. REITERACIO

La imposicié d’aquesta multa pot ser reiterada en els su-
posits de persisténcia en 'incompliment d’allo ordenat,
sota la condicié de complir el procediment assenyalat en
l’article anterior.

La multa coercitiva és compatible amb la multa sancio-
nadora i independent d’ella.

ARTICLE 76. ALTRES MESURES NO
SANCIONADORES

D’acord amb allo que disposi la normativa vigent, I’Ajun-
tament pot adoptar altres mesures administratives no
sancionadores com a mesures provisionals amb o sense
audiéncia, tancament d’establiments, publicitat de san-
cions o comis.

DISPOSICIONS TRANSITORIES

Primera

Les sol:licituds de llicéncies d’instal-lacié, Gs o obertura
que es trobin en tramit a I’entrada en vigor de la present
Ordenanca s’han de resoldre d’acord amb les prescrip-
cions d’aquesta. Els titulars d’aquelles sol-licituds de
llicéncia urbanistica que siguin denegades per aplicacié
d’allo que disposa la present Ordenanca poden ser in-
demnitzats d’acord amb el que estableix el Decret legis-
latiu 1/2005 relatiu a la normativa en matéria urbanistica.



Segona

Pel que fa a ’adaptaci6 dels locals ja existents a la nor-
mativa de barreres arquitectoniques, esta subjecta a
allo establert a la disposicié addicional tercera de la Llei
20/1991.

Tercera
1. Eltermini maxim per adaptar-se als preceptes d’aques-

ta Ordenanca referents a superficies dels locals amb
relacié als productes a la venda és l’any 2015.

. Per quedar rellevats de I’adaptacid, els establiments
de comerg alimentari ja existents han de complir les
condicions segiients:

a) Tenir autoritzacié de posada en funcionament amb
data anterior al 26-03-1999.

b) Acreditar laimpossibilitat fisica per adaptar-se a la
normativa en vigor.

¢) No poder acollir-se a un pla de trasllat ni d’unié
amb altres comercos de la zona per tal d’aconse-
guir una redefinici6 d’objectius comercials.

. Poden acollir-se a ’excepcio del punt anterior els se-
giients tipus d’establiment:

a) Comerg de venda personalitzada tant especialista
com polivalent.

b) Autoserveis.
¢) Botigues de conveniéncia i annexes a gasolineres.

DiISPOSICIO DEROGATORIA

Es deroguen les ordenances segiients:

B Ordenanca d’establiments i centres de comerg ali-
mentari de 1999.

B Ordenanca de policia d’avituallament de fleques
de 16 de juliol de 1963.
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ANNEX 1

GRUPS D’ESPECIALITATS ALIMENTARIES

GRUPS D’ESPECIALITATS ESPECIALITATS

PRODUCTES

SUPERFICIE MINIMA

1. Alimentacié en general  1.1. Productes alimentaris
diversos

Arros
Farines i cereals

Galetes, biscotes i magdalenes

Pastes alimentaries
Altres preparats cereals
Conserves de peix
Olives

Verdura/fruita en conserva
Llegum en conserva
Mel, confitures

Salses i condiments
Margarina

Sucre

Fruita seca

Llegum sec

Llegum cuit

Conserves

Olis

Pasta fresca

Cafe

Te

Xocolata

40 M2

1.2. Productes lactics

Llet fresca

Llet conservada
Lactics

logurt
Formatges
Mantega

35 m?

1.3. Congelats

35 m?

1.4. Cellers: begudes alcoho-
liques i no alcoholiques

Aigiies minerals

Begudes no alcoholiques
Licors

Vi

Cervesa

Altres begudes alcoholiques
Sucs de fruita

40 m2

1.5. Productes de régim
i dietética

35 m?
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ANNEX 1

GRUPS D’ESPECIALITATS ALIMENTARIES

GRUPS D’ESPECIALITATS ESPECIALITATS PRODUCTES SUPERFICIE MINIMA

2. Productes carnis 2.1. Carnisseria/polleria Carn de: 35 m2
Vaca
Bou
Toro de lidia
Vedella
Be
Molté
Ovella
Cabrit
Cavall
Aviram
Caca
Caca aus
Conill
Cargols
Ous
Despulles de les carns anteriors

2.2. Cansaladeria/xarcuteria  Carn de porc 35 m2
Fetge porci
Salsitxes i botifarres
Tot tipus de despulles de porc
Llard
Pernils
Embotits
Altres productes de xarcuteria
Foie gras
Productes fumats
Formatge
Salses i condiments
Mantega
Margarina

3. Fruites i hortalisses 3.1. Fruites i hortalisses Fruita fresca 40 M2
Hortalisses i llegum fresc
Patates
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GRUPS D’ESPECIALITATS ALIMENTARIES
GRUPS D’ESPECIALITATS ESPECIALITATS PRODUCTES SUPERFICIE MINIMA
4. Productes ictics 4.1. Peix i marisc Peix fresc 35 m2
Crustacis i mol-luscs
Peix congelat
Altres formes de conservacio
4.2. Pesca salada Bacalla salat 35 m2
Altres productes salats
Conserves
5. Pa i pastisseria 5.1. Pastisseria i rebosteria Brioixeria i pastes 30 m2
Pastisseria
Farines i cereals
Galetes, biscotes i magdalenes
5.2. Caramels, bombons Confiteria i gelats 20 m2
i gelats
5.3. Despatx de pa Pa 30 m2
Brioixeria

Farines i cereals
Galetes, biscotes i magdalenes




Ordenanca d’establiments i centres de comerg alimentari de Barcelona m
ANNEX 2

ANNEX 2

QUADRE DE RESUM DEL CAPITOL V (ART. 38-47)

. > Productes Productes s
Alimentaci6 en general . PO Pastisseria i pa
carnis ictics
E = o £
4] 20 = a Q
< k= = S - = E ©
@ o L 2 © < o © . 15} o
=) < h=] S | = £ a i=! - Qo o
‘S 0 ] N = 9 © =] = i} = © - o ©
sE_| & © Lol @ Bt £ © T o= =2 = =
c ®© o ] wn o = 3 = 9 — 1= wn nw L o 1) = o
3 3 on T =9 2 |85 3 = m LG EG 8 2
Ec 3 c = 8o £ |cp2 = X a B8 €3 @ o
=5 & S & &2 8 8g 2 & & &¢ 8X» A4 a
Especialistes
40 35 35 40 35 35 35 40 35 35 30 20 30
Polivalents +15
alimentaris ° ° +15 ° ° +20 E +10
(minim 60 m2) ®
Autoservei +15
(60-149 m2) ° ° +15 ° ® | +i5F ® +20 E E (1)  +10
X
Superservei
(150-399 m2) ° ° ° ° e o(2) e(2) o ° E E (@) °
Supermercat
petit ° ° ° ° ° [ ° ° ° ° ° ° () °
(400-1.299 m2)
Supermercat
gran ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° (2) )
(1.300-2.499 m2)
Botigues

de conveniéncia ® ® ® ° ° @E | WE WE  @WE  (»E E E (2)
(minim 25 m2)

Botigues annexes
a gasolineres ° ° ° ° ° E E (1) °
(minim 30 m2)

Hipermercat
(més de 2.500m2) @ ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° ° (2 °

Notes i claus d’interpretaci6:

® Autoritzada la venda dels productes de l’especialitat.

E Només s’autoritza la venda dels productes de ’especialitat envasats.

X Només s’autoritza la venda dels productes de xarcuteria de ’especialitat.

(1) Estindran en compte les disposicions establertes pel Decret de la Generalitat sobre comercialitzaci i venda de pa.

(2) En establiments inferiors a 250 m2 només s’autoritza la venda dels productes de l'especialitat envasats.

(3) Peralavendaensistemad’autoserveidelsproductesde lesespecialitatsde congelatsifruitesihortalissess’aplicaranleslimitacions
de la normativa higienicosanitaria.

(4) Per cada grup d’especialitat s’hi afegiran 8 mz.
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