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Treball de camp: Enquesta presencial als comerciants dels Eixos
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Els comerciants perceben que la competeéncia en la seva activitat comercial (32,7%) ha
augmentat més que la competéncia a l’eix comercial (28,5%) 12
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Augment de la competéncia — Desagregacio per sectors
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*El T3 2014 mostra el cost de la Llum, Aigua i Gas de manera conjunta.
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Costos laborals
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e Rebaixes d'estiu: Evolucio global de rebaixes
Addicional e Procedéncia dels clients
e Facturacio segons el dia de la setmana

/
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Segons dia de la setmana
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