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ZONA COMERCIAL

(Recompte) % Columna TOTAL

TOTAL 100

PORTAL DE L’ÀNGEL 5,9

PL. CATALUNYA - EL TRIANGLE 6

C. PELAI - RONDA UNIVERSITAT - C. TALLERS 5,9

SANT ANTONI ZONA COMERCIAL 5,9

EL BORN 5,9

RAMBLA CATALUNYA - PASSEIG DE GRÀCIA 5,8

DIAGONAL (DE PASSEIG DE GRÀCIA A PLAÇA FRANCESC MACIÀ) 5,9

CORTE INGLÉS MARIA CRISTINA  - CC ILLA 6

SANTS/CREU COBERTA - CC LES ARENES 5,9

MAJOR DE SARRIÀ 5,9

GRAN DE GRÀCIA 5,9

COR D’HORTA 5,9

FABRA I PUIG 5,8

SANT ANDREU 5,8

CC LA MAQUINISTA 5,9

NOUS ENCANTS (GLÒRIES) 5,9

DIAGONAL MAR 5,9
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F1 (RESUM).- QUINA EDAT TÉ VOSTÈ?

ZONA COMERCIAL

TOTAL
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ED
AT

Mitjana 42,4 31,3 42,0 34,5 48,6 46,5 40,8 41,3 43,6 41,1 49,7 45,3 48,7 45,3 44,6 37,3 39,9 39,9

Des. Est. 34,2 15,0 17,7 15,5 302,0 19,0 16,2 20,0 18,6 15,9 18,5 18,0 18,5 18,6 18,7 14,1 17,4 17,0

(n) 5124 300 307 303 302 300 299 302 305 304 304 300 300 299 299 300 300 300
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F1.- QUINA EDAT TÉ VOSTÉ?

(Recompte)  
% Columna

ZONA COMERCIAL

TOTAL

Po
rt

al
 D

e 
L’à

ng
el

Pl
. C

at
al

un
ya

 - 
 

El
 Tr

ia
ng

le

C.
 P

el
ai

 - 
Ro

nd
a 

Un
iv

er
si

ta
t -

 C
. T

al
le

rs

Sa
nt

 A
nt

on
i z

on
a 

Co
m

er
ci

al

El
 B

or
n

Ra
m

bl
a 

Ca
ta

lu
ny

a 
- 

Pa
ss

ei
g 

de
 G

rà
ci

a

Di
ag

on
al

 (d
e 

Pa
ss

ei
g 

 
de

 G
rà

ci
a 

A 
Pl

aç
a 

Fr
an

ce
sc

 M
ac

ià
)

Co
rt

e 
In

gl
és

 M
ar

ia
 

Cr
is

tin
a 

 - 
Cc

 Il
la

Sa
nt

s/
Cr

eu
 C

ob
er

ta
 - 

 
Cc

 L
es

 A
re

ne
s

M
aj

or
 d

e 
Sa

rr
ià

Gr
an

 d
e 

Gr
àc

ia

Co
r d

’H
or

ta

Fa
br

a 
i P

ui
g

Sa
nt

 A
nd

re
u

Cc
 L

a 
M

aq
ui

ni
st

a

No
us

 E
nc

an
ts

 (G
lò

rie
s)

Di
ag

on
al

 M
ar

TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DE 16 A 24 ANYS 20,9% 45,3% 20,2% 33,7% 7,6% 12,3% 19,4% 30,1% 22,6% 19,1% 10,5% 14,7% 11,0% 19,7% 16,7% 22,0% 24,3% 25,7%

DE 25 A 34 ANYS 18,8% 21,7% 21,8% 27,4% 16,6% 23,3% 21,1% 13,9% 13,4% 20,4% 15,5% 18,3% 13,7% 11,4% 16,7% 22,7% 23,0% 18,3%

DE 35 A 44 ANYS 17,7% 16,0% 17,6% 13,5% 17,2% 14,7% 19,4% 16,2% 16,7% 20,4% 12,8% 17,3% 21,3% 18,1% 20,7% 26,3% 15,0% 18,0%

DE 45 A 54 ANYS 15,4% 6,7% 12,4% 10,9% 19,5% 13,7% 19,4% 13,2% 19,0% 17,1% 18,1% 15,7% 14,3% 17,1% 13,7% 15,3% 19,0% 16,0%

DE 55 A 64 ANYS 12,6% 5,7% 13,7% 7,9% 18,5% 12,3% 12,4% 8,9% 12,5% 12,8% 17,4% 15,3% 15,7% 14,7% 15,1% 10,3% 9,0% 12,7%

DE 65 ANYS I MÉS 14,6% 4,7% 14,3% 6,6% 20,5% 23,7% 8,4% 17,5% 15,7% 10,2% 25,7% 18,7% 24,0% 19,1% 17,1% 3,3% 9,7% 9,3%
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F2.- GÈNERE

(Recompte)  
% Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

HOME 34,1% 34,0% 28,3% 40,3% 42,4% 44,7% 42,1% 25,2% 21,6% 30,6% 13,5% 32,7% 39,0% 39,1% 39,1% 40,7% 37,0% 30,3%

DONA 65,9% 66,0% 71,7% 59,7% 57,6% 55,3% 57,9% 74,8% 78,4% 69,4% 86,5% 67,3% 61,0% 60,9% 60,9% 59,3% 63,0% 69,7%
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F3.- QUINES ACTIVITATS ESTÀ REALITZANT VOSTÈ AVUI EN AQUESTA ZONA DE BARCELONA? (MULTIRESPOSTA)

(Recompte)  
% Columna
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Realitzar alguna compra 67,0 71,3 73,3 64,4 77,5 58,7 52,5 65,6 80,3 55,3 73,4 72,7 50,0 50,8 62,9 80,0 68,7 81,3

Activitats d’oci (bar-
restaurant, cinema)

41,0 53,3 39,1 54,5 35,8 52,7 54,2 36,8 26,6 45,1 32,2 35,0 39,0 36,1 53,5 42,0 36,3 25,7

Fer turisme 9,2 23,3 11,4 11,9 4,0 21,3 15,7 6,0 3,3 11,8 3,6 5,3 6,0 3,7 3,3 9,0 10,3 5,7

Passejar 67,0 85,0 64,5 79,2 62,9 82,3 73,9 69,9 47,5 65,5 60,5 61,3 74,7 76,3 76,6 56,7 50,7 51,7

Anar o tornar a la feina o al 
centre d’estudis

22,5 20,3 19,2 35,0 15,9 25,3 21,1 26,8 21,0 30,3 28,3 26,0 20,7 22,4 18,7 15,0 24,0 12,7

Gestions relacionades amb 
la feina

11,3 7,0 11,1 14,9 12,3 16,0 17,1 12,9 6,2 15,1 16,1 9,0 5,7 11,7 10,0 10,0 12,7 5,0

Gestions personals (metge, 
etc)

16,5 9,7 22,5 16,5 3,0 17,7 22,7 23,8 14,4 24,3 19,1 11,7 19,3 22,4 12,4 16,7 12,3 12,3

Acompanyar persones 0,4 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,7 2,6 0,3 0,0 0,7 0,0 0,0 0,7 0,3 0,3 0,0 0,3

Visitar amics/familiars 0,7 0,0 0,0 0,0 1,0 1,3 2,0 3,0 0,3 0,3 1,0 1,3 0,0 1,3 0,7 0,0 0,0 0,0

Altres 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0 1,0 1,0 1,0 0,7 0,0 1,0 0,3 0,3 0,0 0,3 0,7 0,0 0,3

Res 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,0 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Ns/nc 0,1 0,0 0,0 0,0 0,3 0,3 0,0 0,3 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
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F4.- CREU QUE AVUI APROFITARÀ PER FER ALGUNA COMPRA AQUÍ? (BASE: NO VENEN A AQUESTA ZONA PER REALITZAR COMPRES)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

SI 48,27 38,4 64,6 47,2 52,9 28,2 44,4 63,5 45 34,6 72,8 70,7 36 41,5 25,2 40 58,5 57,1

NO 51,73 61,6 35,4 52,8 47,1 71,8 55,6 36,5 55 65,4 27,2 29,3 64 58,5 74,8 60 41,5 42,9
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P1.- PER QUÈ HA ESCOLLIT AQUESTA ZONA DE BARCELONA PER A REALITZAR AQUESTES ACTIVITATS? (ESPONTÀNIA) (MULTIRESPOSTA)

(Recompte)  
% Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

PER LA PROXIMITAT-PROPER AL DOMICILI 44,4% 9,7% 18,2% 31,0% 59,9% 38,7% 15,1% 42,7% 41,3% 50,3% 66,1% 55,0% 69,7% 54,5% 59,9% 49,3% 35,7% 58,7%

PROPER AL TREBALL, CENTRE ESTUDIS / 
M’AGAFA DE PASSADA - EM VA DE CAMÍ

17,9% 19,3% 17,6% 17,5% 12,3% 20,0% 29,1% 16,9% 19,7% 19,7% 18,8% 16,0% 12,3% 14,7% 13,7% 11,0% 33,7% 11,3%

PER LA FACILITAT D’ACCÉS (EN TRANSPORT 
PÚBLIC)

4,9% 5,0% 23,1% 6,9% 7,0% 2,0% 9,0% 6,0% 4,6% 3,3% 0,0% 2,0% 0,3% 3,0% 0,3% 1,3% 2,0% 7,0%

PER LA FACILITAT D’APARCAMENT 0,7% 0,7% 0,7% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,7% 3,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 2,3% 0,3% 1,7%

PER LA QUALITAT DE L’OFERTA COMERCIAL: 
ÉS LA ZONA AMB MILLORS BOTIGUES

4,1% 7,3% 6,5% 4,0% 4,3% 4,0% 7,7% 9,9% 6,9% 1,0% 0,3% 2,3% 1,0% 1,3% 2,3% 5,3% 1,7% 4,0%

PER LA QUALITAT DE L’OFERTA D’OCI I 
RESTAURACIÓ

1,8% 1,0% 4,2% 1,3% 1,3% 2,3% 1,3% 2,0% 1,6% 1,3% 0,0% 2,3% 2,3% 2,7% 1,7% 2,0% 2,0% 0,7%

EN AQUESTA ZONA HI HA DE TOT 5,5% 21,3% 11,7% 6,9% 3,0% 1,7% 4,0% 2,0% 3,3% 4,3% 1,3% 5,0% 3,3% 3,7% 2,7% 10,7% 5,3% 2,7%

ES UNA ZONA BONICA-AGRADABLE-CÒMODA 
PER CAMINAR I PASSEJAR

6,0% 9,0% 3,3% 8,3% 2,3% 16,3% 11,0% 6,6% 3,3% 3,6% 7,9% 3,0% 4,3% 6,0% 5,0% 4,0% 6,3% 1,3%

PER CONÈIXER LA ZONA O CC / NO HAVIA 
ESTAT ABANS

0,7% 2,3% 0,0% 0,7% 0,0% 2,7% 0,7% 0,0% 0,0% 0,7% 1,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 1,3% 0,3%

PER MIRAR BOTIGUES 0,9% 0,7% 1,6% 0,7% 0,7% 0,7% 2,0% 1,0% 0,0% 0,7% 0,0% 1,7% 0,3% 1,0% 0,3% 0,7% 1,0% 2,0%
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COMPRADORS
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PEL PREU DELS ESTABLIMENTS / ESTÀ BÉ 
DE PREU

0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 2,0% 1,3%

PEL TRACTE PERSONAL, CONFIANÇA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

PER LA PROFESSIONALITAT, 
ASSESSORAMENT

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

PER L’HORARI 0,1% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

PER LA RAPIDESA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

EN AQUESTA ZONA HI HA L’ESTABLIMENT AL 
QUE VOL ANAR

3,0% 8,3% 2,6% 4,3% 0,3% 1,0% 2,7% 3,0% 4,9% 2,6% 1,6% 2,0% 0,0% 5,0% 1,3% 5,0% 0,3% 5,3%

AMICS O FAMILIARS M’HAN RECOMANAT 
AQUESTA ZONA/ESTABLIMENT

1,6% 5,7% 2,0% 4,0% 0,7% 1,3% 0,7% 0,0% 2,3% 1,0% 0,3% 0,7% 2,0% 2,3% 2,7% 0,7% 1,3% 0,3%

HE VIST ANUNCIS A INTERNET 0,1% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

PER COSTUM / SEMPRE VINC AQUÍ 1,8% 2,7% 0,7% 4,0% 1,3% 0,3% 2,0% 1,7% 2,6% 1,6% 0,7% 7,3% 1,0% 0,7% 1,7% 1,7% 1,0% 0,0%

PUNT DE TROBADA / HA QUEDAT AMB AMICS 2,3% 1,0% 2,9% 4,3% 1,7% 3,7% 5,0% 2,3% 2,0% 5,3% 0,0% 1,0% 0,3% 2,0% 4,0% 1,3% 1,0% 1,3%

L´AMBIENT / LA GENT 0,2% 1,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3%

CASUALITAT 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0%

CÈNTRIC 0,5% 1,7% 2,0% 1,3% 0,3% 0,0% 1,0% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0%

LI HAN DEMANAT 0,2% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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TIPUS D´ESTABLIMENT 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

M´AGRADA 0,2% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 1,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3%

ALTRES 2,4% 2,0% 2,0% 2,3% 4,0% 4,3% 7,7% 3,3% 1,3% 1,6% 1,0% 0,0% 1,3% 1,0% 1,7% 3,0% 4,3% 0,7%

NO HO SAP 0,2% 0,0% 0,3% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3%

NO CONTESTA 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%
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P1 (RESUM).- PER QUÈ HA ESCOLLIT AQUESTA ZONA DE BARCELONA PER A REALITZAR AQUESTES ACTIVITATS? (ESPONTÀNIA) (MULTIRESPOSTA)

(Recompte) % Columna

 ZONA COMERCIAL

TO
TA

L

Po
rt

al
 d

e 
l’À

ng
el

Pl
aç

a 
Ca

ta
lu

ny
a-

 
El

 Tr
ia

ng
le

Pe
la

i-R
on

da
 U

ni
ve

rs
ita

t-
 

Ca
rr

er
 Ta

lle
rs

Sa
nt

 A
nt

on
i

El
 B

or
n

Ra
m

bl
a 

ca
ta

lu
ny

a-
 

Pa
ss

ei
g 

de
 G

rà
ci

a

Di
ag

on
al

 (d
e 

Pg
. D

e 
Gr

àc
ia

 a
 

Fr
an

ce
sc

 M
ac

ià
)

el
 C

or
te

 In
gl

és
 d

e 
M

ar
ia

 
Cr

is
tin

a

Sa
nt

s-
Cr

eu
 C

ob
er

ta
-C

en
tr

e 
Co

m
er

ci
al

 L
es

 A
re

ne
s

Ca
rr

er
 M

aj
or

 d
e 

Sa
rr

ià

Ca
rr

er
 G

ra
n 

de
 G

rà
ci

a

Co
r d

’H
or

ta

Fa
br

a 
i P

ui
g

Sa
nt

 A
nd

re
u

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

 L
a 

M
aq

ui
ni

st
a

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

 L
es

 G
lò

rie
s-

Pl
aç

a 
de

 le
s 

Gl
òr

ie
s

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

  
Di

ag
on

al
 M

ar

TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

LOCALITZACIÓ /ACCÉS 67,9 34,7 59,6 55,8 79,1 61,3 53,2 66,2 68,9 73,7 84,9 73,3 82,3 72,6 73,9 64,0 71,7 78,7

OFERTA 11,4 29,7 22,5 12,2 8,6 8,0 13,0 13,9 11,8 6,6 1,6 9,7 6,7 7,7 6,7 18,0 9,0 7,3

ZONA 7,5 12,0 4,9 9,6 3,0 19,7 13,7 7,6 3,3 4,9 8,9 5,3 4,7 7,4 5,7 5,0 8,7 3,7

ESTABLIMENTS 3,4 8,3 2,9 4,3 0,3 1,0 3,3 4,0 4,9 2,6 1,6 2,3 0,3 5,0 1,7 5,7 2,3 7,0

CONEIXEMENT DEL LLOC 1,7 5,7 2,3 4,0 0,7 1,3 0,7 0,0 2,3 1,0 0,3 0,7 2,7 2,3 2,7 0,7 1,3 0,3

ALTRES 7,7 9,7 7,5 13,2 7,9 8,7 16,1 8,3 7,9 10,5 2,3 8,3 2,7 4,0 8,7 6,3 7,0 2,7

NS-NC 0,4 0,0 0,3 1,0 0,3 0,0 0,0 0,0 1,0 0,7 0,3 0,3 0,7 1,0 0,7 0,3 0,0 0,3
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P2.- PER QUÈ HA ESCOLLIT AQUESTA ZONA DE BARCELONA PER A REALITZAR AQUESTES ACTIVITATS? (ESPONTÀNIA+SUGGERIDA) (MULTIRESPOSTA)

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

PER LA PROXIMITAT-PROPER AL DOMICILI 19,2% 18,8% 19,0% 17,8% 19,4% 23,9% 25,9% 27,7% 21,8% 20,4% 11,2% 14,8% 13,3% 23,0% 18,2% 19,2% 23,0% 10,8%

PROPER AL TREBALL, CENTRE ESTUDIS / 
M’AGAFA DE PASSADA - EM VA DE CAMÍ

14,0% 8,3% 10,9% 14,0% 12,8% 11,7% 11,6% 20,8% 18,8% 14,2% 19,4% 16,1% 17,7% 13,3% 11,7% 7,2% 12,1% 16,6%

PER LA FACILITAT D’ACCÉS (EN TRANSPORT 
PÚBLIC)

26,0% 38,0% 29,9% 26,4% 41,7% 22,4% 31,3% 29,2% 22,6% 26,2% 13,4% 34,1% 16,9% 26,6% 19,0% 15,1% 20,7% 31,4%

PER LA FACILITAT D’APARCAMENT 2,9% 0,0% 2,3% 1,7% 0,5% 1,0% 2,2% 1,5% 5,0% 1,8% 0,4% 1,3% 1,6% 1,4% 0,7% 14,7% 3,9% 7,2%

PER LA QUALITAT DE L’OFERTA COMERCIAL: 
ÉS LA ZONA AMB MILLORS BOTIGUES

10,8% 13,0% 9,5% 12,4% 4,3% 8,3% 8,5% 10,2% 12,1% 12,0% 8,6% 13,0% 7,3% 10,8% 19,3% 13,2% 7,8% 10,5%

PER LA QUALITAT DE L’OFERTA D’OCI I 
RESTAURACIÓ

3,2% 4,7% 4,1% 2,9% 1,9% 10,2% 3,1% 3,6% 0,4% 2,2% 3,0% 3,6% 4,8% 0,7% 3,6% 2,3% 2,0% 2,9%

EN AQUESTA ZONA HI HA DE TOT 5,8% 4,0% 5,4% 7,9% 5,2% 8,3% 1,3% 2,9% 6,7% 6,2% 4,5% 3,1% 9,3% 3,2% 9,5% 7,2% 7,4% 6,9%

ES UNA ZONA BONICA-AGRADABLE-CÒMODA 
PER CAMINAR I PASSEJAR

6,8% 7,6% 1,8% 3,3% 4,3% 6,8% 3,6% 1,5% 4,6% 6,2% 19,8% 6,7% 13,7% 12,2% 8,8% 4,9% 4,7% 3,6%

PER CONÈIXER LA ZONA O CC / NO HAVIA 
ESTAT ABANS

0,8% 0,4% 0,5% 1,2% 0,0% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0% 1,3% 0,4% 0,0% 1,6% 0,0% 1,5% 2,3% 2,0% 0,4%

PER MIRAR BOTIGUES 1,6% 0,7% 5,0% 3,7% 1,4% 1,0% 2,2% 0,0% 1,3% 0,9% 1,1% 0,4% 0,8% 0,7% 0,7% 3,4% 1,6% 2,5%
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(Recompte) % Columna
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PEL PREU DELS ESTABLIMENTS / ESTÀ BÉ 
DE PREU

0,6% 0,7% 0,0% 1,2% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,9% 0,7% 1,8% 0,8% 0,0% 0,0% 0,8% 1,2% 1,1%

PEL TRACTE PERSONAL, CONFIANÇA 0,9% 0,7% 1,4% 2,1% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 0,9% 0,0% 1,8% 3,2% 0,7% 0,0% 1,1% 1,2% 0,4%

PER LA PROFESSIONALITAT, 
ASSESSORAMENT

0,3% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 1,2% 0,0% 0,7% 0,0% 0,4% 0,0%

PER L’HORARI 0,6% 0,7% 0,9% 0,4% 0,5% 0,0% 0,4% 0,0% 0,8% 0,4% 0,7% 0,4% 0,0% 0,4% 0,4% 1,1% 1,6% 1,1%

PER LA RAPIDESA 0,7% 0,4% 0,9% 0,8% 0,0% 0,0% 1,8% 0,4% 1,7% 0,9% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,7% 1,1% 1,2% 0,7%

EN AQUESTA ZONA HI HA L’ESTABLIMENT AL 
QUE VOL ANAR

1,1% 0,0% 2,7% 0,4% 0,5% 1,0% 1,8% 0,4% 0,8% 1,3% 1,1% 1,3% 1,6% 0,4% 0,7% 1,5% 3,1% 1,1%

AMICS O FAMILIARS M’HAN RECOMANAT 
AQUESTA ZONA/ESTABLIMENT

0,8% 0,0% 0,5% 0,0% 0,5% 2,0% 0,4% 0,0% 0,0% 2,2% 0,7% 0,4% 1,2% 2,5% 0,7% 0,4% 1,2% 0,4%

HE VIST ANUNCIS A LA TELEVISIÓ 0,2% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,4% 0,0% 0,0%

HE VIST ANUNCIS A DIARIS/REVISTES 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 2,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0%

HE VIST ANUNCIS A INTERNET 0,1% 0,0% 1,4% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0%

HE SENTIT ANUNCIS A LA RADIO 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0%

PER COSTUM / SEMPRE VINC AQUÍ 3,4% 1,8% 3,2% 3,3% 4,7% 3,4% 3,1% 1,1% 1,7% 1,3% 11,2% 0,4% 3,6% 4,0% 2,6% 3,4% 5,1% 2,5%
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P3.- PER QUINA BOTIGA O ESTABLIMENT HA VINGUT A AQUESTA ZONA? (BASE: HAN VINGUT A AQUESTA ZONA PER A UN O MÉS ESTABLIMENTS CONCRETS) (ESPONTÀNIA) 
(MULTIRESPOSTA)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

EL CORTE INGLÉS 5,5% 8,4% 36,4% 0,9% 0,0% 1,3% 1,8% 15,8% 24,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 2,0% 0,7% 2,7% 0,0% 0,0%

FNAC 2,1% 0,0% 11,7% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,2% 4,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,3% 10,5% 0,0%

DECATHLON 1,1% 1,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,2% 5,4% 0,0% 0,0% 2,2% 0,0% 0,0% 0,0% 3,5% 0,0% 0,6%

MEDIAMARKT 0,6% 0,0% 2,6% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,7% 0,0% 3,5%

APPLE STORE 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,5% 0,0% 0,0%

ZARA 6,7% 14,9% 16,9% 1,9% 0,0% 1,3% 9,9% 29,0% 4,7% 3,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 8,0% 8,9% 4,1%

MERCATS MUNICIPALS 4,1% 0,0% 0,0% 1,9% 4,9% 4,0% 0,9% 0,0% 0,0% 3,0% 6,4% 9,6% 22,3% 4,0% 5,2% 0,0% 9,7% 0,0%

MERCADONA 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 15,0% 0,0% 0,0% 2,5% 2,0% 3,0% 0,0% 0,0% 0,0%

CAPRABO 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,6% 1,0% 3,2% 0,0% 0,0% 8,1% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0%

SERVEI ESTACIÓ 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

BOULEVARD ROSA 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

LOTERIA (VALDÉS,...) 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6%

SUPERMERCATS / HIPERMERCATS 8,6% 1,9% 2,6% 2,8% 6,9% 6,7% 0,9% 0,5% 2,3% 12,0% 5,3% 11,1% 10,7% 3,4% 8,2% 15,9% 22,6% 27,5%

FORN DE PA / PANADERIA / PASTISSERIA 2,4% 2,6% 0,0% 1,9% 1,0% 5,3% 0,0% 0,5% 0,0% 1,0% 21,3% 3,0% 4,1% 0,0% 4,5% 0,9% 0,8% 0,0%
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BARS / RESTAURANTS 10,6% 13,0% 1,3% 36,1% 5,9% 24,0% 16,2% 3,8% 2,3% 6,0% 12,8% 20,0% 24,0% 6,0% 7,5% 2,7% 8,9% 1,2%

FARMÀCIES / HERBOLARIS 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 5,3% 2,2% 2,5% 2,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0%

PERFUMERIES 0,8% 0,6% 2,6% 1,9% 2,0% 1,3% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 1,5% 1,8% 0,8% 1,2%

BOTIGUES DE ROBA 20,0% 35,1% 10,4% 17,6% 5,9% 13,3% 24,3% 27,9% 24,8% 7,0% 10,6% 11,9% 8,3% 10,7% 8,2% 27,4% 26,6% 44,4%

SABATERIES 2,0% 2,6% 5,2% 0,0% 0,0% 2,7% 0,0% 0,5% 0,0% 5,0% 6,4% 2,2% 2,5% 1,3% 2,2% 5,3% 1,6% 0,6%

ÒPTIQUES / FOTOGRAFIA 0,8% 1,9% 0,0% 0,0% 2,9% 1,3% 0,9% 0,5% 1,6% 1,0% 1,1% 0,0% 0,8% 1,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0%

JOIERIES / BIJUTERIES 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,8% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0%

TELEFONIA 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,2% 0,0% 0,0% 2,2% 2,7% 0,0% 0,6%

ELECTRODOMÈSTICS 0,7% 0,0% 0,0% 1,9% 9,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

DROGUERIA / BRICOLATGE / FERRETERIA 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,5% 0,0% 2,0% 4,3% 1,5% 0,8% 0,7% 0,7% 4,4% 0,0% 0,0%

LLIBRERIES 0,8% 0,0% 1,3% 1,9% 0,0% 0,0% 2,7% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 4,0% 2,2% 0,0% 0,0% 0,0%

QUIOSCOS 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

JOGUINES 0,6% 0,6% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,9% 0,5% 0,8% 1,0% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 1,5% 1,8% 0,8% 0,6%

ALTRES COMERÇOS 9,6% 3,9% 2,6% 14,8% 9,8% 8,0% 15,3% 7,7% 7,8% 17,0% 16,0% 11,1% 8,3% 14,1% 23,1% 2,7% 4,8% 0,0%

ALTRES NO COMERÇOS 2,4% 1,9% 1,3% 6,5% 0,0% 8,0% 3,6% 2,7% 0,0% 4,0% 1,1% 4,4% 2,5% 3,4% 1,5% 0,9% 1,6% 0,0%

NO CONTESTA 15,1% 10,4% 5,2% 6,5% 48,0% 22,7% 13,5% 5,5% 17,1% 17,0% 6,4% 14,8% 7,4% 36,2% 24,6% 6,2% 2,4% 15,2%
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P4.- DES D’ON S’HA DESPLAÇAT A AQUESTA ZONA?

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DES DE BARCELONA CIUTAT 79,9 68,7 68,1 74,9 88,4 82,3 69,6 86,8 74,8 75,3 88,5 86,3 92,3 82,3 88,6 73,3 79,7 79,0

DES DE FORA DE BARCELONA 19,9 31,3 31,3 25,1 10,6 17,7 29,8 12,9 24,9 24,7 11,5 13,7 7,3 17,7 11,4 26,7 20,3 21,0

NO CONTESTA 2 0,0 0,7 0,0 1,0 0,0 0,7 0,3 0,3 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
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P5.- EXACTAMENT DES D’ON HA VINGUT?

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DES DE LA SEVA RESIDÈNCIA 74,0% 67,3% 67,4% 70,6% 77,8% 68,0% 64,9% 75,2% 68,2% 68,1% 80,3% 83,3% 81,7% 80,6% 75,6% 74,0% 72,7% 83,0%

DES DE LA FEINA O CENTRE D’ESTUDIS 17,7% 17,3% 20,2% 19,8% 13,6% 19,7% 21,1% 19,2% 24,3% 24,0% 14,5% 10,3% 13,7% 12,4% 17,7% 20,3% 22,3% 11,0%

DES D’UN HOTEL 3,0% 6,7% 8,8% 3,6% 0,7% 7,3% 7,4% 1,3% 1,3% 3,6% 0,7% 1,0% 0,7% 1,3% 0,7% 1,0% 2,3% 3,3%

DES DE CASA D’AMICS / CASA D’ALTRES 
FAMILIARS

1,3% 4,7% 1,3% 1,3% 1,0% 0,0% 1,3% 0,7% 1,3% 1,0% 1,0% 2,0% 1,3% 1,7% 0,3% 2,3% 0,3% 0,0%

D’ALTRES ZONES DE BARCELONA (NO 
ESPECIFIQUEN COMPRAR)

1,3% 1,0% 0,3% 2,0% 2,3% 2,0% 3,3% 1,3% 2,6% 0,7% 0,0% 1,7% 0,7% 0,0% 1,3% 1,0% 0,7% 0,7%

DE COMPRAR / D’ALTRES COMERÇOS / 
D’ALTRES CENTRES COMERCIALS

0,4% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,7% 0,7% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 1,7% 0,3% 0,0% 0,0%

DE RESTAURANTS / BARS / CAFETERIES 0,2% 0,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0%

DE FER GESTIONS (PERSONALS, 
PROFESSIONALS)

1,1% 1,3% 0,7% 0,7% 1,7% 0,7% 0,7% 0,3% 1,3% 0,3% 2,6% 0,7% 0,7% 2,7% 1,3% 0,0% 1,3% 1,3%

ALTRES 0,9% 1,0% 0,3% 1,7% 0,7% 2,3% 0,0% 0,7% 0,7% 1,3% 0,7% 1,0% 0,7% 1,0% 0,7% 1,0% 0,3% 0,7%

NO CONTESTA 0,2% 0,0% 0,7% 0,0% 1,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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P6.- QUINS MITJÀ/NS DE TRANSPORT HA UTILITZAT PER ARRIBAR FINS AQUÍ? (ESPONTÀNIA) (MULTIRESPOSTA)

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

CAMINANT 48,1% 28,3% 22,1% 35,0% 61,6% 63,7% 28,4% 60,9% 40,3% 48,7% 59,5% 58,3% 68,7% 63,2% 69,2% 33,7% 39,0% 37,0%

COTXE 8,7% 5,0% 5,2% 4,3% 3,6% 5,7% 11,7% 5,6% 17,7% 5,9% 7,6% 2,7% 4,7% 5,4% 2,7% 29,7% 9,7% 21,0%

MOTO 3,7% 3,3% 2,6% 4,3% 5,3% 3,3% 6,4% 6,6% 6,6% 2,6% 3,0% 3,0% 2,3% 1,3% 1,3% 5,0% 2,0% 3,7%

BICICLETA PARTICULAR 1,1% 2,0% 1,6% 2,3% 0,7% 3,7% 0,7% 0,0% 0,0% 0,7% 1,3% 0,7% 0,0% 0,7% 1,3% 0,3% 2,3% 0,3%

BICING 0,9% 0,7% 1,3% 1,7% 0,3% 0,7% 1,0% 1,0% 1,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,7% 1,0% 2,7% 1,7%

METRO 19,9% 34,7% 31,9% 29,7% 17,2% 11,7% 24,1% 9,6% 5,6% 27,3% 5,6% 22,3% 19,3% 18,4% 20,1% 14,0% 27,7% 20,0%

FERROCARRILS CATALANS (FGC) 2,7% 4,7% 7,5% 5,9% 0,7% 1,7% 2,3% 3,0% 0,3% 2,3% 11,5% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0%

TRAMVIA (TRAM) 1,5% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 1,3% 1,0% 7,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,0% 8,7%

AUTOBÚS (línies urbanes) (vermell, de tmb) 7,7% 6,0% 11,1% 6,6% 6,3% 5,7% 12,4% 10,6% 14,4% 7,6% 10,2% 6,0% 4,0% 5,7% 2,0% 11,0% 7,3% 4,3%

AUTOBÚS (línies interurbanes) 1,2% 2,0% 3,6% 2,6% 0,0% 0,7% 0,7% 0,0% 3,3% 1,0% 0,3% 1,3% 0,0% 1,7% 0,7% 0,7% 0,7% 0,7%

TAXI 0,4% 0,7% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,7%

TREN 3,9% 12,3% 11,7% 6,9% 4,3% 2,3% 9,0% 1,7% 2,6% 2,6% 0,3% 1,3% 0,3% 3,3% 2,0% 3,7% 1,7% 0,0%

ALTRES 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 1,0%
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P6 (RESUM).- QUIN/S MITJÀ/NS HA UTILITZAT PER ARRIBAR FINS AQUÍ? (ESPONTÀNIA) (MULTIRESPOSTA)

(Recompte) % 
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

CAMINANT 48,1 28,3 22,1 35,0 61,6 63,7 28,4 60,9 40,3 48,7 59,5 58,3 68,7 63,2 69,2 33,7 39,0 37,0

TRANSPORT PRIVAT 13,5 10,3 9,4 10,9 9,6 12,7 18,7 12,3 24,3 9,2 11,8 6,3 7,0 7,4 5,4 35,0 14,0 25,0

 TRANSPORT PÚBLIC 38,1 61,0 68,1 54,1 28,8 23,0 52,5 26,8 35,4 41,4 28,3 35,3 24,3 29,4 25,4 31,0 46,3 37,0

ALTRES 0,3 0,3 0,3 0,0 0,0 0,7 0,3 0,0 0,0 0,7 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 0,7 1,0
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P7(RESUM).- QUANT TEMPS HA TRIGAT AVUI EN ARRIBAR A AQUESTA ZONA?

(Recompte) % Columna
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TEMPS HA TRIGAT 
EN ARRIBAR A LA 
ZONA

Mitjana 17,0 21,0 21,1 20,4 14,0 16,9 20,0 16,1 17,5 16,7 13,5 15,7 13,0 15,1 15,4 18,5 18,0 16,7

Des. Est. 12,0 12,5 12,1 12,7 11,1 13,6 12,7 11,2 11,9 12,3 12,0 12,8 10,3 11,5 12,6 11,7 12,6 11,2

(n) 5124 300 307 303 302 300 299 302 305 304 304 300 300 299 299 300 300 300
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P7.- QUANT TEMPS HA TRIGAT AVUI EN DARRIBAR A AQUESTA ZONA?

(Recompte) % Columna

 ZONA COMERCIAL

TO
TA

L

Po
rt

al
 d

e 
l’À

ng
el

Pl
aç

a 
Ca

ta
lu

ny
a-

El
 Tr

ia
ng

le

Pe
la

i-R
on

da
 U

ni
ve

rs
ita

t-
Ca

rr
er

 Ta
lle

rs

Sa
nt

 A
nt

on
i

El
 B

or
n

Ra
m

bl
a 

ca
ta

lu
ny

a-
Pa

ss
ei

g 
de

 G
rà

ci
a

Di
ag

on
al

 (d
e 

Pg
. D

e 
Gr

àc
ia

 a
 

Fr
an

ce
sc

 M
ac

ià
)

el
 C

or
te

 In
gl

és
 d

e 
M

ar
ia

 
Cr

is
tin

a

Sa
nt

s-
Cr

eu
 C

ob
er

ta
-C

en
tr

e 
Co

m
er

ci
al

 L
es

 A
re

ne
s

Ca
rr

er
 M

aj
or

 d
e 

Sa
rr

ià

Ca
rr

er
 G

ra
n 

de
 G

rà
ci

a

Co
r d

’H
or

ta

Fa
br

a 
i P

ui
g

Sa
nt

 A
nd

re
u

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

 L
a 

M
aq

ui
ni

st
a

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

 L
es

 G
lò

rie
s-

Pl
aç

a 
de

 le
s 

Gl
òr

ie
s

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

  
Di

ag
on

al
 M

ar

TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

5 MINUTS O MENYS 19,9 7,0 5,2 10,6 31,6 21,1 8,7 19,2 14,1 23,0 37,2 28,0 29,0 27,1 29,8 13,7 16,3 17,7

ENTRE 05:01 I 10:00 MINUTS 20,6 13,7 15,1 15,5 21,3 22,1 16,1 23,5 22,6 18,8 23,0 20,0 29,3 23,1 25,1 18,7 20,7 21,0

ENTRE 10:01 I 15:00 MINUTS 14,6 15,3 14,4 12,9 13,6 12,0 14,0 14,9 17,7 10,2 10,5 13,3 17,0 15,4 10,7 19,7 18,0 18,7

ENTRE 15:01 I 20:00 MINUTS 13,7 17,7 20,3 14,5 11,3 10,0 18,1 16,6 15,1 15,5 8,6 11,3 7,7 13,4 11,0 15,7 11,5 15,0

ENTRE 20:01 I 30:00 MINUTS 15,1 22,0 21,0 24,4 13,0 12,4 19,1 14,2 14,1 15,8 8,9 12,0 8,3 10,0 12,4 18,0 16,6 14,3

ENTRE 30:01 I 45:00 MINUTS 13,1 16,0 19,3 20,5 8,6 17,4 18,7 9,9 13,8 14,5 8,9 12,3 7,0 8,7 10,4 11,7 14,2 10,7

MÉS DE 45:01 MINUTS 2,9 8,0 4,6 1,7 0,7 5,0 5,4 1,7 2,6 2,0 3,0 3,0 1,7 2,0 0,7 2,7 2,7 2,7

NS-NC 0,1 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0
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P8 (RESUM).- AVUI, AMB QUANTES PERSONES HA VINGUT (VOSTÈ INCLÒS)

(Recompte) % Columna
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Nº PERSONES 
HAN VINGUT

Mitjana 0,5403 1,4 0,39 0,53 0,3 0,42 0,52 0,46 0,44 0,38 0,635 0,32 0,56 0,46 0,5 0,9 0,43 0,54

Des. Est. 1,1425 2,965 0,927 0,934 0,72 0,86 0,991 0,78 0,985 1,02 0,24 1,389 1,361 1,627 0,849 1,199 0,899 1,677

(n) 5124 300 307 303 302 300 299 302 305 304 304 300 300 299 299 300 300 300
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P8.- AVUI, AMB QUANTES PERSONES HA VINGUT? (VOSTÈ INCLÒS)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

UNA 69,8 39,3 76,2 66,0 80,5 74,0 67,2 67,9 72,8 75,7 82,2 82,0 70,0 71,6 68,6 51,0 71,3 71,0

DUES 19,6 39,7 15,6 23,8 12,3 16,3 21,4 21,9 18,4 18,4 13,8 11,7 19,0 22,1 16,7 25,7 19,7 17,3

TRES 6,5 10,0 5,5 4,0 4,3 6,0 6,4 7,9 5,6 3,3 2,6 5,3 6,3 5,0 11,4 11,3 7,0 7,7

QUATRE O MÉS 4,1 11,0 2,6 6,3 3,0 3,7 5,0 2,3 3,3 2,6 1,3 1,0 4,7 1,3 3,3 12,0 2,0 4,0
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P9.- AMB QUI HA VINGUT AVUI? (BASE: HAN VINGUT ACOMPANYATS) (MULTIRESPOSTA)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

LA PARELLA 33,6% 28,6% 24,7% 25,2% 49,2% 35,9% 43,9% 26,8% 33,7% 23,0% 18,5% 42,6% 34,4% 37,6% 26,6% 48,3% 39,5% 29,9%

FAMILIARS 42,4% 24,2% 31,5% 19,4% 45,8% 37,2% 45,9% 39,2% 44,6% 33,8% 55,6% 40,7% 54,4% 41,2% 58,5% 60,5% 39,5% 59,8%

AMICS 31,2% 48,4% 41,1% 61,2% 27,1% 32,1% 16,3% 36,1% 32,5% 41,9% 20,4% 24,1% 21,1% 21,2% 21,3% 19,7% 30,2% 17,2%

ALTRES 5,5% 4,1% 1,9% 0,0% 3,8% 5,1% 5,2% 0,0% 9,5% 5,6% 1,9% 2,2% 8,2% 3,2% 0,7% 4,7% 1,1% 3,7%
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PERFIL 1: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO

P11.- QUINS ARTICLES HA COMPRAT O PENSA COMPRAR AVUI AQUÍ? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO) (MULTIRESPOSTA)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

FRUITES, VERDURES 23,3% 3,2% 13,3% 8,9% 30,7% 40,3% 5,0% 14,4% 17,3% 31,6% 37,9% 43,5% 42,2% 29,1% 37,0% 13,6% 17,6% 17,0%

CARN, PORC, AUS, OUS 3,6% 0,8% 3,6% 3,3% 6,7% 3,3% 0,5% 2,7% 1,8% 2,8% 6,4% 4,0% 6,4% 3,8% 8,8% 2,3% 1,9% 3,3%

PEIX I MARISC 1,3% 0,0% 1,1% 1,6% 3,0% 4,3% 0,0% 0,8% 0,7% 2,3% 1,1% 1,1% 1,5% 1,4% 2,8% 0,8% 0,4% 0,4%

PA, PASTISSERIA, LÀCTICS 9,6% 7,3% 4,3% 11,4% 13,3% 10,9% 9,1% 8,3% 8,5% 8,8% 21,3% 10,9% 16,2% 9,4% 9,7% 3,4% 5,4% 5,4%

RESTA D’ALIMENTS I BEGUDES 15,1% 30,0% 11,9% 31,7% 12,6% 20,9% 13,2% 7,2% 10,7% 14,0% 17,4% 13,0% 17,2% 13,6% 4,6% 10,2% 21,5% 8,3%

TABAC 1,8% 5,3% 2,2% 2,0% 0,4% 0,5% 0,5% 3,4% 1,5% 2,8% 0,7% 1,1% 2,5% 2,8% 3,2% 0,8% 1,1% 0,0%

DROGUERIA, PRODUCTES 
NETEJA

1,3% 1,6% 1,1% 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 3,7% 0,4% 2,2% 1,0% 3,3% 1,9% 2,3% 1,1% 1,8%

FARMÀCIA, HERBOLARI 1,0% 0,0% 0,0% 0,8% 1,5% 0,0% 2,3% 1,5% 1,1% 0,9% 1,4% 0,7% 1,5% 1,9% 2,3% 0,4% 1,5% 0,0%

PERFUMERIA 3,0% 4,0% 9,4% 0,4% 0,7% 2,4% 6,8% 4,5% 2,6% 1,9% 0,0% 0,4% 1,5% 2,3% 1,4% 4,9% 3,1% 3,6%

ROBA, MERCERIA 24,2% 38,1% 30,2% 19,1% 19,3% 9,0% 43,6% 40,5% 37,9% 14,9% 7,4% 8,7% 1,5% 13,6% 7,4% 34,5% 28,0% 47,5%

CALÇAT 2,9% 5,3% 4,0% 0,8% 2,6% 0,0% 3,6% 3,0% 3,3% 4,2% 0,7% 3,6% 1,5% 3,8% 1,9% 6,4% 3,4% 1,4%

JOIERIA, RELLOTGERIA, 
BIJUTERIA

0,8% 0,8% 1,8% 1,6% 0,4% 0,5% 0,9% 1,5% 0,7% 0,5% 0,4% 0,4% 0,0% 0,9% 0,0% 1,5% 0,4% 0,7%
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ÒPTICA, FOTOGRAFIA 0,5% 0,4% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 0,0% 0,7% 0,5% 0,0% 0,0% 0,5% 0,5% 1,9% 0,4% 0,8% 0,7%

MOBLES 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 1,5% 0,4% 0,4%

TEXTIL DE LA LLAR 0,6% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 1,9% 2,6% 0,5% 0,7% 0,4% 0,0% 1,4% 0,0% 0,8% 0,4% 0,4%

FLORS, PLANTES 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,7% 0,4% 0,5% 0,0% 1,4% 0,8% 0,0% 0,0%

ELECTRODOMÈSTICS 
(NEVERES, CUINES, RÀDIO, 
TELEVISIONS,...)

0,5% 0,4% 0,4% 0,0% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,9% 1,9% 1,9% 1,5% 0,4%

LLIBRES, DIARIS, REVISTES, 
ARTICLES DE PAPERERIA

1,3% 0,4% 2,9% 2,0% 1,1% 0,5% 1,8% 1,1% 0,7% 2,3% 1,1% 0,4% 1,0% 2,8% 2,3% 0,8% 1,1% 0,0%

JOGUINES, ESPORTS 1,1% 0,8% 1,1% 0,4% 0,4% 0,9% 0,9% 1,5% 2,6% 2,3% 0,0% 0,4% 1,0% 1,4% 1,4% 2,3% 0,4% 0,7%

MÚSICA 0,3% 0,4% 0,7% 0,8% 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,5% 0,9% 0,4% 0,0% 0,4%

INFORMÀTICA, TELEFONIA 1,5% 0,0% 3,6% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 1,8% 0,5% 0,0% 1,1% 0,5% 2,3% 1,9% 4,2% 3,4% 1,8%

RESTAURACIÓ / BAR / 
PRENDRE ALGUNA COSA / 
DINAR

1,2% 0,0% 0,0% 1,2% 1,1% 0,9% 4,1% 0,8% 0,0% 0,5% 0,0% 2,9% 1,0% 0,5% 3,7% 1,5% 2,7% 0,0%

LOTERIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%

REGAL / COMPRES 
NADALENQUES

0,1% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

FERRETERIA / BRICOLATGE 0,5% 0,0% 0,7% 0,4% 0,4% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,7% 0,0% 0,0% 0,5% 3,0% 0,8% 0,0%
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ALTRES 0,6% 0,0% 0,0% 1,2% 0,7% 0,9% 0,9% 0,4% 0,7% 0,9% 0,0% 1,1% 0,0% 0,9% 0,5% 0,4% 0,4% 1,4%

NO HO SAP 2,2% 0,8% 5,4% 6,1% 0,7% 2,4% 1,4% 2,7% 2,2% 0,5% 0,7% 2,2% 2,5% 1,9% 0,9% 1,1% 1,5% 3,6%

NO CONTESTA 1,3% 0,4% 1,4% 1,6% 1,1% 2,4% 3,6% 2,3% 1,5% 1,9% 1,1% 0,4% 0,5% 0,9% 1,4% 0,0% 1,1% 0,4%
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P11 (RESUM).- QUINS ARTICLES HA COMPRAT O PENSA COMPRAR AVUI AQUÍ? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO) 
(MULTIRESPOSTA)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Alimentaris quotidians 53,5 41,3 34,2 56,9 66,3 79,7 27,8 33,4 39,0 59,5 84,1 72,5 83,5 57,3 62,9 30,3 46,8 34,4

No alimentaris quotidians 4,2 6,9 3,3 2,8 3,0 0,5 2,8 4,9 3,7 7,4 2,5 4,0 5,0 8,0 7,4 3,5 3,7 1,8

Equipament personal 30,7 48,6 45,8 21,9 23,0 11,9 56,3 49,5 45,2 22,0 8,5 13,1 5,0 21,1 12,6 47,7 35,7 53,9

Equipament per a la llar 1,6 0,4 0,4 0,8 1,9 0,0 0,0 2,3 2,6 1,4 1,8 0,8 0,5 2,3 3,8 5,0 2,3 1,2

Lleure i cultura 4,2 1,6 8,3 6,9 1,9 1,4 2,7 3,8 5,1 5,1 1,1 2,6 2,5 7,0 6,5 7,7 4,9 2,9

Restauració 1,2 0,0 0,0 1,2 1,1 0,9 4,1 0,8 0,0 0,5 0,0 2,9 1,0 0,5 3,7 1,5 2,7 0,0

Altres / NsNc 4,6 1,2 8,2 9,3 2,9 5,7 6,4 5,4 4,4 4,3 2,2 4,4 3,0 3,7 3,3 4,5 3,8 5,8
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P12.- A QUINS TIPUS D’ESTABLIMENTS D’AQUESTA ZONA HA COMPRAT O ANIRÀ A COMPRAR AVUI? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A 
FER-HO) (MULTIRESPOSTA)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

A UNA BOTIGA 
ESPECIALITZADA O DE BARRI

47,6 76,1% 31,1% 61,9% 34,1% 42,1% 56,4% 52,7% 23,7% 35,0% 79,1% 55,4% 54,0% 45,9% 57,7% 41,2% 39,8% 22,4%

A UN GRAN ESTABLIMENT 
ESPECIALITZAT

6,1 3,4% 13,9% 3,7% 1,4% 0,4% 5,8% 9,3% 10,5% 0,0% 0,0% 1,7% 0,4% 3,2% 1,5% 19,0% 8,6% 20,7%

A UN MERCAT MUNICIPAL 4,1 0,4% 0,0% 2,2% 26,1% 3,2% 0,8% 1,1% 0,0% 3,1% 3,0% 13,1% 8,4% 2,9% 4,0% 0,3% 1,8% 0,0%

A UN SUPERMERCAT 12,6 4,5% 20,3% 4,4% 26,8% 28,7% 10,4% 13,5% 12,5% 18,8% 9,1% 19,0% 9,1% 14,7% 11,7% 2,4% 3,6% 4,4%

A UN HIPERMERCAT 1,9 0,0% 1,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,4% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4% 1,4% 0,4% 9,0% 13,3% 5,1%

A UN GRAN MAGATZEM 3,9 5,6% 17,9% 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 7,5% 26,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,0% 0,4% 1,4% 0,7% 0,7%

A UN CENTRE COMERCIAL 7,0 0,0% 2,4% 1,5% 0,0% 0,0% 1,2% 2,5% 17,6% 18,5% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 0,7% 16,6% 20,4% 35,7%

 A UN “COLMADO”, QUEVIURES 1,0 0,7% 0,3% 6,2% 0,3% 4,5% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 1,0% 0,3% 1,5% 0,4% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0%

A UN BASAR 0,2 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4% 0,4% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0%

BAR / RESTAURANT 1,8 0,0% 0,3% 4,0% 3,5% 1,6% 5,8% 2,5% 0,0% 1,9% 1,7% 2,8% 2,3% 0,7% 0,7% 0,0% 2,5% 0,0%

ALTRES 0,3 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,4% 0,8% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 1,7% 0,4% 0,0% 0,4% 0,0% 1,1% 0,0%

NS / NC 13,5 9,3% 12,2% 15,1% 7,7% 18,2% 18,2% 9,9% 8,8% 20,0% 6,1% 5,9% 23,2% 24,4% 21,9% 10,0% 8,2% 10,9%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

1.- BOTIGA ESPECIALITZADA O DE BARRI

(R
ec

om
pt

e)
 %

 C
ol

um
na

 ZONA COMERCIAL

TO
TA

L

Po
rt

al
 d

e 
l’À

ng
el

Pl
aç

a 
Ca

ta
lu

ny
a-

El
 Tr

ia
ng

le

Pe
la

i-R
on

da
 U

ni
ve

rs
ita

t-
Ca

rr
er

 Ta
lle

rs

Sa
nt

 A
nt

on
i

El
 B

or
n

Ra
m

bl
a 

ca
ta

lu
ny

a-
 

Pa
ss

ei
g 

de
 G

rà
ci

a

Di
ag

on
al

 (d
e 

Pg
. D

e 
Gr

àc
ia

 a
 

Fr
an

ce
sc

 M
ac

ià
)

el
 C

or
te

 In
gl

és
 d

e 
M

ar
ia

 
Cr

is
tin

a

Sa
nt

s-
Cr

eu
 C

ob
er

ta
-C

en
tr

e 
Co

m
er

ci
al

 L
es

 A
re

ne
s

Ca
rr

er
 M

aj
or

 d
e 

Sa
rr

ià

Ca
rr

er
 G

ra
n 

de
 G

rà
ci

a

Co
r d

’H
or

ta

Fa
br

a 
i P

ui
g

Sa
nt

 A
nd

re
u

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

 L
a 

M
aq

ui
ni

st
a

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

 L
es

 G
lò

rie
s-

Pl
aç

a 
de

 le
s 

Gl
òr

ie
s

Ce
nt

re
 C

om
er

ci
al

  
Di

ag
on

al
 M

ar

TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DINS 29,7% 0,5% 12,0% 14,2% 30,6% 19,2% 18,5% 5,4% 74,3% 26,4% 5,1% 22,5% 48,6% 19,5% 31,0% 96,6% 91,9% 92,4%

FORA 70,3% 99,5% 88,0% 85,8% 69,4% 80,8% 81,5% 94,6% 25,7% 73,6% 94,9% 77,5% 51,4% 80,5% 69,0% 3,4% 8,1% 7,6%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

2.- GRAN ESTABLIMENT ESPECIALITZAT
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 0 0 100 100 100 100 100 100 100

DINS 68,4% 50,0% 55,4% 33,3% 25,0% 100,0% 22,2% 31,4% 68,8% 0,0% 0,0% 27,3% 0,0% 45,5% 0,0% 94,9% 100,0% 95,5%

FORA 31,6% 50,0% 44,6% 66,7% 75,0% 0,0% 77,8% 68,6% 31,3% 0,0% 0,0% 72,7% 100,0% 54,5% 100,0% 5,1% 0,0% 4,5%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

3.- MERCAT MUNICIPAL
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 0 100 100 100 100 100 100 100 100 0

DINS 48,0% 0,0% 50,0% 0,0% 80,5% 42,9% 0,0% 0,0% 0,0% 22,2% 2,6% 50,8% 96,9% 45,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

FORA 52,0% 100,0% 50,0% 100,0% 19,5% 57,1% 100,0% 100,0% 0,0% 77,8% 97,4% 49,2% 3,1% 54,5% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)
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TOTAL                   

DINS 62,0% 64,3% 95,2% 25,0% 72,3% 88,0% 67,7% 49,0% 93,5% 26,8% 12,3% 65,7% 76,1% 31,1% 59,6% 77,8% 84,6% 81,8%

FORA 38,0% 35,7% 4,8% 75,0% 27,7% 12,0% 32,3% 51,0% 6,5% 73,2% 87,7% 34,3% 23,9% 68,9% 40,4% 22,2% 15,4% 18,2%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

5.- HIPERMERCAT
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TOTAL 100 0 100 100 100 0 100 100 0 100 0 0 100 100 100 100 100 100

DINS 88,1% 0,0% 50,0% 0,0% 100,0% 0,0% 50,0% 100,0% 0,0% 20,0% 0,0% 0,0% 50,0% 66,7% 33,3% 96,4% 100,0% 90,5%

FORA 11,9% 0,0% 50,0% 100,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 80,0% 0,0% 0,0% 50,0% 33,3% 66,7% 3,6% 0,0% 9,5%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

6.- GRAN MAGATZEM
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TOTAL 100 100 100 100 0 100 100 100 100 0 0 0 0 100 100 100 100 100

DINS 70,5% 13,0% 89,4% 42,9% 0,0% 0,0% 50,0% 33,3% 84,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 60,0% 100,0% 100,0%

FORA 29,5% 87,0% 10,6% 57,1% 0,0% 100,0% 50,0% 66,7% 15,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 40,0% 0,0% 0,0%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

7.- A UN CENTRE COMERCIAL
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TOTAL 100 0 100 100 100 0 100 100 100 0 0 0 100 100 100 100 100 100

DINS 97,0% 0,0% 100,0% 100,0% 75,0% 0,0% 75,0% 97,1% 90,4% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 98,3% 100,0%

FORA 3,0% 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 25,0% 2,9% 9,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

8.- COLMADO /QUEVIURES
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 0 100 0 0 100 100 100 100 100 0 0 0

DINS 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

FORA 98,6% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 85,7% 100,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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P13.- AQUEST ESTABLIMENT ESTÀ DINS O FORA D’UN CENTRE COMERCIAL? (BASE: VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)

9.- BASAR
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TOTAL 100 0 100 100 100 100 0 100 100 100 0 0 100 100 100 0 0 0

DINS 4,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

FORA 95,8% 0,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 75,0% 100,0% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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P14 (RESUM).- QUANTS DINERS S’HA GASTAT O PENSA QUE ES GASTARÀ EN TOTAL A LES SEVES COMPRES D’AVUI EN AQUESTA ZONA COMERCIAL? (EN EUROS) (BASE: 
VENEN A AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER FER-HO)
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DESPESA 
TOTAL

Mitjana 51,78235 53,43 81 31,69 40,69 39,24 72,06 79,73 97,12 40,39 40 32,13 27,52 32,54 36,61 66,03 37,78 72,34

Des. Est. 81,92147 84,153 100,499 48,785 83,228 51,729 113,137 133,098 183,166 92,465 75,129 43,577 32,168 36,515 37,583 71,532 62,313 143,588

(n) 4029 242 247 233 265 207 211 257 257 198 275 261 190 199 207 253 257 270
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P14.- QUANTS DINERS S’HA GASTAT O PENSA QUE ES GASTARÀ EN TOTAL A LES SEVES COMPRES D’AVUI EN AQUESTA ZONA COMERCIAL? (EN EUROS) (BASE: VENEN A 
AQUESTA ZONA PER COMPRAR O APROFITARAN PER A FER-HO)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

6 EUROS O MENYS 12,0 13,4 6,1 20,2 12,3 18,0 5,5 6,4 6,5 10,4 17,2 17,6 16,3 12,2 13,5 4,2 16,8 6,8

7-20 EUROS 24,4 23,9 14,2 31,3 31,9 29,0 15,6 15,7 18,7 27,4 32,1 33,2 24,7 24,7 23,0 19,4 26,2 24,5

21-40 EUROS 17,9 17,9 17,9 15,4 25,6 10,6 15,2 18,9 10,2 19,3 18,9 20,8 16,7 20,4 15,7 21,1 23,7 15,6

41-60 EUROS 12,6 13,1 15,9 12,1 13,3 15,5 20,3 14,2 16,7 8,1 10,5 8,3 9,1 5,4 10,9 13,1 11,5 16,7

61-80 EUROS 4,8 3,7 4,7 1,5 2,5 3,7 9,4 11,0 5,8 3,9 4,1 2,8 1,5 4,3 4,7 6,6 5,7 6,5

81-100 EUROS 6,1 8,6 9,8 1,5 3,9 1,6 5,9 13,5 10,9 5,0 5,4 4,5 2,3 1,8 4,7 12,1 3,9 8,2

101-200 EUROS 4,9 8,2 8,1 2,6 2,1 4,5 7,8 8,2 10,9 1,2 3,7 2,8 1,1 2,5 2,6 6,6 1,4 9,5

MÉS 200 EUROS 2,4 1,5 6,8 1,1 1,4 1,6 2,7 3,6 7,8 1,2 1,0 0,3 0,4 0,0 0,4 4,5 1,8 4,1

NS-NC 14,9 9,7 16,6 14,3 7,0 15,5 17,6 8,5 12,6 23,6 7,1 9,7 27,8 28,7 24,5 12,5 9,0 8,2
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P11.- QUINS ARTICLES VA COMPRAR AQUÍ? (BASE: HAN VINGUT A COMPRAR A L’ÚLTIM MES) (MULTIRESPOSTA)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

FRUITES, VERDURES 30,3% 0,0% 0,0% 25,9% 52,9% 16,7% 2,6% 29,4% 13,0% 33,3% 66,7% 23,1% 55,9% 22,7% 51,7% 32,0% 38,9% 22,2%

CARN, PORC, AUS, OUS 3,1% 0,0% 0,0% 3,7% 5,9% 0,0% 0,0% 0,0% 4,3% 3,9% 0,0% 0,0% 5,1% 4,5% 6,9% 4,0% 0,0% 0,0%

PEIX I MARISC 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0% 5,6% 0,0%

PA, PASTISSERIA, LÀCTICS 6,1% 0,0% 11,1% 7,4% 0,0% 11,1% 2,6% 0,0% 4,3% 7,8% 20,0% 0,0% 1,7% 10,6% 6,9% 4,0% 11,1% 0,0%

RESTA D’ALIMENTS I BEGUDES 9,8% 0,0% 5,6% 11,1% 5,9% 16,7% 5,1% 5,9% 21,7% 7,8% 6,7% 23,1% 6,8% 12,1% 10,3% 4,0% 22,2% 5,6%

TABAC 2,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 11,1% 7,7% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5% 1,7% 0,0% 0,0% 5,6%

DROGUERIA, PRODUCTES 
NETEJA

1,0% 4,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5% 3,4% 0,0% 0,0% 0,0%

FARMÀCIA, HERBOLARI 1,3% 4,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 6,1% 1,7% 0,0% 0,0% 5,6%

PERFUMERIA 1,7% 4,8% 11,1% 7,4% 0,0% 0,0% 2,6% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 11,1%

ROBA, MERCERIA 27,8% 76,2% 38,9% 25,9% 29,4% 25,0% 53,8% 52,9% 34,8% 27,5% 0,0% 30,8% 8,5% 25,8% 8,6% 36,0% 11,1% 38,9%

CALÇAT 7,1% 4,8% 0,0% 7,4% 0,0% 8,3% 12,8% 0,0% 8,7% 7,8% 6,7% 7,7% 8,5% 9,1% 3,4% 16,0% 0,0% 5,6%

JOIERIA, RELLOTGERIA, 
BIJUTERIA

1,0% 0,0% 5,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,3% 0,0% 0,0% 0,0% 3,4% 0,0% 1,7% 0,0% 0,0% 0,0%

ÒPTICA, FOTOGRAFIA 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

MOBLES 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0%

TEXTIL DE LA LLAR 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 7,7% 0,0% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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LA COMPRA

(Recompte) %  
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ELECTRODOMÈSTICS 
(NEVERES, CUINES, RÀDIO, 
TELEVISIONS,...)

0,4% 0,0% 0,0% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,0% 0,0% 0,0%

LLIBRES, DIARIS, REVISTES, 
ARTICLES DE PAPERERIA

1,2% 0,0% 5,6% 3,7% 0,0% 5,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

JOGUINES, ESPORTS 1,5% 4,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,6% 5,9% 8,7% 2,0% 0,0% 0,0% 1,7% 1,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

INFORMÀTICA, TELEFONIA 0,8% 0,0% 11,1% 3,7% 5,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

RESTAURACIÓ / BAR / 
PRENDRE ALGUNA COSA / 
DINAR

0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 1,5% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0%

FERRETERIA / BRICOLATGE 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 7,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ALTRES 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,6%

NO HO SAP 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0% 1,7% 0,0% 0,0% 0,0%

NO CONTESTA 0,8% 0,0% 11,1% 0,0% 0,0% 0,0% 5,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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P15.- AMB QUINA FREQÜÈNCIA ACOSTUMA A VENIR VOSTÈ A AQUESTA ZONA (BÉ A COMPRAR O PER ACTIVITATS D’OCI?

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

CADA DIA/PRÀCTICAMENT TOTS ELS DIES 26,2 8,3 9,4 28,1 34,1 25,3 18,7 24,8 7,2 35,5 54,3 33,3 43,7 44,1 45,5 6,3 16,7 9,7

2-3 VEGADES A LA SETMANA 17,3 8,0 13,0 13,9 20,5 25,7 15,4 21,5 8,2 13,2 20,4 21,0 22,0 21,7 23,7 12,0 15,0 19,3

1 COP A LA SETMANA 17,1 12,7 16,6 19,8 15,2 14,7 17,7 23,5 25,9 17,1 8,2 18,7 16,3 12,4 10,0 20,3 23,0 17,7

CADA 15 DIES 9,3 16,0 9,8 14,2 5,0 8,0 12,0 12,3 13,4 8,6 2,0 4,3 3,7 5,4 3,0 20,0 10,0 10,7

1 COP AL MES 12,4 23,7 24,1 12,5 8,9 7,3 14,0 7,0 18,7 9,2 5,9 6,7 4,7 8,0 4,0 18,7 17,7 19,3

AMB MENYS FREQÜÈNCIA 13,0 20,7 18,9 8,3 12,9 10,7 12,7 9,3 24,6 10,5 6,6 11,7 6,0 5,7 10,4 19,7 13,7 19,0

ÉS LA PRIMERA VEGADA QUE VINC 4,1 10,0 7,8 3,3 2,3 8,0 7,7 0,3 1,3 5,3 2,3 3,0 3,7 2,0 2,7 2,3 4,0 3,3

NO HO SAP / NO CONTESTA 0,6 0,7 0,3 0,0 1,0 0,3 1,3 1,3 0,7 0,7 0,3 1,0 0,0 0,7 0,7 0,7 0,0 1,0
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P16.- QUINS DIES DE LA SETMANA ACOSTUMA A VENIR? (BASE: HAN VINGUT ALGUNA VEGADA) (MULTIRESPOSTA)

(Recompte) %  
Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

DILLUNS 25,3% 11,9% 17,7% 25,6% 36,3% 26,9% 23,2% 26,3% 13,0% 36,4% 56,4% 22,0% 32,2% 24,7% 19,4% 11,7% 31,9% 12,2%

DIMARTS 3,7% 2,6% 3,9% 2,7% 2,1% 5,5% 2,2% 3,4% 3,0% 2,4% 3,4% 3,8% 3,8% 5,8% 6,2% 6,5% 2,8% 3,5%

DIMECRES 3,6% 2,6% 2,5% 3,4% 3,8% 1,8% 3,0% 5,7% 5,0% 3,5% 3,4% 2,4% 5,2% 3,1% 2,1% 6,5% 3,5% 4,2%

DIJOUS 3,0% 3,4% 2,5% 3,8% 3,1% 5,5% 2,6% 2,7% 1,0% 2,4% 1,4% 3,1% 3,8% 1,7% 1,4% 3,4% 3,5% 5,2%

DIVENDRES 6,9% 15,3% 11,7% 10,6% 7,5% 4,4% 4,4% 4,0% 9,7% 5,9% 1,7% 5,9% 4,5% 3,1% 3,8% 9,6% 6,3% 9,1%

DISSABTE 9,8% 17,5% 6,4% 4,1% 5,8% 4,7% 15,1% 9,4% 9,4% 8,0% 1,7% 5,2% 6,9% 4,5% 5,2% 32,6% 13,2% 17,4%

DIUMENGE 0,2% 0,4% 0,0% 0,3% 0,3% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3%

INDIFERENT, NO TÉ DIA FIX 46,7% 45,9% 53,2% 47,8% 41,1% 50,9% 47,6% 47,8% 58,5% 40,6% 31,4% 52,6% 42,9% 57,0% 61,6% 28,9% 38,2% 47,4%

NO HO SAP 0,7% 0,4% 1,4% 1,7% 0,0% 0,0% 1,5% 0,3% 0,3% 0,3% 0,7% 3,5% 0,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,7%

NO CONTESTA 0,1% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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P17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

1.- PROXIMITAT (0= MOLT MALAMENT; 10= MOLT BÉ)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 1,3% 3,3% 2,0% 0,7% 0,3% 1,3% 1,3% 1,0% 2,0% 1,6% 1,6% 0,7% 1,3% 0,7% 1,0% 0,7% 1,0% 1,3%

1 0,4% 0,3% 0,7% 1,0% 0,3% 0,3% 0,7% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,7% 1,7% 0,0% 0,0%

2 1,2% 1,3% 2,0% 1,3% 0,7% 1,0% 3,7% 0,3% 1,0% 0,7% 0,7% 0,7% 1,7% 1,3% 0,7% 1,3% 1,7% 0,7%

3 1,4% 2,0% 2,0% 4,6% 0,3% 1,0% 2,0% 1,0% 2,0% 0,7% 1,0% 0,3% 0,7% 1,0% 2,0% 1,0% 1,0% 1,7%

4 1,4% 2,3% 2,3% 1,0% 0,7% 2,7% 0,7% 3,0% 2,0% 0,7% 1,0% 0,0% 0,7% 1,7% 1,3% 1,0% 2,3% 1,0%

5 7,3% 7,0% 9,8% 9,2% 5,0% 8,3% 9,4% 6,6% 7,9% 6,9% 6,9% 5,7% 5,7% 8,0% 5,4% 9,0% 6,0% 8,0%

6 6,2% 13,0% 6,5% 5,0% 5,6% 7,7% 5,4% 7,3% 8,9% 3,3% 5,6% 7,7% 5,7% 3,7% 3,7% 5,7% 5,3% 6,0%

7 12,5% 16,3% 17,3% 15,8% 12,9% 11,0% 14,7% 11,6% 13,4% 7,9% 6,9% 10,3% 10,3% 9,4% 14,0% 13,7% 15,3% 11,7%

8 22,1% 21,7% 24,1% 17,8% 19,9% 19,7% 26,8% 16,6% 23,3% 20,7% 15,1% 28,0% 24,7% 17,7% 22,7% 23,7% 28,7% 25,3%

9 12,0% 13,7% 12,4% 12,9% 12,6% 10,3% 11,0% 17,2% 9,2% 12,8% 12,5% 12,3% 11,7% 13,0% 9,4% 14,3% 10,0% 9,0%

10 33,3% 18,7% 20,2% 30,7% 41,4% 36,3% 24,1% 33,8% 29,8% 42,4% 47,0% 33,7% 35,0% 42,8% 38,8% 27,7% 28,3% 35,0%

NO HO SAP 0,5% 0,3% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,3% 1,6% 1,6% 0,7% 1,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0%

NO CONTESTA 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3%
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P17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

2.- FACILITAT D’ACCÉS (TRANSPORT PÚBLIC O APARCAMENT)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 1,1% 1,3% 0,3% 1,0% 0,0% 1,0% 0,7% 1,7% 0,3% 0,3% 4,9% 0,3% 1,7% 0,3% 3,3% 0,3% 0,0% 0,3%

1 0,1% 0,0% 0,7% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

2 0,7% 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 1,0% 0,0% 0,3% 0,7% 1,0% 3,0% 1,3% 1,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3%

3 1,1% 0,3% 1,0% 1,3% 0,0% 1,0% 0,3% 1,3% 0,0% 0,7% 2,6% 0,7% 2,3% 1,0% 1,7% 1,3% 1,7% 0,7%

4 1,2% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 1,0% 1,3% 1,7% 2,3% 0,3% 2,0% 0,7% 1,3% 1,7% 2,7% 1,7% 1,7% 0,0%

5 5,1% 5,7% 2,0% 5,6% 3,6% 7,0% 4,3% 4,3% 3,9% 3,0% 8,6% 6,7% 6,7% 3,0% 7,4% 7,3% 3,0% 4,0%

6 4,8% 3,7% 4,2% 2,3% 4,0% 5,7% 3,7% 4,0% 5,6% 3,6% 10,2% 1,7% 5,0% 5,0% 6,4% 4,7% 6,3% 5,7%

7 11,1% 10,0% 12,1% 9,6% 8,9% 10,3% 13,4% 11,3% 10,8% 5,9% 15,8% 12,7% 12,0% 10,7% 14,0% 9,0% 8,0% 14,0%

8 24,4% 24,3% 31,3% 22,1% 26,2% 28,3% 27,4% 21,5% 23,9% 19,7% 14,8% 28,0% 25,7% 22,4% 21,7% 27,3% 28,3% 22,3%

9 15,2% 18,7% 15,6% 19,1% 16,6% 15,0% 18,4% 18,9% 17,4% 19,1% 12,2% 15,7% 12,3% 13,4% 6,4% 13,0% 16,0% 11,0%

10 33,7% 32,0% 32,2% 38,0% 38,7% 28,7% 30,4% 34,8% 34,4% 42,8% 21,1% 28,7% 30,3% 40,8% 31,8% 33,7% 32,7% 41,3%

NO HO SAP 1,0% 2,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 2,0% 3,9% 0,3% 1,0% 0,7% 3,3% 0,0% 2,0% 0,3%

NO CONTESTA 0,7% 0,0% 0,0% 0,7% 1,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 1,6% 0,7% 3,3% 0,3% 0,7% 1,3% 1,0% 0,0% 0,0%
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P17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

3.- L’AMBIENT
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,5% 1,7% 1,0% 1,7% 1,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3%

1 0,1% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

2 0,3% 0,7% 1,0% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,7%

3 0,8% 2,7% 2,0% 1,7% 0,7% 1,0% 0,3% 1,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 1,0% 0,3% 1,0%

4 1,4% 2,7% 2,3% 2,3% 4,0% 1,0% 2,3% 0,7% 0,0% 0,7% 0,3% 1,7% 0,3% 0,3% 0,3% 2,0% 2,0% 0,3%

5 5,0% 7,0% 9,1% 5,0% 8,9% 5,7% 6,0% 2,3% 3,3% 9,5% 1,6% 2,3% 5,0% 2,7% 1,3% 5,0% 6,7% 3,3%

6 7,1% 9,7% 8,5% 11,2% 11,3% 6,0% 4,7% 3,6% 4,3% 9,5% 3,0% 6,7% 4,0% 7,4% 6,0% 9,0% 9,3% 6,3%

7 14,8% 14,7% 17,9% 20,5% 13,6% 12,0% 14,7% 10,9% 13,8% 16,4% 10,2% 15,0% 14,3% 17,7% 15,4% 14,3% 12,7% 17,3%

8 29,2% 29,0% 25,1% 23,1% 27,5% 30,0% 27,8% 34,4% 34,4% 25,3% 30,6% 28,7% 27,7% 29,8% 25,8% 27,7% 35,7% 33,7%

9 17,7% 17,0% 19,5% 15,5% 17,5% 13,3% 22,7% 22,2% 21,3% 15,1% 19,7% 15,0% 19,0% 19,4% 17,1% 19,0% 12,3% 14,3%

10 22,8% 15,0% 13,0% 18,8% 14,9% 29,0% 21,1% 24,5% 21,6% 20,7% 34,2% 30,3% 27,0% 22,1% 33,4% 21,3% 18,7% 22,7%

NO HO SAP 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 1,6% 0,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0%

NO CONTESTA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0%
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P17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

4.- ELS PREUS
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 1,3% 2,0% 1,0% 3,0% 0,7% 2,7% 3,0% 1,0% 1,3% 0,7% 2,3% 1,7% 0,7% 0,3% 1,7% 0,0% 0,7% 0,3%

1 0,6% 0,3% 1,0% 0,7% 0,0% 2,7% 1,0% 0,7% 0,3% 0,3% 2,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

2 1,4% 1,3% 1,6% 1,0% 0,7% 4,3% 3,0% 2,6% 0,7% 0,7% 3,3% 1,7% 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 1,0% 0,7%

3 2,2% 3,7% 2,0% 2,6% 2,3% 4,0% 3,7% 1,7% 3,6% 1,6% 4,6% 2,3% 2,7% 0,3% 1,0% 1,7% 0,0% 0,0%

4 3,9% 5,7% 4,6% 4,6% 4,0% 6,7% 9,7% 7,0% 2,6% 1,3% 7,9% 3,7% 2,3% 1,0% 1,3% 1,7% 1,3% 1,0%

5 13,4% 18,0% 16,3% 9,2% 11,3% 19,7% 14,4% 12,3% 13,4% 13,5% 21,4% 11,0% 12,0% 11,4% 9,0% 10,0% 15,3% 9,3%

6 15,4% 15,7% 17,9% 14,5% 12,9% 15,0% 18,1% 14,6% 13,4% 14,1% 16,4% 17,7% 15,7% 16,4% 18,1% 15,0% 12,7% 13,3%

7 24,0% 24,3% 19,9% 27,1% 28,1% 19,7% 23,4% 18,2% 32,5% 18,1% 19,1% 26,0% 23,3% 24,7% 28,8% 24,3% 23,7% 27,7%

8 23,6% 18,7% 24,8% 22,4% 28,1% 14,3% 17,4% 28,1% 21,6% 28,9% 16,1% 24,3% 25,0% 27,4% 25,4% 28,3% 24,7% 24,7%

9 6,1% 4,3% 7,2% 6,6% 8,3% 4,0% 4,0% 8,6% 3,9% 7,9% 2,6% 3,7% 5,7% 7,7% 6,4% 6,7% 8,0% 8,7%

10 5,8% 4,7% 2,0% 6,6% 2,6% 6,3% 1,7% 4,0% 4,3% 8,2% 2,0% 6,3% 6,7% 7,4% 5,7% 9,3% 8,0% 13,3%

NO HO SAP 1,2% 1,3% 2,0% 1,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,3% 4,3% 2,0% 0,7% 3,0% 2,7% 0,0% 0,3% 2,0% 0,3%

NO CONTESTA 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 1,0% 0,7% 0,0% 1,0% 2,0% 0,3% 0,3% 0,7% 2,7% 0,3% 2,3% 2,0% 2,7% 0,7%
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P17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

5.- EL TRACTE PERSONAL / CONFIANÇA
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,4% 1,3% 0,7% 1,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,7% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 1,0% 0,0%

1 0,2% 0,3% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0%

2 0,5% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,7% 2,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 1,3% 0,7%

3 0,7% 0,3% 1,6% 3,0% 0,0% 1,3% 1,0% 2,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,7%

4 1,2% 0,7% 1,6% 1,7% 1,3% 4,0% 2,3% 1,3% 1,3% 1,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 1,7% 1,3% 0,7%

5 7,3% 14,7% 12,4% 6,6% 6,3% 8,7% 11,0% 7,6% 5,6% 6,6% 3,3% 4,3% 3,3% 5,7% 4,0% 8,3% 7,0% 8,7%

6 7,8% 13,0% 10,1% 9,9% 6,3% 7,3% 6,7% 8,3% 7,2% 8,2% 6,9% 4,0% 4,7% 5,4% 6,7% 10,0% 8,0% 9,3%

7 19,0% 20,3% 17,3% 25,1% 20,2% 11,3% 25,1% 17,5% 24,9% 16,8% 11,8% 15,3% 16,3% 19,7% 18,7% 20,7% 18,7% 23,0%

8 29,4% 25,3% 28,7% 26,1% 30,8% 29,7% 30,1% 28,1% 32,5% 27,6% 31,6% 32,0% 33,0% 32,1% 32,8% 25,3% 27,3% 27,7%

9 13,5% 9,0% 13,0% 10,9% 18,2% 12,0% 10,7% 19,5% 7,9% 12,2% 16,1% 15,0% 14,0% 16,4% 13,7% 15,7% 13,7% 11,3%

10 17,6% 12,3% 10,1% 12,2% 16,9% 23,3% 8,7% 13,2% 17,7% 20,7% 28,3% 25,0% 21,7% 18,4% 22,4% 14,7% 17,0% 17,3%

NO HO SAP 1,5% 2,3% 3,3% 2,3% 0,0% 0,0% 1,7% 0,0% 1,0% 5,9% 1,3% 1,7% 2,3% 1,0% 0,0% 0,3% 2,7% 0,3%

NO CONTESTA 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,7% 0,7% 0,3% 0,0% 1,3% 2,7% 0,0% 1,7% 1,3% 2,0% 0,3%
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17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

6.- PROFESSIONALITAT, ASSESSORAMENT
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,4% 1,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,7% 0,7% 0,3% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,7% 0,7% 0,0%

1 0,3% 0,0% 1,6% 0,0% 1,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0%

2 0,4% 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 1,0% 0,7% 0,7%

3 0,7% 1,3% 0,3% 2,3% 0,0% 0,3% 1,0% 2,6% 1,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 1,7%

4 0,8% 0,7% 1,6% 0,3% 0,7% 2,7% 1,3% 0,7% 0,7% 1,3% 0,0% 0,0% 1,0% 0,7% 0,0% 1,3% 1,3% 0,0%

5 6,6% 9,7% 8,5% 6,3% 6,0% 7,7% 7,7% 7,6% 4,6% 8,2% 2,6% 6,7% 5,3% 6,0% 3,3% 6,0% 8,3% 7,0%

6 8,3% 12,0% 11,1% 10,2% 9,3% 8,7% 7,7% 8,3% 5,9% 8,6% 6,3% 3,3% 5,7% 6,4% 6,7% 11,3% 6,0% 13,0%

7 19,9% 23,0% 21,8% 25,1% 17,2% 15,3% 21,1% 17,2% 26,9% 17,8% 17,8% 15,3% 19,3% 20,7% 20,7% 19,3% 15,7% 23,3%

8 29,9% 25,0% 26,7% 26,1% 34,4% 28,0% 35,5% 30,5% 29,5% 25,7% 30,9% 34,0% 31,3% 31,8% 30,4% 29,7% 32,3% 27,3%

9 14,3% 12,7% 13,4% 10,9% 15,2% 15,7% 13,0% 20,9% 12,1% 13,5% 16,4% 17,7% 14,3% 13,7% 14,4% 16,0% 14,3% 8,3%

10 15,7% 12,7% 10,7% 12,9% 15,6% 20,7% 9,0% 11,3% 16,4% 18,4% 23,0% 19,3% 16,3% 15,7% 20,1% 12,7% 13,7% 18,0%

NO HO SAP 2,0% 2,0% 3,6% 4,0% 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 1,3% 5,3% 2,3% 2,3% 2,7% 3,7% 0,7% 0,0% 4,0% 0,3%

NO CONTESTA 0,8% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,7% 0,7% 0,3% 0,0% 0,7% 2,3% 0,0% 3,3% 1,3% 2,3% 0,3%
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P17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

7.- RAPIDESA
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,3% 1,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 1,0% 0,0%

1 0,1% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0%

2 0,2% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

3 0,5% 1,0% 1,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,7% 1,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 1,7% 0,3% 0,0%

4 1,2% 1,0% 2,3% 2,3% 0,3% 1,0% 1,3% 0,7% 2,6% 1,0% 0,3% 0,7% 0,3% 0,7% 0,0% 3,0% 0,3% 1,7%

5 6,5% 10,0% 7,2% 7,3% 6,3% 9,7% 9,7% 4,0% 4,3% 6,3% 4,3% 4,3% 5,3% 6,7% 5,4% 8,0% 5,7% 7,0%

6 10,6% 10,3% 11,1% 15,8% 11,3% 9,7% 10,4% 9,3% 10,8% 7,9% 11,8% 6,7% 11,7% 13,0% 9,4% 10,7% 8,7% 12,0%

7 21,4% 23,3% 27,0% 20,5% 20,9% 19,3% 26,4% 24,2% 23,3% 18,8% 19,1% 18,3% 17,3% 16,7% 27,8% 18,0% 19,0% 23,0%

8 30,8% 27,3% 23,8% 28,4% 38,4% 22,7% 29,8% 29,8% 32,5% 28,9% 34,2% 38,7% 31,3% 36,5% 28,1% 33,7% 31,0% 28,0%

9 12,5% 8,7% 13,7% 9,6% 14,9% 15,0% 11,0% 18,5% 9,5% 13,5% 12,8% 13,3% 12,0% 12,0% 10,4% 11,0% 16,0% 10,7%

10 13,8% 14,7% 9,4% 11,9% 7,0% 21,0% 9,7% 11,6% 14,1% 17,1% 14,8% 15,3% 16,0% 12,4% 16,4% 12,7% 14,7% 16,7%

NO HO SAP 1,4% 1,7% 3,9% 2,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 4,9% 2,3% 1,7% 2,3% 1,7% 0,7% 0,0% 1,0% 0,3%

NO CONTESTA 0,7% 0,0% 0,0% 0,7% 0,7% 0,3% 0,0% 1,0% 1,0% 0,3% 0,0% 0,3% 2,3% 0,0% 1,7% 0,7% 2,0% 0,7%
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P17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

8.- HORARI
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,3% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 1,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0%

1 0,3% 1,0% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3%

2 0,2% 0,3% 0,0% 1,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0%

3 0,4% 0,0% 0,7% 1,7% 1,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0%

4 0,8% 0,3% 0,7% 0,7% 1,3% 1,0% 1,7% 0,7% 0,0% 0,7% 3,0% 0,0% 0,3% 1,7% 1,0% 0,3% 0,0% 0,7%

5 4,0% 3,7% 3,9% 2,3% 7,3% 5,7% 2,7% 3,6% 1,6% 3,0% 8,6% 4,3% 6,3% 4,7% 5,4% 1,3% 1,3% 1,7%

6 5,0% 4,3% 5,9% 5,3% 5,3% 4,7% 5,4% 4,3% 2,3% 3,3% 9,5% 4,0% 6,7% 6,4% 7,4% 3,3% 4,0% 3,7%

7 12,5% 11,3% 12,4% 14,9% 15,6% 11,3% 12,7% 10,9% 8,9% 12,8% 17,1% 11,3% 15,3% 16,4% 19,1% 5,0% 8,7% 8,7%

8 29,8% 25,7% 28,7% 34,0% 28,1% 32,3% 35,5% 32,1% 27,2% 30,9% 24,0% 37,3% 31,3% 28,8% 25,1% 29,0% 29,7% 27,7%

9 20,7% 23,3% 27,4% 15,8% 25,5% 19,3% 21,7% 22,8% 24,9% 19,4% 16,4% 19,0% 17,0% 19,4% 12,7% 25,7% 22,3% 18,7%

10 24,6% 27,7% 19,5% 21,5% 15,6% 21,7% 19,7% 24,8% 33,8% 24,7% 18,1% 21,7% 17,0% 21,1% 26,8% 34,7% 32,0% 38,7%

NO HO SAP 1,0% 2,0% 1,0% 2,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,3% 3,9% 2,0% 1,3% 2,3% 1,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0%

NO CONTESTA 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,7% 0,3% 0,0% 0,7% 1,7% 0,0% 1,3% 0,3% 0,3% 0,0%
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17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

9.- OFERTA COMERCIAL (VARIETAT, QUALITAT)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 1,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%

1 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

2 0,4% 0,3% 0,7% 1,0% 0,0% 1,7% 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

3 0,4% 0,0% 0,3% 1,0% 0,0% 1,0% 1,0% 1,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

4 1,4% 0,7% 2,0% 1,3% 0,3% 3,3% 2,0% 1,3% 2,3% 2,6% 2,6% 0,3% 1,3% 0,7% 1,0% 0,0% 1,7% 0,3%

5 4,0% 5,3% 3,6% 3,0% 6,0% 5,0% 2,3% 3,6% 2,3% 3,6% 5,3% 4,0% 7,7% 4,3% 2,3% 3,0% 3,7% 3,3%

6 7,0% 4,7% 4,9% 5,0% 6,0% 6,7% 6,7% 3,0% 5,9% 9,5% 10,5% 7,0% 10,7% 7,4% 9,0% 4,7% 11,0% 7,3%

7 15,4% 11,7% 11,1% 17,5% 16,9% 14,3% 12,4% 12,3% 15,1% 13,2% 21,7% 16,7% 18,0% 19,4% 18,4% 13,3% 13,7% 16,7%

8 31,1% 32,3% 33,2% 21,8% 38,1% 31,3% 29,1% 34,8% 33,8% 27,3% 28,0% 30,7% 30,0% 31,1% 33,1% 32,3% 30,0% 32,3%

9 18,8% 21,7% 21,2% 25,7% 19,5% 13,7% 23,1% 24,5% 19,7% 19,4% 15,8% 22,3% 10,3% 14,7% 12,7% 18,7% 18,7% 17,7%

10 19,8% 22,3% 22,5% 23,1% 12,3% 20,0% 22,1% 18,5% 20,3% 19,4% 13,8% 16,0% 15,0% 21,1% 21,7% 27,7% 19,3% 22,0%

NO HO SAP 0,8% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 3,6% 1,6% 0,7% 2,3% 1,0% 0,3% 0,3% 1,3% 0,0%

NO CONTESTA 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 1,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,7% 2,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,7% 0,3%
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17.- PUNTUÏ EL SEGÜENT ASPECTE RELACIONAT AMB AQUESTA ZONA COMERCIAL?

10.- OFERTA D’OCI-RESTAURACIÓ (VARIETAT, QUALITAT)
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,5% 1,7% 0,0% 0,0% 0,0% 1,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 1,0% 1,7% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0% 0,3%

1 0,2% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

2 0,4% 0,7% 0,7% 0,0% 1,0% 1,0% 1,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0%

3 0,7% 1,3% 0,0% 1,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,7% 1,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,3% 2,7% 0,3% 1,3% 0,7% 0,0%

4 1,5% 4,0% 2,6% 1,0% 1,0% 1,0% 2,7% 0,7% 1,3% 2,0% 3,0% 0,7% 2,3% 0,3% 1,7% 0,0% 1,0% 0,3%

5 6,9% 8,7% 7,2% 5,0% 7,6% 10,3% 6,0% 4,6% 8,5% 9,9% 2,6% 5,7% 6,0% 6,4% 8,7% 7,0% 6,7% 6,0%

6 9,4% 12,7% 11,4% 7,6% 11,9% 6,3% 6,4% 9,9% 9,5% 11,5% 8,9% 6,7% 9,0% 9,4% 7,7% 7,7% 13,0% 10,7%

7 18,3% 17,3% 16,9% 15,8% 17,5% 14,7% 15,4% 18,2% 20,7% 16,8% 21,4% 17,7% 22,0% 22,1% 20,7% 14,0% 15,7% 23,7%

8 27,4% 23,0% 27,0% 25,7% 29,5% 28,7% 26,4% 31,1% 24,6% 21,7% 27,6% 28,3% 27,0% 29,8% 30,1% 29,0% 28,7% 28,3%

9 15,5% 17,0% 17,9% 22,1% 13,9% 16,3% 20,1% 16,9% 11,5% 15,1% 17,4% 17,3% 10,7% 10,4% 10,0% 20,3% 12,3% 14,0%

10 15,5% 10,0% 14,0% 18,5% 14,2% 18,3% 20,7% 15,9% 14,4% 15,1% 13,5% 18,0% 12,7% 13,4% 15,7% 18,7% 15,0% 14,7%

NO HO SAP 2,5% 2,7% 2,0% 2,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,7% 6,9% 5,6% 4,9% 1,3% 3,0% 5,0% 2,7% 0,3% 3,7% 1,3%

NO CONTESTA 1,2% 0,3% 0,0% 0,7% 3,0% 0,7% 0,0% 1,0% 1,6% 0,7% 0,0% 2,3% 4,0% 0,3% 1,7% 1,7% 2,0% 0,7%
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P18 (RESUM).- QUINA VALORACIÓ GLOBAL FARIA VOSTÈ D’AQUESTA ZONA COMERCIAL? (0= MOLT MALAMENT; 10= MOLT BÉ)

(Recompte) % Columna
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VALORACIÓ ZONA 
COMERCIAL

Mitjana 8,288125 7,85 7,87 8,05 7,79 8,31 7,88 8,02 8,94 9,78 8,34 8,1 8,44 8,73 8,58 8,29 8,39 9,03

Des. Est. 4,86582353 1,382 1,324 5,379 1,023 5,445 1,063 1,11 9,028 12,613 5,289 1,093 7,515 7,436 5,354 1,101 7,478 9,086

(n) 5124 300 307 303 302 300 299 302 305 304 304 300 300 299 299 300 300 300
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P18.- QUINA VALORACIÓ GLOBAL FARIA VOSTÈ D’AQUESTA ZONA COMERCIAL? (0= MOLT MALAMENT; 10= MOLT BÉ)

(Recompte) % 
Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

0 0,1% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0%

1 0,1% 0,3% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

2 0,1% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0%

3 0,1% 0,3% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0%

4 0,5% 2,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 0,0%

5 1,8% 1,3% 2,0% 5,0% 1,7% 2,3% 2,3% 1,3% 2,0% 1,3% 1,0% 2,0% 2,7% 2,3% 1,0% 0,7% 1,7% 0,3%

6 5,8% 5,0% 6,8% 5,6% 6,3% 10,3% 6,4% 5,0% 3,9% 6,3% 6,6% 4,7% 7,3% 5,4% 2,7% 3,3% 9,3% 4,0%

7 21,5% 23,0% 23,1% 21,1% 26,8% 15,0% 23,4% 22,8% 23,0% 26,3% 23,0% 18,0% 18,3% 21,4% 15,1% 19,0% 22,3% 24,0%

8 39,1% 38,7% 40,1% 41,6% 45,4% 36,3% 43,8% 36,4% 38,0% 31,9% 37,8% 43,0% 44,3% 33,8% 40,1% 37,0% 38,7% 38,3%

9 18,7% 18,3% 15,6% 16,2% 13,9% 18,0% 17,4% 25,8% 20,3% 21,7% 17,4% 21,3% 14,0% 21,4% 21,4% 23,0% 12,3% 19,3%

10 11,7% 10,0% 11,1% 8,6% 5,6% 16,3% 6,7% 7,9% 11,5% 10,5% 13,5% 11,0% 10,7% 15,1% 18,4% 17,0% 12,3% 13,0%

NO HO SAP 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 1,6% 0,3% 0,0% 0,3% 0,7% 0,3% 0,0% 0,7% 0,3%

NO CONTESTA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7%
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P18 (RESUM).- QUINA VALORACIÓ GLOBAL FARIA VOSTÈ D’AQUESTA ZONA COMERCIAL? (0=MOLT MALAMENT; 10= MOLT BÉ)

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

MOLT MALAMENT (0 A 4) 0,9% 3,7% 1,3% 1,7% 0,3% 1,3% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 2,0% 0,0% 1,0% 0,0% 2,7% 0,0%

BÉ (5 A 6) 7,6% 6,3% 8,8% 10,6% 7,9% 12,7% 8,7% 6,3% 5,9% 7,6% 7,6% 6,7% 10,0% 7,7% 3,7% 4,0% 11,0% 4,3%

BASTANT BÉ (7 A 8) 60,7% 61,7% 63,2% 62,7% 72,2% 51,3% 67,2% 59,3% 61,0% 58,2% 60,9% 61,0% 62,7% 55,2% 55,2% 56,0% 61,0% 62,3%

MOLT BÉ (9 A 10) 30,4% 28,3% 26,7% 24,8% 19,5% 34,3% 24,1% 33,8% 31,8% 32,2% 30,9% 32,3% 24,7% 36,5% 39,8% 40,0% 24,7% 32,3%

NS-NC 0,4% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 1,0% 2,0% 0,3% 0,0% 0,7% 0,7% 0,3% 0,0% 0,7% 1,0%
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P19.- A QUINES ZONES COMERCIALS DE BARCELONA HA ANAT VOSTÈ A COMPRAR O REALITZAR ACTIVITATS D’OCI DURANT ELS ÚLTIMS DOS MESOS (SENSE INCLOURE EL 
DIA D’AVUI)? (MULTIRESPOSTA)

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

PORTAL DE L’ÀNGEL 100 50,7 15,3 3,0 1,0 1,3 4,3 2,0 1,3 1,3 0,0 1,3 0,0 0,7 1,3 3,7 0,3 0,3

PLAÇA CATALUNYA-EL 
TRIANGLE

100 45,6 28,7 0,7 0,7 2,3 5,9 1,0 1,6 0,7 0,0 1,0 0,0 0,0 0,0 2,6 0,3 0,7

PELAI-RONDA UNIVERSITAT-
CARRER TALLERS

100 52,5 16,8 15,8 2,0 3,0 0,7 1,0 1,7 0,7 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0 1,3 0,0 1,0

SANT ANTONI 100 32,8 18,2 6,3 38,4 0,3 0,0 0,0 1,0 0,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,3 0,7

EL BORN 100 41,3 12,3 2,3 3,3 29,3 1,7 0,0 0,3 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3 0,3 0,0

RAMBLA CATALUNYA-PASSEIG 
DE GRÀCIA

100 41,1 18,1 2,3 3,0 4,0 19,4 2,7 1,3 0,0 0,0 0,3 0,0 0,3 0,7 1,0 1,0 0,0

DIAGONAL (DE PG. DE GRÀCIA 
A FRANCESC MACIÀ)

100 33,4 17,9 0,7 2,0 4,3 16,2 18,2 1,7 0,0 0,3 1,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,7

EL CORTE INGLÉS DE MARIA 
CRISTINA

100 31,5 13,8 3,6 0,7 2,6 7,9 7,9 24,9 0,0 0,0 0,3 1,0 0,0 0,0 0,3 0,7 0,3

SANTS-CREU COBERTA-
CENTRE COMERCIAL LES 
ARENES

100 31,3 16,1 2,3 3,0 1,6 5,9 3,0 5,9 13,5 0,0 2,3 0,0 0,7 0,3 2,0 2,3 0,3
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(Recompte) % Columna
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CARRER MAJOR DE SARRIÀ 100 36,8 14,8 1,6 2,6 3,0 13,5 3,9 11,5 0,3 7,6 1,3 0,3 0,0 0,0 0,3 0,0 0,7

CARRER GRAN DE GRÀCIA 100 42,7 16,7 1,0 2,3 3,7 7,3 1,3 3,3 0,3 0,3 18,3 0,7 0,0 0,0 0,0 0,3 0,0

COR D’HORTA 100 39,0 12,3 2,0 1,3 3,3 3,7 1,0 1,7 0,7 0,0 1,0 25,0 0,3 0,7 2,3 0,0 0,7

FABRA I PUIG 100 31,1 21,4 2,0 2,0 1,3 6,4 2,7 2,0 0,3 0,0 1,3 1,0 20,1 1,3 3,0 0,0 0,0

SANT ANDREU 100 27,4 16,1 2,0 3,0 2,3 5,7 2,0 2,7 1,7 0,0 0,7 0,3 5,4 23,7 5,0 0,7 0,0

CENTRE COMERCIAL LA 
MAQUINISTA

100 34,3 14,7 1,7 0,7 2,3 4,0 3,0 4,0 1,3 0,0 1,0 0,7 5,3 4,0 14,0 0,7 1,7

CENTRE COMERCIAL GLÒRIES-
PLAÇA LES GLÒRIES

100 39,3 14,3 3,0 1,3 0,7 5,7 0,3 4,7 1,3 0,0 0,7 1,0 1,0 0,3 8,0 11,7 1,3

CENTRE COMERCIAL 
DIAGONAL MAR

100 25,0 10,0 0,7 1,0 0,7 4,3 0,7 3,0 0,0 0,0 0,7 0,0 1,0 0,3 15,3 11,3 19,0
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DADES DE CLASSIFICACIÓ

Z2.- A QUIN DISTRICTE VIU? (BASE. RESIDENTS A BARCELONA)

(Recompte) % Columna
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TOTAL                   

CIUTAT VELLA 8,3% 11,3% 13,0% 15,3% 21,9% 58,6% 8,0% 1,7% 0,5% 3,7% 0,0% 1,9% 0,0% 0,8% 1,5% 2,2% 2,8% 4,0%

EIXAMPLE 13,9% 17,5% 24,3% 33,0% 45,4% 10,9% 35,8% 26,4% 8,6% 9,6% 1,9% 5,8% 0,7% 2,8% 2,2% 1,7% 16,2% 5,3%

SANTS-MONTJUÏC 8,4% 15,6% 8,5% 8,6% 14,6% 2,3% 5,6% 3,4% 10,0% 70,6% 0,4% 2,7% 0,4% 0,4% 1,5% 0,0% 2,8% 1,8%

LES CORTS 4,1% 8,1% 2,8% 2,4% 1,5% 1,4% 0,6% 6,0% 35,4% 3,7% 5,3% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 2,2% 1,9% 1,3%

SARRIÀ-SANT GERVASI 12,0% 2,5% 4,5% 6,7% 1,2% 4,5% 4,9% 42,6% 28,2% 0,9% 79,2% 11,6% 0,0% 0,4% 0,4% 0,0% 1,4% 0,4%

GRÀCIA 8,2% 10,0% 7,9% 7,7% 1,9% 3,2% 10,5% 9,8% 5,7% 0,5% 5,7% 59,3% 2,9% 0,8% 0,0% 2,2% 3,7% 3,5%

HORTA-GUINARDÓ 10,3% 8,8% 13,6% 3,8% 3,1% 4,1% 6,2% 1,7% 4,3% 1,8% 0,8% 6,6% 75,9% 10,8% 1,5% 10,0% 6,9% 3,5%

NOU BARRIS 8,1% 5,0% 7,3% 4,3% 0,4% 3,2% 3,7% 0,4% 0,5% 1,8% 2,3% 3,1% 11,7% 55,6% 2,2% 22,8% 6,0% 4,8%

SANT ANDREU 13,4% 8,1% 4,5% 7,7% 3,8% 1,8% 6,2% 2,6% 1,0% 2,8% 1,5% 1,9% 2,6% 24,4% 86,1% 52,8% 8,3% 5,7%

SANT MARTÍ 10,6% 8,8% 7,9% 7,7% 3,5% 5,5% 11,7% 3,8% 4,3% 2,8% 2,3% 3,5% 2,2% 1,6% 3,0% 5,0% 48,1% 64,8%

NO CONTESTA 2,9% 4,4% 5,6% 2,9% 2,7% 4,5% 6,8% 1,7% 1,4% 1,8% 0,8% 2,7% 3,6% 2,4% 1,5% 1,1% 1,9% 4,8%
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DADES DE CLASSIFICACIÓ

Z2B.- A QUIN BARRI VIU? (BASE: RESIDENTS A BARCELONA)

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

EL RAVAL 2,7% 4,4% 2,3% 10,5% 20,0% 3,2% 1,9% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,6% 0,9% 0,9%

EL BARRI GÒTIC 2,4% 5,0% 4,0% 1,9% 1,5% 20,0% 2,5% 0,9% 0,5% 1,8% 0,0% 0,8% 0,0% 0,8% 0,4% 1,7% 0,5% 1,3%

LA BARCELONETA 0,7% 0,6% 2,8% 0,5% 0,4% 4,1% 1,2% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,5% 1,3%

SANT PERE, SANTA CATERINA I 
LA RIBERA

2,4% 1,3% 4,0% 1,0% 0,0% 31,4% 2,5% 0,9% 0,0% 0,5% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,4%

EL FORT PIENC 1,0% 4,4% 2,8% 1,9% 0,0% 2,3% 0,6% 1,3% 1,0% 0,5% 0,0% 0,8% 0,4% 0,0% 0,4% 0,6% 1,4% 0,9%

LA SAGRADA FAMÍLIA 1,7% 2,5% 4,5% 1,4% 1,2% 1,8% 3,7% 4,7% 0,5% 0,5% 0,0% 1,2% 0,0% 0,8% 0,7% 0,0% 7,4% 0,9%

LA DRETA DE L’EIXAMPLE 2,4% 2,5% 7,9% 8,1% 1,5% 3,6% 11,1% 3,4% 0,0% 0,5% 0,8% 1,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 2,3% 1,3%

L’ANTIGA ESQUERRA DE 
L’EIXAMPLE

4,4% 4,4% 2,8% 9,6% 20,4% 1,8% 14,8% 10,6% 2,4% 3,7% 0,4% 1,2% 0,0% 1,2% 0,4% 0,6% 1,9% 0,9%

LA NOVA ESQUERRA DE 
L’EIXAMPLE

1,7% 2,5% 5,1% 2,4% 1,9% 1,4% 3,1% 5,5% 2,9% 2,3% 0,4% 0,4% 0,4% 0,4% 0,7% 0,0% 1,9% 0,4%

SANT ANTONI 2,6% 1,3% 1,1% 9,6% 20,4% 0,0% 2,5% 0,9% 1,9% 1,8% 0,4% 0,8% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 1,4% 0,9%

EL POBLE SEC 1,6% 2,5% 1,7% 2,4% 10,4% 1,8% 0,6% 0,0% 0,0% 4,1% 0,0% 1,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,9%

LA MARINA DEL PRAT 
VERMELL

0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,6% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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(Recompte) % Columna
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LA MARINA DE PORT 0,5% 0,6% 0,6% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,4% 2,3% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,4%

LA FONT DE LA GUATLLA 0,4% 0,6% 1,1% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

HOSTAFRANCS 1,6% 1,9% 2,3% 1,4% 1,9% 0,0% 0,0% 0,9% 1,9% 17,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0%

LA BORDETA 0,4% 0,6% 0,6% 0,5% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,6% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0%

SANTS-BADAL 1,9% 5,6% 1,7% 0,5% 0,4% 0,5% 1,2% 1,3% 1,4% 21,1% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,5% 0,0%

SANTS 1,8% 3,8% 0,6% 2,4% 0,8% 0,0% 3,1% 0,9% 4,3% 15,6% 0,0% 0,8% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%

LES CORTS 2,5% 4,4% 2,8% 1,4% 0,8% 0,0% 0,6% 3,0% 23,0% 2,8% 2,3% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 2,2% 1,4% 0,4%

LA MATERNITAT I SANT RAMON 0,8% 2,5% 0,0% 1,0% 0,4% 0,9% 0,0% 0,4% 7,2% 0,5% 1,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0%

PEDRALBES 0,8% 1,3% 0,0% 0,0% 0,4% 0,5% 0,0% 2,6% 5,3% 0,5% 1,9% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9%

VALLVIDRERA, EL TIBIDABO I 
LES PLANES

0,3% 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,5% 0,5% 1,5% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

SARRIÀ 6,5% 1,9% 2,8% 1,4% 1,2% 2,7% 1,9% 3,8% 12,0% 0,0% 69,4% 1,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0%

LES TRES TORRES 0,8% 0,0% 0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,6% 3,4% 3,8% 0,0% 2,6% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0%

SANT GERVASI-LA BONANOVA 1,1% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,9% 1,2% 5,5% 5,7% 0,0% 2,3% 1,2% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

SANT GERVASI-GALVANY 2,7% 0,6% 0,6% 0,5% 0,0% 0,9% 0,0% 28,1% 3,8% 0,0% 3,0% 5,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0%

EL PUTXET I EL FARRÓ 0,7% 0,0% 0,0% 2,4% 0,0% 0,0% 0,6% 1,3% 2,4% 0,5% 0,4% 3,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%

VALLCARCA I ELS PENITENTS 0,8% 1,9% 2,3% 1,9% 0,4% 0,0% 1,2% 0,0% 1,9% 0,0% 1,5% 3,1% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4%

EL COLL 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0%
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LA SALUT 0,4% 1,9% 1,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,9% 0,5% 0,0% 0,8% 1,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 0,0%

LA VILA DE GRÀCIA 6,2% 4,4% 4,5% 5,3% 1,2% 2,7% 8,0% 7,2% 2,9% 0,5% 3,0% 53,1% 1,8% 0,8% 0,0% 1,7% 2,3% 1,8%

EL CAMP D’EN GRASSOT I 
GRÀCIA NOVA

0,5% 1,3% 0,0% 0,5% 0,4% 0,0% 0,6% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,9% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,3%

EL BAIX GUINARDÓ 0,7% 1,3% 0,6% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 1,9% 0,4% 3,2% 0,0% 2,2% 0,5% 0,9%

CAN BARÓ 0,1% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

EL GUINARDÓ 1,5% 1,9% 4,0% 1,0% 1,5% 0,9% 3,1% 0,0% 1,9% 0,0% 0,0% 1,6% 3,3% 2,8% 0,4% 1,1% 1,4% 1,3%

LA FONT D’EN FARGUES 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 3,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

EL CARMEL 1,0% 1,9% 1,1% 1,4% 0,0% 0,5% 1,2% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 5,5% 1,2% 0,0% 1,7% 1,9% 0,9%

LA TEIXONERA 0,3% 0,0% 2,3% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 1,1% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0%

SANT GENÍS DELS AGUDELLS 0,2% 1,3% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0%

MONTBAU 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 1,6% 0,4% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

LA VALL D’HEBRON 0,4% 0,0% 1,7% 0,5% 0,0% 0,9% 0,0% 0,4% 0,5% 0,5% 0,0% 0,0% 0,7% 0,4% 0,0% 1,1% 0,9% 0,4%

LA CLOTA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

HORTA 5,4% 2,5% 2,8% 0,5% 0,8% 1,4% 1,2% 0,0% 1,9% 0,5% 0,8% 0,8% 59,1% 1,6% 0,7% 3,3% 2,3% 0,0%

VILAPICINA I LA TORRE 
LLOBETA

2,1% 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 0,9% 1,9% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 5,5% 19,6% 0,4% 2,2% 0,5% 0,4%

PORTA 1,8% 0,6% 0,6% 1,4% 0,0% 0,5% 1,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,7% 22,4% 0,0% 0,6% 0,5% 0,4%
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EL TURÓ DE LA PEIRA 0,4% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 1,1% 2,8% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0%

CAN PEGUERA 0,1% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

LA GUINEUETA 0,5% 0,6% 1,1% 0,5% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 1,2% 0,7% 1,2% 0,0% 1,1% 0,5% 0,4%

CANYELLES 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,8% 0,7% 2,2% 0,0% 0,0%

LES ROQUETES 0,5% 0,0% 0,0% 1,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 1,6% 0,0% 3,9% 0,5% 0,4%

VERDUN 0,4% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 2,8% 0,4% 2,2% 0,0% 0,4%

LA PROSPERITAT 0,9% 1,3% 1,1% 0,0% 0,4% 0,5% 0,6% 0,0% 0,0% 0,5% 1,1% 1,6% 0,4% 2,0% 0,4% 5,0% 0,9% 0,4%

LA TRINITAT NOVA 0,4% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,4% 0,8% 0,4% 2,8% 1,4% 0,9%

TORRE BARÓ 0,2% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,4% 0,8% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0%

CIUTAT MERIDIANA 0,4% 1,3% 1,7% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,4% 0,0% 1,7% 0,9% 1,3%

VALLBONA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0%

LA TRINITAT VELLA 0,6% 0,6% 0,6% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,4% 0,0% 3,0% 3,3% 1,4% 0,4%

BARÓ DE VIVER 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,6% 0,0% 0,0%

EL BON PASTOR 1,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,4% 0,4% 0,4% 0,0% 2,2% 16,1% 0,0% 0,9%

SANT ANDREU 8,6% 5,0% 0,6% 2,9% 1,9% 0,5% 3,7% 1,7% 0,5% 0,0% 0,4% 0,8% 0,7% 13,6% 73,8% 26,7% 1,9% 2,2%

LA SAGRERA 1,7% 1,9% 1,7% 3,8% 0,8% 0,5% 0,6% 0,4% 0,5% 1,8% 0,0% 0,0% 0,7% 6,4% 3,4% 3,3% 2,3% 1,3%

EL CONGRÉS I ELS INDIANS 0,8% 0,6% 1,7% 0,0% 0,0% 0,5% 0,6% 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,4% 4,4% 1,9% 1,7% 1,4% 0,0%

NAVAS 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 1,1% 1,1% 1,4% 0,9%
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EL CAMP DE L’ARPA DEL CLOT 0,4% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,2% 0,4% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,7% 0,0% 0,4% 0,6% 1,9% 0,9%

EL CLOT 2,0% 1,9% 0,6% 1,9% 1,2% 0,5% 3,1% 0,4% 2,9% 1,8% 0,4% 0,8% 0,7% 0,0% 0,7% 1,7% 14,4% 2,2%

EL PARC I LA LLACUNA DEL 
POBLENOU

0,4% 0,6% 0,6% 0,0% 0,0% 1,4% 0,6% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 2,3% 0,4%

LA VILA OLÍMPICA DEL 
POBLENOU

0,4% 0,6% 0,6% 1,0% 1,2% 0,9% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,5% 0,4%

EL POBLENOU 2,2% 1,3% 1,7% 1,0% 0,8% 0,9% 0,6% 0,4% 0,0% 0,5% 1,1% 0,4% 0,0% 0,4% 0,4% 0,6% 10,2% 17,2%

DIAGONAL MAR I EL FRONT 
MARÍTIM DEL POBLENOU

0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,2% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,9% 11,5%

EL BESÒS I EL MARESME 1,2% 0,0% 1,1% 1,0% 0,0% 0,5% 0,6% 0,4% 0,5% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,4% 0,0% 0,6% 1,4% 14,1%

PROVENÇALS DEL POBLENOU 0,4% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,2% 2,6%

SANT MARTÍ DE PROVENÇALS 1,8% 1,3% 2,8% 1,0% 0,0% 0,9% 1,9% 0,9% 0,5% 0,5% 0,4% 0,8% 0,7% 0,4% 0,7% 0,0% 9,7% 9,7%

LA VERNEDA I LA PAU 0,9% 1,3% 0,0% 1,9% 0,4% 0,5% 1,2% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 1,7% 2,8% 5,7%

NO CONTESTA 3,1% 5,6% 5,6% 4,3% 2,7% 4,5% 6,8% 2,6% 1,4% 2,3% 0,8% 2,7% 4,4% 2,4% 1,9% 1,1% 1,9% 4,8%
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Z4 (RESUM).- QUINA ÉS LA SEVA NACIONALITAT?
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

ESPANYA 84,4% 73,7% 77,2% 80,9% 84,8% 78,3% 75,3% 88,4% 88,2% 81,3% 94,1% 90,7% 90,7% 88,3% 90,6% 84,3% 86,7% 81,3%

UNIÓ EUROPEA 3,1% 4,0% 3,6% 4,0% 5,0% 5,7% 5,0% 3,6% 2,0% 3,6% 1,0% 3,0% 2,7% 1,0% 1,0% 1,3% 3,0% 3,0%

ALTRES 12,5% 22,3% 19,2% 15,2% 10,3% 16,0% 19,7% 7,3% 9,8% 15,1% 4,9% 6,3% 6,7% 10,7% 8,4% 14,3% 10,3% 15,0%

NO CONTESTA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7%
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Z4.- QUINA ÉS LA SEVA NACIONALITAT?

(Recompte) % Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

BÈLGICA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

BOLÍVIA 0,7% 0,7% 1,0% 0,3% 1,7% 0,3% 1,0% 0,3% 0,3% 2,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 1,3% 0,7% 1,3% 0,7%

BRASIL 0,4% 0,0% 0,3% 1,0% 0,3% 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 1,3% 0,0%

BULGÀRIA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0%

CANADÀ 0,1% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

CAP VERD 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

XINA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

XILE 0,4% 3,3% 0,7% 0,7% 0,0% 0,0% 1,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3%

COLÒMBIA 1,4% 3,0% 1,0% 2,6% 1,7% 1,7% 3,0% 1,0% 0,3% 1,0% 0,3% 0,7% 1,0% 1,7% 1,0% 2,0% 1,0% 0,7%

ZAIRE 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

COSTA RICA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0%

CUBA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

DOMINICA 0,4% 1,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,7% 0,3% 0,0% 1,0% 0,3% 1,0%

REPÚBLICA DOMINICANA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,3% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

EQUADOR 1,2% 3,0% 1,6% 0,3% 1,0% 0,0% 1,7% 0,3% 0,3% 0,7% 0,7% 0,7% 1,3% 1,7% 0,3% 2,7% 1,3% 3,0%
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SALVADOR, EL 0,1% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0%

FINLÀNDIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7%

FRANÇA 0,7% 1,0% 0,3% 0,3% 1,3% 1,0% 1,7% 1,3% 0,7% 1,3% 0,0% 1,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,3%

GEÒRGIA 0,1% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

ALEMANYA 0,2% 0,7% 0,0% 0,7% 1,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

GRÈCIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

GUATEMALA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

GUINEA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

HONDURES 0,7% 0,3% 0,7% 0,0% 2,0% 1,3% 1,0% 0,0% 1,6% 0,7% 0,0% 1,0% 0,7% 1,0% 1,3% 0,0% 0,0% 1,0%

ÍNDIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3%

IRLANDA 0,1% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ISRAEL 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ITÀLIA 1,1% 1,3% 0,7% 2,0% 2,0% 3,3% 1,0% 1,3% 0,3% 0,7% 0,7% 0,7% 0,7% 0,7% 0,7% 0,7% 1,0% 0,7%

KAZAKHSTAN 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

REPÚBLICA DE COREA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

LETÒNIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

MÈXIC 0,6% 1,7% 1,0% 0,7% 0,0% 2,0% 2,3% 0,7% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 1,0% 0,0%

MOLDÀVIA 0,1% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%
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(Recompte) % Columna
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MARROC 0,6% 0,3% 2,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,7% 0,3% 2,0% 1,0% 2,0%

PAÏSOS BAIXOS 0,1% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3%

NICARAGUA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

NIGÈRIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

PAKISTAN 0,1% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0%

PARAGUAI 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,7% 0,3% 0,0% 0,0%

PERÚ 0,8% 1,7% 2,9% 2,3% 0,3% 0,7% 0,7% 0,3% 0,7% 1,6% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 1,0% 0,3% 0,7%

FILIPINES 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

POLÒNIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

PORTUGAL 0,2% 0,0% 0,7% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

PUERTO RICO 0,1% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

QATAR 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ROMANIA 0,2% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 1,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0%

RÚSSIA 0,2% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3%

SENEGAL 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%

ESPANYA 84,4% 73,7% 77,2% 80,9% 84,8% 78,3% 75,3% 88,4% 88,2% 81,3% 94,1% 90,7% 90,7% 88,3% 90,6% 84,3% 86,7% 81,3%

SUÈCIA 0,1% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

SUÏSSA 0,1% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7%
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(Recompte) % Columna
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SÍRIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%

UNIÓ DELS EMIRATS ÀRABS 0,1% 0,0% 0,0% 1,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ALGÈRIA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

ANDORRA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%

AZERBAIDJAN 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0%

ARGENTINA 1,4% 2,7% 2,0% 2,3% 0,7% 4,3% 3,0% 0,3% 1,6% 1,6% 1,0% 1,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 2,0%

ÀUSTRIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%

BANGLA DESH 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ARMÈNIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0%

UCRAÏNA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

EGIPTE 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

GRAN BRETANYA 0,1% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

ESTATS UNITS D’AMÈRICA 0,2% 0,7% 0,7% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0%

URUGUAI 0,3% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 1,3% 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,7% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3%

VENEÇUELA 0,9% 1,3% 2,0% 1,3% 0,3% 1,0% 1,3% 0,7% 0,7% 2,6% 0,3% 0,3% 0,0% 1,0% 0,7% 0,0% 0,7% 0,7%

NO CONTESTA 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7%
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Z5 (RESUM).- QUANTES PERSONES VIUEN A CASA SEVA (COMPTANT-S’HI VOSTÈ)?

(Recompte) % Columna
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Nº PERSONES

Mitjana 4,1 4,7 5,1 5,8 3,1 3,2 3,4 3,2 3,4 4,4 5,0 3,4 5,1 4,2 3,2 3,9 3,0 5,7

Des. Est. 9,5 12,4 14,4 16,4 5,7 8,0 7,9 1,5 5,7 12,3 13,5 7,9 14,6 11,1 5,7 7,9 1,2 15,5

(n) 5124 300 307 303 302 300 299 302 305 304 304 300 300 299 299 300 300 300
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Z5.- QUANTES PERSONES VIUEN A CASA SEVA (COMPTANT-S’HI VOSTÈ)?

(Recompte) % 
Columna
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TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

UN 11,7% 9,3% 12,1% 10,9% 15,2% 18,0% 11,0% 12,3% 9,5% 11,5% 11,5% 11,7% 12,7% 12,4% 13,0% 9,0% 11,3% 7,7%

DOS 29,9% 25,0% 31,6% 32,0% 34,4% 39,3% 35,8% 27,8% 28,2% 30,3% 29,6% 37,0% 32,0% 28,1% 29,1% 19,0% 25,3% 24,0%

TRES 24,9% 24,3% 21,8% 24,1% 25,8% 20,0% 24,7% 20,2% 26,9% 27,0% 26,3% 22,7% 21,7% 25,1% 26,1% 29,0% 29,7% 28,3%

QUATRE 22,1% 26,3% 23,8% 22,1% 14,2% 17,0% 20,1% 18,9% 22,3% 22,4% 13,2% 22,0% 24,7% 26,1% 22,1% 30,0% 24,7% 26,0%

CINC 7,1% 11,3% 4,9% 4,3% 5,3% 3,7% 6,7% 14,2% 9,5% 5,9% 10,5% 2,7% 4,7% 5,0% 7,7% 10,0% 7,3% 7,7%

SIS 1,7% 1,7% 2,9% 2,0% 3,0% 0,3% 0,7% 3,6% 1,3% 1,3% 3,0% 2,7% 1,0% 0,7% 0,7% 1,7% 1,3% 1,7%

SET 0,8% 0,3% 0,7% 1,3% 1,3% 0,0% 0,3% 2,6% 1,3% 0,0% 3,0% 0,7% 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,3% 1,0%

VUIT 0,2% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 1,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3%

NOU 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7%

DEU 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%

NO CONTESTA 1,2% 1,7% 2,3% 3,0% 0,3% 0,7% 0,7% 0,0% 0,3% 1,6% 2,0% 0,7% 2,3% 1,3% 0,3% 0,7% 0,0% 2,7%
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