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REBRE MES PODER FER EL
SUBVENCIONS PROJECTE

PODER FER BE
EL PROJECTE

| FERMILLOREL
PROJECTE SUBVENCIONS

REBRE SUPORT
DE TOTHOM
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ESTadIStIguesNamentanies
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EL TRIANGLE DEL PROJECTE

‘ Qualitat I

K Abast ip




EICIRIANGITE DEISPROJECIHE
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LES FASES D’UN PROJECTE

9 | D U D AR T
Definicio Planificacio
Recollir requeriments (O Definir Abast O
Analisi Definir Tasques O
Creativitat C Calendari
Pressupost (D/ Recursos 3
Avantprojecte .\) Eficiencia .\)
Etc. Plans alternatius
Etc.
Execucio T1
Execucio tasques (D Teste|g | prOveS
Seguiment 3
Replanificacio6 Entrega
Etc. Ij -
O Avaluacio




AVALUADOR/ATDE PROJECTES

Hola! S6c la Mercel!
4 il

vi€




ELSIERRORS

En quina part del projecte es
menys desitjable cometre errors?
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S
RPlaniiicacieo

EXecucio
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i iEs la fase més
important del
projecte!!!
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Etapes en lztfziseielsr Biskilplie]e

Recolliiniormacio

(Investigacio, Estudis de Mereat,
Enguestes, etc.)

Analisis de ’escenari

(DAEO; Analisiide Participants, Arbre de
Problemes, etc.)

(SENENACIONGE
[0 EESTPIOPBSIES

(Brammsterming, Mindmaps, Arlre
d'Objectius, etc.)

ESTUGEING ENVIabiiitaty.
AVANRLO]ECTENATIS

economica, Inversio, Rendibilitat, Analisi
temperal; Prestacions, Indicaders, eic.)
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FONTS D INFORMACIO

premsa

_e-Ldibres—
: Entrewstéé‘ _______ ,,,,, . Amcles
: Grugﬁ“focals academégs»
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'- -~“QOpservacié “‘; Rucials
=% Expefiment...... "c;TSS"-,,.f..l.B.?ﬂtharkan%
. Tests d’usuari ..o ELC



RECOLLIR INEFORMACGI®

SUNREISHONANENRTISIOEIMOSITE PrOJECLE




Recolliinfermacio

Millorar el servei



PN
'
. ’
a
Proveidors

Ambit

Economic

Ambit
Legal

Politic



AVALUADOR/ATDE PROJECTES

HA DE QUEDAR CLAR QUE
CONEIXEU BE TOT EL

CONTEXT & 9
P




Etapes en lzifEiseielsr Dleifiplle]e

B4

‘L

2.

Raaollie lprfefrrziele

(Investigacio, Estudis de Mereat,
Enguestes, etc.)

Analisis de I’escenari
(DAFO, Analisiide Participants, Arbre de
Preblemes, ete.)

(SENENACIONGE
IGEESIPIOPOSIES

(Bramsterming, Mindmaps;, Arore
d'Objectius,; etc.)

ESTUGEING EnIakIlitaty.
AVARTPG] ECTEN Aqas

econoemica, Inversio, Rendibilitat, Analisi
temporal, Prestacions, Indicadors, etc.)
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Trayectoria consolida}' :

Adaptabilidad y flexibilidad.
Dispositivos de escucha activa personaliz. -

Buena adaptacion a la situacion de crisis. : aret
Voluntariado joven con ide - - Creciente uso de las redes sociales.
Mayoria de personal con - Buena imagen ante la sociedad.
experiencia. - Etc.




ERRORS HABINMUALLS
ENFELSDAEO®

POSAR-HI ENTRADES MASSA
GENERIQUES | POC ESPECIFIQUES

NO ORIENTAR-LO A LES DECISIONS

CONFONDRE LES OPORTUNITATS AMB
COSES QUE PODRIEM FER, DESITJOS,
OBJECTIUS, ACCIONS

NO TENIR CLARA LA FRONTERA ENTRE
INTERN | EXTERN




ANALISI DAFO

UTIL PER A:

- PROJECTES DE MILLORA DE QUELCOM QUE JA
EXISTEIX

- UNA VISIO GENERAL DE LA SITUACIO

- ANALISIS DE COM ALLO INTERN ENS POT
AJUDAR A ENFRONTAR-NOS AMB L’EXTERN

NO UTIL PER A:

- D’EMPRENEDORIA DE CREACIO
D’EMPRESES (A NO SER QUE VULGUIS
CONSIDERAR L’EQUIP COM A ALLO INTERN)



El mapa d’actors

Identificar actors

Prioritzar actors en
matriu

Sociograma

Analisi dels actors en
taula




Consorci Proveidor
empresarial principal
- Associacio Gerencia

Clients
petits

Departament
de Marqueting

Empresaris
Locals

1 ‘ Proveidor X ‘

Departament Patrocinador
de Produccio del projecte

Clients

petits




Consorci Proveidor Geréncia
empresarial principal

Associacio
Empresaris
de Marqgueting Locals
Clients
Clients petits
grans

: Departament .
Clle_nts de Produccié Patr00|r_1ador
petits del projecte



€) El mapa d’actors: SOCIOGRAMA




€) El mapa d’actors: SOCIOGRAMA

EMPRESAYS
FINGERPRINTING
¥ WATEAMARKING b
EMPRESAS | EMFRESAS -
Dam cAsS
o . v .

1 punts

l ROYALTIES I PATENTADOR
FARRICANTES AN
CHIPSETS 0! w = J

VENDEN LICENCIAS A

] Tre———

ES AMENAZA DE

L

HOMOLOGA Y PUEDE RECOMENDAR
O DISTRIBUIR CABECERAS DE

Recomienda y/o
vende middleware IPTV a

INTEGRA
CON SU SOFT ¥ VENDE
ST8s DE

FABRICANTES
DE
DA SOPORTE EN MIDDLEWARE
ELABORACION DE (Entertaiment Solutions, etc)

PROYECTOS A

I
L---P

DISTRIBUIDORES
ELECTRONICOS

\
\

\

\
- \

venden cabeceras a
\

VENDE Y DA SOPORTE
O INSTALACION A TRAVES DE




(& }
VoW

El mapa d’a

Objectius,

motivacions i
interessos

ctors:

v > N

TAULA
¥ W N ___I A \

Interes

Buscar noves

Direccio6 aliances Alt Molt alt
Tenir sensacio

Voluntaris/es d’ajudar Baix Alt

Dept. Afers Ajut per donar el

Socials Aj. BCN | seu servel Alt Moderat
Meés sensacio de

Barri barri, de comunitat | Baix baix

Etc...

40



ERRORS

HABITUALS EN EL
MAPA D’ACTORS

- OBLIDAR ACTORS (ENCARA QUE SIGUIN
ELS SECUNDARIS)

- NO DESAGREGAR

- SEGONA COLUMNA MASSA GENERICA,
SENSE DETALL, SENSE PRECISIO

- SEGONA COLUMNA PLENA D’OBJECTIUS,
MOTIVACIONS | INTERESSOS QUE
PODRIEN SER LES MATEIXES PER A
QUALSEVOL ALTRE PROJECTE



APA D’ACTORS;

UTIL PER:

- A QUALSEVOL PROJECTE QUE INCLOU DIFERENTS
“JUGADORS”

- CONSTRUIR UN PROJECTE BASAT EN LES NECESSITATS |
INQUIETUDDS DE LES PERSONES

- CONSTRUIR UNA PROPOSTA DE PROJECTE MOLT
PERSONALITZADA

- CONSTRUIR UN PROJECTE QUE ENCAIXI PERFECTAMENT AMB
UN ESCENARI DETERMINAT

NO UTIL PER A:

- FUNCIONA MOLT BE AMB QUALSEVOL
TIPUS DE PROJECTE, DE FET




ANALISI PESTEL

Politica

Economica

Socio-cultural

ecnologica

Mediambiental

9 Os @O O

Legislacio




ANALISI PESTEL

L e L S o 17 .
| meosscowomn e R o] oMUY | e
Politues deswport delGovern | x | | | x [ [ x T T

X X

la estratégic 2022-2027
ubvencions estatals

ector en decreixement
ECONOMICS : = —
ignes de frenada de la recessid

scletxa digital
adicalitzacio
SOCIOCULTURALS sperit emprenedor latent
Moviments socials en augment

POLITICS
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iversitat creixent de tecnologies

ovetats tecnologiques constants
TECNOLOGICS ecessitat de ciberseguretat

pen data en augment

risi sanitaria canvia prioritats

ector poc conscienciat

ontaminacié ambiental en augment
ontaminacid acustica menystinguda

ENVIRONMENTAL
(MEDI AMBIENT)

egulacions en augment

oves normatives inesperades
LEGALS ecrets "exprés"

olitica sancionadora

o o o o
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ERRORS
HABITUALS EN

L’ANALISI PESTEL

- OBLIDAR FACTORS IMPORTANTS

- AFEGIR-HI FACTORS QUE NO SON
RELLEVANTS PER AL PROJECTE QUE FEM

- AFEGIR UN FACTOR PERO NO DETALLANT
COM AFECTA AL NOSTRE PROJECTE



ANALISI PESTEL

UTIL PER A:

- QUALSEVOL PROPOSTA DE PROJECTE QUE
VULGUIS INTEGRAR EN UN DETERMINAT
ESCENARI DE MANERA SUAU, FENT-LA MOLT

ADAPTATIVA ALS FACTORS DEL CONTEXT | DE
L’ENTORN

NO UTIL PER A:

- FUNCIONA MOLT BE AMB QUALSEVOL
TIPUS DE PROJECTE, DE FET



ES\

. ARBRE DE PROB EN

Els problemes de
la comunitat
s'agreugen

No podem No podem
establir lligams ajudar a la
amb el barri comunitat

CADA COP
MENYS ASSI ST EI\ITS

Cada cop hi Altres No som
ha menys creients prioritats f referents al barri
Crisi Crisi No fem esforcos
g economica sanitaria en comunicacio




ERRORS HABITUALS
EN L’ARBRE DE

PROBLEMES

- DEFINIR PROBLEMES COM A “MANCA DE”
- DEFINIR PROBLEMES DE MANERA GENERICA

(“PROBLEMA ECONOMIC”)

- INCLOURE PROBLEMS DEL PASSAT (HEM
D’INCLOURE ELS SEUS EFECTES SI ELS ESTEM
PATINT ARA, PERO NO ELS DEL PASSAT)

- OBLIDAR PROBLEMES IMPORTANTS
- NO ENLLACAR CORRECTAMENT ELS DIFERENTS

PROBLEMES



RBRE PROBLEMESY

UTIL PER A:
- PROJECTES DE RESOLUCIO DE PROBLEMES

NO UTIL PER A:

- PROJECTES QUE NO RESOLGUIN
PROBLEMES



MATRIU DE MCMILLAN

Analisi dels nostres serveis i actuacions
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Atractiu alt

(per a nosaltres)

Cobertura alta
(per altres)

Cobertura baixa
(per altres)

Atractiu baix
(per a nosaltres)

Cobertura Alta
(per altres)

Cobertura baixa
(per altres)

competitiva

—
N
("2
2
€
o
2
]
(S
c
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»
S
o
©
>

feble (nos.) |forta (nosaltres)

competitiva

CEDE
adequacio




ERRORS HABITUALS
EN LA MATRIU DE

MCMILLAN

- DEIXAR QUE SIGUI L'INCONSCIENT EL QUE
L’OMPLI

- NO SER COMPLETAMENT HONEST AMB UN
MATEIX




3 MATRIU MCMILLAN &

UTIL PER A:

- PROJECTES ESTRATEGICS EN ELS QUALS .
VOLEM REPENSAR LA NOSTRA ORGANITZACIO O
ELS SERVEIS QUE OFERIM

NO UTIL PER A:
- QUALSEVOL ALTRE TIPUS DE PROJECTES



ERRORS TIPICS




SUPERFICIALITAT

POT VENIR DE DOS LLOCS:

MANCA D’ANALISI
MANCA D’INFO



FEM UN PACTE’7

"? h"

“NO LI DIREM ANAL:ISI
SI NO-ES PROFUND.”




MIOPIA ANANTICA




AVALUADOR/ATDE PROJECTES

FER SERVIR VARIES EINES
D’ANALISI DONA MOLTS PUNTS |

 DAFO

 MAPA D’ACTORS

« PESTEL

* ARBRE DE
PROBLEMES

« ETC.



a fase de Delinicio

SN GENERACIGIME
I0EESTPIOPOSIES

(Brammsterming, Mindmaps, Arlre
d'Objectius, etc.)




B o . 24
‘concretes ala missio del

Mty






E| BraffSior i

g

Aportagi |?re idees

. ) -
Classificacic d’idees

Presa de decisiO



ERRORS
HABITUALS EN EL

BRAINSTORMING

- JUTJAR, VERBALMENT O NO, LES IDEES EN

EL PRIMER PAS

- NO ASSIGNAR ROLS DE ‘SECRETARI/A’ |

‘MODERADOR/A’

- ENSOPEGAR EN UN DELS 6 OBSTACLES DE

LA CREATIVITAT: BIAIX DE CONFIRMACIO,
BIAIX MENTAL, PROBLEMES MAL DEFINITS,
LIMITACIONS INNECESSARIES, FIXACIO
FUNCIONAL, | FRUSTRACIO



23 RAINSTORMINGY

UTIL PER:
- TROBAR SOLUCIONS PRECISES | CONCRETES

NO UTIL PER:
- DEFINIR O CREAR ESTRATEGIES AMPLIES



Creatvitats Minariviap

b Gk &, ==
< /?77‘ L (-
ec/, < —PRET
'4(6. - "‘.‘LU—A’\’
P Affﬂ&z‘kqﬁ < -~ Writ %lo N g J o
-PEQSC'N ) Cg’ ) - Z . %) », (/ﬁ‘ = 5
_ Ty &£ DAL L, Sorz; 4?“ AS P ™ e
.UEJG‘QE}___ "‘%\ 7, ey < <f\&§, :L‘:/'L}'-"" e RLeE =
VA \G. ALE T —ATON
M“QPZLJLI_[E’_ \% < RS AT (qdv"‘ L : L‘I)RHSTOTE.‘
ZEEPRE _Slay, concapp (=8 NASELL =Pt
i . CoNCLEpor € < Rl e o R el s pil il ) HEGEL
gAvoIRe L ETRz, . Y fops ) ' .
ST RYC =ES N 2 - G K P ’
- .\/~ ‘A7 LITC - . )
LA RENM j.;ifﬂ,ﬁg

SAVO IRy WATTR 4 < ; i S
: < ¥ LA, - -4 . ‘ccSE /-QE‘(}SX '7—‘ = ¥ T s
w A ? - ’?\/4/4’770/\/‘ E Mﬁy@é/,
f - — // o . ~ ,«'-

LY

%\9" = é)"/"‘;’/ [ E :}:
R ; . - N

SRS TISICUY  ANC 3”1%% R 5S£‘A’\"\’ { \\f’ = -
- — = °> . - 2 “
pfggjlf_cf R ¢ a uLT’;‘; . > Se L, o = = B ngn IRE
@ G - - -
ML% s ESSiPIE "‘ -‘é" ecLs > = REFLs *
Langage— ARE $ By X T . DOUTE
Nedeor 7 ce N - . & 2 5 -
Golr SIABSUE o= Ty T 1 ST,
>, - =
écoo(e DTS & L0 ll" A vioD 4, i ’ 3 7= T
. e A= To /o / 9
-~/ s ‘Vﬁg € . p— L o ﬁe $‘4, q”(&) “a:
Wi ~— LRy,
- ~0St- UL = i~
3 >




Bloggin (Blogger)

Fotos (Flickr
Marcadores (Del.icio.us)

Agregadores (Bloglines)

Sindicacion (Feedburner)

Mapas AP (Google Maps)

Audio (odeo)

BlisquedaBlogs(Technorati)

Correo Etiquetado (Gmail)

Autoria masiva(Wikipedia

)
Retroalimentacion (eBay)
Opinion clientes(Amazon)

Publicacion personal
Redes sociales

Cliente a cliente
Aplicaciones a la medida

CSS

Ajax
RSS/ATOM
AP

P2P
XML/XHTML
opm

Creativitat: Mind Map

Eiemplos

Operaciones

Plataforma

Web Lectura/escritura
Controlado por usuarios

odcast

Web 2.0 Palabras Clave

Tecnologia

Etiqueta (Tag)
Folcsonomia
social

Remezclar (MashUp)

Micracontenido

Usuarios individuales

Aplicacion

Colaboracion

Conversacion



Creatvitats Minariviap
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Creatvitats Minariviap
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ERRORS
HABITUALS EN ELS

MINDMAPS

- ANAR A BUSCAR SOLUCIONS DEFINITIVES
DES DEL PRINCIPI

- NO ASSIGNAR ELS ROLS DE ‘SECRETARI/A’
O ‘MODERADORI/A’

- ENSOPEGAR EN UN DELS 6 OBSTACLES DE
LA CREATIVITAT: BIAIX DE CONFIRMACIO,
BIAIX MENTAL, PROBLEMES MAL DEFEINITS,
LIMITACIONS INNECESSARIES, FIXACIO
FUNCIONAL, | FRUSTRACIO



MINDMAP

- DEFINIR ESTRATEGIES AMPLIES | COMPLETES

UTIL PER:

NO UTIL PER:

- TROBAR SOLUCIONS CONCRETES |
PRECISES



TECNIQUES DE CREATINIMAT

NeUuRoNiLld «

Inicio  Formacién

Consultoria  Experiencia  Desarrolla tu creatividad Contacto

]

]

»

]

]

)

]

Andlisis morfol6gico

Analogias

Bidnica

Brainstorming o Lluvia de Ideas
Brainswarming

Blue Slip

Brainwriting

Conexiones morfoldgicas forzadas
Crear en suefos

CRE-IN

DOIT

El arte de preguntar

El catdlogo

El porqué de las cosas (la brdjula) ’

Estratal

Galeria de famosos (Hall of Fame) ’

Ideart

Ideas animadas
Identificacion o empatia
Imanchin

Inspiracién por colores
Inspiravideo

La flor de loto (técnica MY)
Lainversion

Listado de atributos
Mapas mentales

Método 635

)

Microdibujos

Mitodologia

Morphing

Ojos limpios (fresh eyes)
Provocacion

Relaciones forzadas (palabra al azar)
SCAMPER

Técnica Dali (imdgenes hipnogdgicas)
Técnica de Da Vinci

TRIZ

4X4X4




AVALUADOR/ATDE PROJECTES

M’AGRADA VEURE QUE LA
IDEA ESTA PENSADA FINS AL
MES MINIM DETALL

CAL FER SERVIR
EINES DE
CREATIVITAT
PER ARRIBAR AL
MAXIM DETALL



|d €IS projectes
, I'organitzacio

Programes
[ Projecte 1 ] Projecte 2 ][ Projecte N ]

12



JERARQUIA D’OBJECTIUS

7

ODbjectiu general 1

Objectiu
especific 1.1

Objectiu
especific 1.2

Objectiu
especific 1.3

\
Objectiu
operatiu

1.1.1

Vv,
Objectiu j§ Objectiu f§ Objectiu
operatiu | operatiu jj operatiu
1.1.2 1.1.3 1.1.N

\
Obijectiu
operatiu

1.2.1

J
Obijectiu §§ Objectiu | Objectiu
operatiu | operatiu | operatiu
1.2.2 1.2.3 1.2.N

\_
Obijectiu
operatiu

1.3.1

Objectiu | Objectiu | Objecti
operatiu | operatiu j| operati
1.3.2 1.3.3 1.3.N

J
u
u




JERARQUIA D’OBJECTIUS

\

J
\

/
N

Objectiu || Per qué fem : -
Obijectiu Que fa el Resultats o
especific 1 || projecte? outcomes
B (Quinesll’nies\(
o | ot orze | orti| | d’@ctuacio s’han Outputs
d’emprendre?




JERARQUIA D’OBJECTIUS

Objectiu || Poder donar més ajut

general a mes gent del barri

Objectiu || Atraure més gent a les
especific 1 || trobades setmanals

75



JERARQUIA D’OBJECTIUS

Objectiu L
Enfortir vincles

Objectiu Celebracio dels 20
especific 1 anys de I'entitat

Habilitar | Organitzar 1T
el local catering

76



JERARQUIA D’OBJECTIUS

N [ )

p
Crea 4 estructures d’objectius ObjECtiU
amb els seguents objectius

omplint totes les caselles: general
—_—
1. Organitzar un menjador Objectiu
social e
especific 1

2. Ser més coneguts pel barri

Donar acompanyament

personalitzat als

nouvinguts

4. Utilitza un objectiu propi
teu

e




JERARQUIA D’OBJECTIUS

1. Organitzarun [ 1 ( Per queé 1 ( K
menjador Objectiu WUNE
social ei.leral fem el Finalitat

2. Ser més 9 projecte?
coneguts pel —_—
barri Objectiu S Resultats

3. Donar especific G5 R e?I 0
acompanyame projecte* outcomes

nt
personalitzat
als nouvinguts

R
N )

Quines linies

d’actuacio
4. Utilitza un s'han Outputs
objectiu propi d’emprendre?
\\ /L J

teu



AVALUADOR/ATDE PROJECTES

SIELS OBJECTIUS NO ESTAN
BEN DEFINITS... HMMM... NO FA

BONA PINTA.

CAL MOSTRAR
ELS
OBJECTIUS
ALINEATS EN
TRES NIVELLS



Etapes en lztfziseielsr Biskilplie]e

AV ESTU ARG ENVIanItety,
AVANRLO]ECTENATIS

economica, Inversio, Rendibilitat, Analisi
temperal; Prestacions, Indicaders, eic.)



(’L’

~Avantproj€ect:

RESUMEIX {#A PROPOSTA,
B JUSTIFICACIO A
VALORACIO®

PERMET ALl CLIENT
ARROVARHLA (GINO)



Avantprejectes Apartats

) INFEAUCEIE

2) Estudis e,_«.-,ll _Q ats | rgéwllt%

g Pariicipanis, Arors

Arore ' Oojaiius
2) Creatjvitai
) Explicacio cleiallzic

g:n
%
o
@
ay
o
@
fa

ﬂ?
—_—
—
e
C
I—‘
("5
—
e —

4’) Valoracions (sconornica i is




| /;ajn";prgjeg'i:e: INEUUCEIO

‘‘‘‘‘‘‘ DA EN SITUACIO
LIMITACIONS INICIALS
PRéSEN

ITAT
MOLT BREU




Avantprejectes EstudiS realitzats

FEXTUALITZACIO
EINES ) ANALISI

\FQ, PESTE , MAPA
ACTORS, ETC.

CREDIBILITAT (FONTS)




AVaNtprojectes Proposia

POSTA COMP ETA
REFERENCIES A ESTUDIS

MOLT D B

BEN ESTRUCTURADA




INVERSIO (PRESSUPOST)

4

‘w
PLANIFICACIO TEMPORAL




= —

\Vantprojectes Conclusions

[

OPORTUNITATS CLAU
- g

DIBUIXAR EL FUTUR



ALLO POC RELLEVANT
’ gy~
ETC.




INGREDIENTS AVANTPROJECTE

3
[ IS Pt W Ay (0¥ 4

CAPITOL

INGREDIENTS

| INTRODUCCIO

ESCRIURE

ESTUDIS | ANALISI

)

4

"‘3;,; DESC.PROPOSTA

) ;
"!
5 ¥

ESTRUCTURA OBJECTIUS
CREATIVITAT (MINDMARP)
ESCRIURE DESCRIPCIO

.
i
VALORACIONS

- »’,I
’(’
(2 _'

"

INDICADORS
PRESSUPOST
PLANIFICACIO TEMPORAL

34 CONCLUSIONS

ESCRIURE

Q&g)
@ ANNEXES

w@ ¥ 0 ,93/

ol
V.qje e eoe e e e ° e
|
£~ g
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@UE ES UnNIhdicador?

Esilamanerade sabersithen assolit
I’objectiu
EX. @pjectit: Millerar ellservelrdacolliaa

IndIcaderiGral
de satisfaceion
del beneficiari
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VARIABLE O PARAMEZRE

Si vull saber siI estic malalt,

gue es el que haig de 9y

mesurar?

La temperatura corporal




VARIABLE O PARAMETRE

El numero de flikes’




Es el nucli de 'indicador; allo en que ens hem de
fixar per tal demesurar un determinat CANVI.
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EXERCICI:

TROBA VARIABLES PER ALS SEGUENTS
OBJECTIUS
REFORCAR VINCLES

AMB
L’ADMINISTRACIO

SER REFERENT AL
BARRI

ORGANITZAR UNA
CELEBRACIO DE
L’ENTITAT

GUANYAR PODER DE
CONVOCATORIA




Indicadors: Com es construeixen?

‘ VARIABLE REPRESENTATIVA

AT

4 VERB QUE ACCIONA LA VARIABLE =

\ —




INDICADORNVERIFICABI E
OBJECTIVANMIENT

“f N |

Objectiu: Ser.un referent al barri

ler pas: Variable representativa.
— EIl nombre d’altres entitats que em demanen de col-laborar

20 pas: Verb
— El nombre d’altres entitats que em demanen de col-laborar aumenta

3er pas: Quantitats

— ElLnombrg d’altres entitat q@@ dlqrv 6Iaborar aumenta
en<un 4ﬁques B _

« ~40 pas: Temps
— El'nombre d’altres entitats que em demanen de col:laborar aumenta
en un 40% abans gue acabi el 2021.
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INDICADORS

‘ Confeccionar un |.V.O. per al seguent objeClit: ™

Tenirals
voluntaris mes
contents




AVALUADOR/ATDE PROJECTES

UN PROJECTE SENSE
INDICADORS NO ES FIABLE 9

CADA
OBJECTIU HA
DE PORTAR

INDICADORS




AVALUADOR/ATDE PROJECTES

EL QUE M’ INTERESSA ES
VEURE CLAR QUE ELS DINERS

SERAN BEN UTILITZATS

CAL
CONVENCER
QUE HO
TENIM TOT
CONTROLAT



PLANIFICACIO




_ PER QUE PLANIFICAR?

N

“Un objectiu sense
un pla és tan sols
un desig.”

Antoine de Saint-
Exupéry



Grafica Preocupacions / Temps

FPreocupaciones/Tiempo

Preocupaciones

Tiempo

d =in planificar O Flanificancdo




CRONOLOGIA DEL PLA

ASSIGNAR RECURSOS
MILLORA DEL PLA
ORDENAR TASQUES
DEFINIR TASQUES
ESTIMACIO DURADES
CRONOGRAMA

L
2
3
4
S5
6
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OnRganigrameaseCnIC/AWBS / EDIl

Celebrar
aniversari

Adequacio
local
Altra
decoracio

Invitacions Etc.
convidats

Entrada
local

106



OrganigrameateCnIc




Tasca 1

Tasca 2

Tasca 3

Tasca 4

Tasca 5

[ECNIGUES aplicak]es:
EIFGANIR)

Temps



GANTT: EXERCICI

Confecciona un diagrama de Gantt que representi graficament el seguent pla.
L'’Anna i en Miquel han d’adequar una habitacié de casa per poder-la fer servir com a estudi.

. Cap dels dos recursos humans pot fer més d’una cosa al dia

El Miquel s’encarregara de les seguents assignacions:  Mentrestant, '’Anna s’encarrega de:

*La 12 tasca que té és pintar I'habitacié. Té 2 dies per  «Comprar una taula a I''KEA. Només necessita 1 dia

fer-ho. per fer-ho.

*Dedicara 2 dies a decorar-la, embellir-la, pintar els * També ha de comprar un ordinador i una impressora.
marcs de les finestres, etc. Per aguesta tasca necessita 3 dies.

*Haura de col-locar els mobles en 2 dies. *Des del moment en que faci efectiva la compra,

*Haura d’instal-lar 'ordinador i la impressora. Té 1 dia trigaran 5 dies a portar-li a casa.
per fer-ho. *Té 1 dia a configurar 'ordinador i la impressora, i

connectar-lo a Internet.

*Per |la seva banda, un lampista contractat per ells sera I'encarregat de fer tota la instal-lacié eléctrica de

I’habitacid. Necessitara 2 dies.




Pintar habitacia
Decorar
Colocar mobles

Instal'lar ordinador

Comprar taula
Comprar ordinadar Idays
Entrega ordinador 5 days
Configurar ordinador 1day

Installacia electrica

Pintar habitacio

Decorar 2 days
Callocar mables 2 days
Installar ordinador 1day
Comprar taula 1day
Comprar ordinador Fdays
Entrega ordinador 5 days
Configurar ordinadar 1day

Instalfacio eléctrica 1day

Gantts exercicl




AVALUADOR/ATDE PROJECTES

SI NO HI HA PLA DETALLAT NO
CONFIO EN QUE ES PUGUI DUR

A TERME EL PROJECTE

LA
PLANIFICACIO
HA DE SER
MOLT
DETALLADA



L avantprojecte: dultes habituals
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CAL ADAPTAR-SE




RAGNS PERIES GUAlSTENS aproVven
U PIOJECTE?
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