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PREAMBULO

Las ciudades han sido, desde siempre, un punto de encuentro donde la relacién de las personas
alcanza el mejor medio para el intercambio en todos los campos de la actividad humana.

La propia dindmica y funcionamiento de la ciudad genera, en cada momento histérico, lugares
especificos que, tanto por su centralidad o representatividad como por razones de movilidad y
accesibilidad, se erigen en espacios de densificacién cultural, comercial, de representacion o en ejes
de comunicacidn que vertebran el tejido de la ciudad.

Los espacios que, por su percepcidn o presencia humana, facilitan la actividad de comunicar siempre
han sido codiciados para ubicar reclamos de todo tipo.

Estas actividades tan inherentes a la ciudad tienen un importante papel en la calidad visual y
paisajistica de los espacios urbanos.

Barcelona no es una excepcién. La via publica y los propios edificios han servido de soporte para
elementos publicitarios que con el tiempo han ido evolucionando de la mano de la técnica y la
innovacion. Esta convivencia no ha sido siempre equilibrada, ni ha tenido presente las singularidades
del lugar de ubicacidn o del elemento de soporte.

El aumento y la densificacion de esta AdicioNs
actividad, especialmente centrada en g
espacios sensibles del tejido urbano, k!P..TfL

P .. . TRO NACIONES
generé la adopcidn de medidas de smweceds

equilibrio y mitigacion. LUQUERIA j

Actualmente estas reglas de convivencia &

estan recogidas en la Ordenanza de los

E53

usos del paisaje urbano (OUPU) de LT

1§

Barcelona. h

Esta ordenanza es el documento que .
regula, entre otros usos, la actividad publicitaria que se realiza en la ciudad.

Entre las actividades publicitarias previstas en la OUPU figura el uso de los andamios de proteccion
de obras de restauracidon o rehabilitacion de fachadas como soporte publicitario. La ordenanza
establece esta actividad como uso publicitario excepcional y, por lo tanto, sometido a su idoneidad,
motivado, temporal y sujeto a un convenio de autorizacion paisajistica en el que se establecen los
plazos y los contenidos de la publicidad, asi como la cuantificacién del retorno paisajistico. La
actividad se autoriza condicionada por la obligatoriedad de alcanzar los niveles de ordenamiento y de
calidad establecidos en el propio convenio por los técnicos municipales (IMPUQV) competentes.

Para regular el proceso y facilitar la transparencia y el conocimiento general de la tramitacion de este
uso, el 13 de enero de 2004 se presentd a la Comision Mixta del Paisaje Urbano un primer
documento que establecia los criterios de zonificacién y visibilidad para ponderar la cuantificacidn
del retorno paisajistico que establece la OUPU.
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En el transcurso de la gestién de este uso excepcional se han ido adoptando nuevos criterios con el
objeto de mejorar la calidad y el ordenamiento de las rehabilitaciones de fachadas, garantizar Ia
realidad de los plazos de ejecucion de las obras y, en consecuencia, de los tiempos de presencia
publicitaria.

En este sentido, se ha normalizado la recuperacién unitaria del edificio, condicionando el uso
publicitario a la recuperacion de la composicidén arquitectdnica: ritmos, carpinterias y elementos
desaparecidos (aberturas en planta baja, clipulas, medianeras, etc.).

Asimismo, se han ido introduciendo una serie de medidas con el objeto de mejorar la relacién de la
publicidad con su entorno inmediato y con la propia ciudadania (lonas miméticas, faldon comercial
mimético, faldon informativo del retorno paisajistico, etc.). También se han adoptado medidas para
garantizar una gestion agil y de calidad.

El documento que se presenta pretende ser la hoja de ruta que facilite a las empresas publicitarias o
a otros peticionarios la tramitacién de dicho uso y, al mismo tiempo, el compendio de todas las
medidas y criterios que deben garantizar una gestion de la publicidad transparente, equilibrada y
ajustada a las reglas de convivencia con vistas a la transformaciéon de esta actividad comercial
temporal en un auténtico instrumento para alcanzar la excelencia en la rehabilitacion y recuperacion
del patrimonio que generen esos usos publicitarios excepcionales sobre andamios de obra.
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AUTORIZACION PAISAJISTICA DE LOS USOS PUBLICITARIOS EXCEPCIONALES SOBRE ANDAMIOS DE OBRA

a) ESTADIOS

. Cuantificacién del emplazamiento para el impacto publicitario
Gestiony plaz P P P

tramitacion Recepcion y comprobacién de la documentacién técnica y administrativa

INTERVENCION Informe técnico

Propuesta Intervencion arquitectonica

Idoneidad constructiva y tipologia
Andlisis Restitucion del orden arquitecténico alterado
arquitecténico Ordenamiento

» Comparecencia
Gestiony

o Plazo de uso publicitario excepcional
tramitacion

Analisis del contenido publicitario

Convenio

INTERVENCION

.. Seguimiento de las condiciones de la licencia, del informe de patrimonio y
Actuacidn

de las condiciones particulares del informe técnico

Seguimiento

b) IMPLICADOS

Gerencia Propiedad del inmueble
Direccién técnica Empresa publicitaria
Direccién de usos Proyectista y Direccion facultativa
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ESQUEMA DE TRAMITACION DEL USO EXCEPCIONAL DE EXHIBICION
DE LONAS PUBLICITARIAS EN LOS ANDAMIOS DE OBRA

PREVIAS
Peticiones Solicitud de cuantificacion Datos del peticionario Direccién del P L X
. R 5 DIAS Calificacion + importes
PREVIAS del emplazamiento emplazamiento
Plazo de validez ANO EN CURSO (IPC)
FORMALIZACION
FASE ¢QUE SE PIDE? OPERADOR PUBLICITARIO, PLAZPS N!A?(IMOS IMPU
équé se tiene que presentar? (dias habiles)
D Inicio de expediente de Instancia de apertura
expediente de uso il —_— cancta ce ap o —_— 10 DIAS =3 ENTREGA DE INFORME TECNICO
) autorizacion Documentacién técnica y administrativa
excepcional
Plazo de validez de 3 meses desde la emisién del INFORME
COMPARECENCIA Documentacion referente a la publicidad 3 DIAS FIRMA DE COMPARECENCIA
Formalizacion de la —> —> —>
documentacion N S . FIRMA DE CONVENIO
2 Disefio de lona mimética Garantia . )
CONVENIO DE AUTORIZACION 2 DIAS DE AUTORIZACION
de pago Ny
Comunicacion de
Montaje de lona Certificacién de andamio Comunicado de Al dia siguiente de la firma del L3,

Inspeccion

publicitaria inicio de obras Comunicacién de montaje convenio de autorizacién
Durante la exposicion de la lona publicitaria tienen que aportar la documentacion técnica justificativa de los cumplimientos establecidos en la comparecencia.
Comunicacion de desmontaje Colocacién o s e el i
X L ] . N —_— cifica n el conveni —_—
Desmontaje mimeética, si procede O bien certificado

de final de obra

autorizacion

Control de plazos Control de
cumplimientos
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Antecedentes

En la Comision Mixta del Paisaje Urbano de fecha 13 de enero de 2004 se presentd y oficializé el
documento en el que se establecian los criterios cualitativos y cuantitativos para valorar las
compensaciones paisajisticas en usos publicitarios excepcionales sobre andamios de obra para la
instalacion de lonas publicitarias y rétulos publicitarios. Esta ampliacion del documento se presentd para
su oficializacion en la Comisién Mixta de Proteccidn del Paisaje Urbano en sesidn permanente de marzo
de 2016

USOS EXCEPCIONALES DEL PAISAJE URBANO

. NIVELES DE IMPACTO PAISAJISTICO DE CARA A LA OBTENCION DE AUTORIZACIONES DE USO
EXCEPCIONAL SOBRE ANDAMIQOS DE OBRA

Se consideran dos tipos distintos de emplazamientos para las lonas publicitarias: los primeros
responden a criterios de valoracion cualitativa, motivados por razones de singularidad,
centralidad y representatividad. Cuando dicha calidad no sea relevante, los emplazamientos se
valoraran cuantitativamente en funcion del flujo circulatorio y el nimero de impactos que
supone el emplazamiento.

Unicamente en el caso de los rétulos publicitarios considerados de uso excepcional, el espacio

implicado es el espacio desde el que se pretende percibir su presencia. Sobre estos
emplazamientos también se aplicaran los mismos criterios de valoraciéon que para las lonas
publicitarias.

CRITERIOS CUALITATIVOS TURE (Tejido urbano especial)

Conjuntos especiales o emblemdticos, ejes peatonales o de circulacion
TURE1 Conjuntos arquitectdnicos o urbanisticos que comparten una idiosincrasia y
un reconocimiento ciudadano de conjunto en los que el elemento publicitario se beneficia
del entorno donde esta ubicado por razones de centralidad, paisaje y al mismo tiempo
singularidad, o conjuntos de alto valor patrimonial

- Front Maritim:
— Paseo de Colom
— P.21sabel Il, hasta Pla de Palau, incluido todo su perimetro.
— P.2Joan de Borbd
— Zona Forum 2004
— Frente de la playa de la Barceloneta

- Plazas y conjuntos con valor anadido

— Plaza de Santa Maria
— Plaza de Francesc Macia
— Plaza de Espanya

Plaza de las Glories

Plaza Cerda

Plaza de Sant Jaume

Plaza de la Sagrada Familia y zona de influencia (y entorno, se adjunta plano
anexo 1)

Pagina 6 de 24



TURE2

Plaza de la Universitat
Plaza Urquinaona

Plaza Catalunya y todos sus ejes de union: ¢/ Pelayo, ronda Universitat,
ronda Sant Pere y ¢/ Fontanella. (con excepciones, se adjunta plano, anexo 2)

Grandes ejes peatonales y de comunicacidon, ejes representativos,

emblematicos, de referencia y que por su propia naturaleza (amplitud, trazado, disefo,

etc.) se pueden considerar una unidad con unas perspectivas de visién amplias.

Dadas las especiales caracteristicas de estas ubicaciones, se ha establecido una

subdivisidon que tiene en cuenta la orientacion o visualizacion de los elementos

publicitarios para valorar las diferentes intensidades de percepcion segun su ubicacion:

- TURE2.

Grandes ejes peatonales o zonas comerciales:

=  Paseo de Gracia

=  Portal de I'’Angel

= LaRambla

= Rambla de Catalunya

Grandes vias de circulacién rodada:

=  Gran Via de les Corts Catalanes, (entre pl. Glories y pl. Cerda)
= Avenida de la Diagonal (desde pl. Glories hasta el final)
= (Calle Aragé

=  Calle Balmes

* Via Laietana

Grandes ejes de comunicacidn rodada:

= Ronda de Dalt, Ronda del Llobregat y Ronda del Mig

TURE2B. Dadas las especiales caracteristicas del TURE2 y atendiendo a su impacto

visual maximo, se establecen las siguientes distinciones en razon de su singularidad

especifica dentro de la zona global.

Grandes ejes peatonales o zonas comerciales:

=  Paseo de Gracia, chaflanes lado montafia

»  Portal del Angel, en situaciones ortogonales

Grandes vias de circulacidn rodada, en situacién ortogonal y chaflanes en

sentido del trafico rodado:

= Gran Via de les Corts Catalanes, entre pl. Glories y pl. Cerda)

= Avenida de la Diagonal (desde pl. Glories hasta el final)

= Calle Aragé

= (Calle Balmes

Grandes ejes de comunicacion rodada:

= Ronda de Dalt, Ronda del Llobregat y Ronda del Mig, en situaciones
ortogonales al sentido del trafico rodado
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El resto de las situaciones no definidas anteriormente como TURE1 o TURE2 se consideran tejido
urbano ordinario (TURO) y se regiran por criterios cuantitativos

CRITERIOS CUANTITATIVOS TURO (Tejido urbano ordinario)

Valoracidon en funcidn del flujo circulatorio y del nimero de impactos segun el documento
vigente de movilidad
Dentro de este apartado se distinguen:

— TUROL1.: vias de trafico circulatorio muy intenso (>90.000 coches/dia).

— TUROZ2: vias de trafico intenso (entre 90.000 coches/dia y 45.000 coches/dia)

— TUROS3: vias de trafico circulatorio medio (el resto de las calles)

VALORACION DEL IMPACTO

PAISAJISTICO
Alto impacto Impacto Bajo impacto
medio

TURE 1 X

TURE 2 X

TURE 2B X

TURO 1 X

TURO 2 X

TURO 3 X

Previo acuerdo de la Comision Mixta de Proteccién del Paisaje Urbano, se podra revisar la
categorizacion recogida en este documento, de oficio o a instancias de cualquiera de sus
miembros, en funcién de la evolucién de la dindmica urbana, de la aparicién de zonas de nueva
centralidad, de cambios de usos que afecten a los flujos peatonales, o cada vez que se
modifiquen sustancialmente los flujos circulatorios en la ciudad de acuerdo con los datos
emitidos por la Direccidon de Servicio y Transportes del Sector de Prevencidn y Seguridad del
Ayuntamiento de Barcelona.

. COMPENSACIONES PAISAJISTICAS BASE
Véase el cuadro, anexo 3

Estas cantidades se revisaran anualmente con el IPC de Cataluiia

. CRITERIOS DE MODULACION Y PLAZOS DE LA PRESENCIA PUBLICITARIA

La valoracién del retorno paisajistico se llevard a cabo en funcién del nivel de impacto paisajistico
y del tiempo de exhibicion. El convenio inicial serd como minimo el correspondiente a un mes.

Con el fin de no inducir a la reiteracion de la presencia publicitaria en un mismo lugar y dado que
se considera que el tiempo habitual de duracion de las obras en una tipologia edificatoria media
en la ciudad es de hasta cuatro meses, a partir del quinto mes de utilizacién publicitaria de un

espacio (con independencia del operador o de la publicidad exhibida) se considerara que se
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produce una intensificacién del impacto paisajistico temporal y, en tal caso, la cantidad mensual
pactada en concepto de compensacidn paisajistica se vera incrementada en un 5% mensual y
acumulativo en los meses siguientes.

Dicho incremento no sera aplicable en caso de que se haya producido una pausa en la exhibicién
publicitaria, igual o superior al tiempo de permanencia de las lonas publicitarias inmediatamente
anteriores y el espacio haya sido cubierto con la correspondiente lona mimética (punto 5.2). En
tal caso, con respecto a la compensacion paisajistica, serd aplicable la compensacion inicial por el
emplazamiento.

Segln lo que prevé la OUPU, el tiempo de exhibicidn publicitaria queda supeditado a la duracion
de la ejecucidén de las obras, de acuerdo con las buenas practicas constructivas. Dicho plazo
tendra en consideracion el impacto de la presencia de publicidad reiterada sobre el paisaje

En cualquier caso, el plazo de publicidad autorizado queda supeditado al impacto sobre el lugar y
el efecto que la reiteracion produce en el paisaje urbano en cuestion.

En edificios o entornos con nivel de proteccion A, la presencia publicitaria estara sujeta a la
singularidad y caracteristicas del emplazamiento y de acuerdo con lo que determine la Comisién
Territorial de Patrimonio Cultural de la Ciudad de Barcelona.

En caso de que un operador solicite instalar una lona publicitaria, identificativa o informativa
uniendo dos 0 mas emplazamientos, el resultado de la compensacidn paisajistica sera la suma de
las cantidades resultantes una vez analizados los emplazamientos en aplicacion de los criterios
establecidos en este documento.

Tales criterios quedaran supeditados a la singularidad y la especificidad de cada emplazamiento.

. IDENTIFICACION E INFORMACION (faldones)

Faldones institucionales

La empresa colaboradora tiene que incorporar en la lona publicitaria un faldén
informativo/identificativo de la colaboracion en la mejora del paisaje urbano donde se tienen
que incluir los logotipos y los esléganes institucionales con el texto y los tamafios indicados (se
adjunta modelo); también se incluira la referencia de la participacidn segun texto facilitado por
parte de este Instituto del Paisaje Urbano. El conjunto total ocupard toda la anchura de la lona
publicitaria colocada sobre el andamio y con una altura minima de un metro. El faldén
informativo/identificativo deberd montarse el mismo dia en que se monte la lona publicitaria y,
siempre que sea posible, ird impreso todo en una sola pieza.

Modelo de falddn institucional con publicidad (Anexo 4)

Faldones comerciales

Por lo que se refiere a la identificacion de los locales comerciales situados en la planta baja y para
mantener en todo momento el ordenamiento del espacio, se colocara un faldén o lona mimética
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qgue reproduzca las identificaciones existentes en el edificio o bien la propuesta de la futura
adecuacién a la OUPU. Su disposicion sera justo por debajo del faldon informativo/identificativo;
la propuesta de este falddn sera presentada al Instituto del Paisaje Urbano para su aprobacion.
Asimismo, la propiedad comunicara a los locales de la planta baja que este sera el Unico sistema
de identificacion permitido.

La empresa publicitaria queda advertida de que su identificacion como empresa signataria del
convenio se podra hacer con un Unico mensaje que se incluirad en el faldon mimético. En caso de
gue no haya un faldén de este tipo, se hara con un Unico vinilo o loneta de no mas de 1 m? y que
tendra que colocarse en uno de los extremos de la lona publicitaria y justo por encima del falddn
informativo/identificativo, previamente autorizado por el Instituto del Paisaje Urbano.

No se permite ningun otro tipo de identificacion.

. LONAS MIMETICAS

Como medida de prevencion paisajistica y posterior a un uso excepcional, durante el proceso de
restauracion, la totalidad del andamio tendrd que cubrirse con una lona mimética, que sera
colocada después de una exhibicion publicitaria hasta la autorizacion de un nuevo uso
excepcional (segun el plazo indicado en el documento de comparecencia) o bien hasta el
desmontaje del andamio

El disefio creativo de la lona mimética se debera presentar en el plazo de los 15 dias siguientes a
la firma del documento de comparecencia para su aprobacién por parte del Instituto del Paisaje
Urbano.

Quedaran exentos de la presentacion del disefio de lona mimética aquellos emplazamientos
donde se garantice y se pacte de entrada un tiempo de publicidad igual al tiempo total de
permanencia del andamio necesario para la obra.

La empresa solicitante del uso excepcional (sin perjuicio de los acuerdos con terceros) se hara
cargo del disefio, coste de fabricacién, instalacién, mantenimiento y desmontaje de la lona
mimética, asi como de la responsabilidad civil que esta actuacién comporte. Asimismo, en caso
de que la empresa en cuestion finalice el contrato privado con la propiedad antes de finalizar la
obra, cederd a la propiedad del edificio la lona mimética y esta ultima pasara a ser responsable y
velara mientras dure la obra por su adecuada exhibicidén, o bien hasta que alcance un acuerdo
privado con otra empresa.

En caso de incumplimiento de la colocacion de la lona mimética, no se podra emitir ninguna otra
autorizacion paisajistica en los andamios de obra del emplazamiento

El Instituto del Paisaje Urbano se reserva el derecho a que esta lona mimética conviva o sea
sustituida con mensajes institucionales. La propiedad aceptara esta lona y quedara exenta de
ninguna carga con respecto a la lona institucional. La entidad responsable del mensaje se hara
cargo del coste de produccidn y mantenimiento mientras la lona institucional esté colocada, del
montaje y desmontaje de la lona mimética y de la lona institucional en la empresa publicitaria.
Pagina 10 de 24



6. FALDON DE LONAS MIMETICAS

Durante la exhibicidn de la lona mimética, la empresa publicitaria tiene que incorporar en esta un
faldon informativo/identificativo de la colaboracién en la mejora del paisaje urbano, en el que se
incluiran los logotipos y esléganes institucionales con el texto y los tamafios que indicara el
Instituto (se adjunta modelo). El conjunto total ocupara toda la anchura de la lona publicitaria
colocada sobre el andamio y con wuna altura minima de un metro. El falddn
informativo/identificativo deberd montarse el mismo dia en que se monte la lona mimética.

Modelo de faldon institucional con lona mimética (anexo 4)

7. LONA PUBLICITARIA

Este procedimiento se aplica al uso publicitario (lonas) que cumpla con los siguientes requisitos:
lona impresa microperforada con mensaje publicitario (imagenes, texto, marca, etc.) que no
rebase el andamio de obra que la buena prdctica constructiva aconseje y de acuerdo con la
licencia otorgada, sin ningun tipo de elemento corpdreo o iluminacidn singular o cualquier otra
posibilidad de comunicacion.

Con respecto a la iluminacidon nocturna de la lona publicitaria, se tendrd que ajustar a lo que
dispone la Ley 6/2001, de 31 de mayo, de ordenacién ambiental del alumbrado para la
proteccién del medio nocturno (DOGC 3407, de 12 de junio de 2001) y la Orden del Ministerio de
la Presidencia PRE/22/11/2006, de 4 de julio, segun el calendario del periodo de la hora de
verano del afio en curso. En ningln caso se aceptaran iluminaciones dispuestas en la parte
inferior y los laterales tanto de la lona como del andamio de obra para evitar la dispersién de luz
y el aumento de contaminacion luminica cenital.

Las lonas solo se iluminaran con proyectores dispuestos exclusivamente en la parte superior del
andamio. La Comisién Mixta de Proteccidén del Paisaje en sesién del 26 de enero de 2016 ha
dictaminado los criterios de autorizacion de efectos especiales de lonas publicitarias con
iluminacién propia. Dictamen CMO004 _16 (anexo 5) Cualquier otra forma de iluminacién serd
presentada, acreditada técnicamente, para someterla a dictamen de la Comision Mixta de
Proteccién del Paisaje.

La presencia de cualquier elemento singular de comunicacién de la lona publicitaria también
guedara supeditada a dictamen de la Comision Mixta de Proteccién del Paisaje.

Cualquier parte del andamio no cubierta por la publicidad se cubrird con una lona mimética.

Las fechas previstas de montaje de la lona publicitaria siempre tendran en consideracién los
plazos establecidos que computaran a partir de la fecha en que la empresa publicitaria haya
aportado la totalidad de la documentacion y esta se dé por valida una vez revisada.

8. USOS EXCEPCIONALES DEL PAISAJE URBANO SOBRE LAS VALLAS DE PROTECCION DE OBRAS
EN PLANTA BAJA
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La dindamica del mercado ha hecho que de un tiempo a esta parte haya surgido otra opcién
publicitaria/identificativa excepcional. Puesto que no esta reglamentada, tiene consideracién de
uso excepcional. Dicho uso excepcional es el de cubrir las vallas de proteccién de obras en los
bajos de los edificios cuando estas son necesarias tanto para la restauracién o reforma de locales
comerciales, como para la rehabilitacion del propio edificio.

Se considera, pues, oportuno implantar los criterios necesarios con el fin de valorar las
compensaciones paisajisticas que de este hecho se deriven

Se considera valla o cerramiento identificativo cuando sobre un fondo neutro se coloca el
logotipo o la marca o una breve informacion de la proxima actividad; el porcentaje de la
envolvente serd igual o inferior al 20% sobre el plano que se coloque. Se considera valla o
cerramiento publicitario cuando no cumpla las condiciones anteriores.

Niveles de impacto paisajistico de cara a la obtencion de autorizaciones de uso excepcional de
acuerdo con las diversas realidades de la ciudad.

Con el fin de establecer los niveles de impacto seran aplicables los mismos criterios cualitativos y
cuantitativos definidos para las lonas publicitarias.
Compensaciones paisajisticas base (véase el cuadro del anexo 3)

Criterios de modulacién:
La valoracién de la compensacidn paisajistica se hara en funcion del nivel de impacto paisajistico
y de la ocupacion de espacio.

El tiempo de exhibicion maximo sera el establecido en la licencia de obras correspondiente y no
excederd en ningun caso la duracion de las obras. En caso de tratarse de
publicidad/identificacion excepcional sobre vallas de obra se debera disponer de la preceptiva
licencia de ocupacion de la via publica. El tiempo de exhibicidn en ningun caso superara el
tiempo de ocupacion de la via publica

En caso de plazos inferiores a 15 dias, la compensacion paisajistica se asimilara a la establecida
en el nivel C, con independencia del nivel de impacto que corresponda por la ubicacion.

Identificacion: fondo neutro, logotipo/marca = <20 % o breve texto de informacion de la préxima
actividad
Publicidad: no se cumple cualquiera de las condiciones anteriores

Toda valla que supere la altura de una planta (no cuentan los altillos) se considerard lona
publicitaria a todos los efectos.

Este uso excepcional es incompatible con otros usos excepcionales sobre andamio de obra en el
mismo edificio
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Anexo 1: Plano del entorno de la Sagrada Familia

EN PROCESO DE CONCRETARSE
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Anexo 2: Plano de los ejes de union de las plazas Cataluiia, Urquinaona y Universitat

Tejido urbano especial 24 TURE 2A
Tejido urhano especial 2B: TURE 2B
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P Ajuntament Anexo 3
A4 de Barcelona

CUANTIFICACION DE LOS IMPORTES POR COMPENSACION PAISAJISTICA

Anexo 3.- Usos excepcionales publicitarios sobre andamios de obra.

IMPORTES ACUMULADOS POR MESES

IMPACTO ZONIFICACION 1 mes 2 meses 3 meses 4 meses
z 2 2 z
TURE 1 11.272,21 22.544,43 33.816,64 45.088,85
]
Q
©
o
-§ TURE 2B 11.272,21 22.544,43 33.816,64 45.088,85
2
<
TURO 1 11.272,21 22.544,43 33.816,64 45.088,85
2
b TURE 2A 7.013,54 14.027,07 21.040,61 28.054,14 35.418,36 43.150,78
E
o)
3
g' TURO 2 7.013,54 14.027,07 21.040,61 28.054,14 35.418,36 43.150,78
S
o
g‘;‘; TURO 3 4.383,90 8.767,80 13.151,71 17.535,61 22.138,71 26.971,96

IMPORTES DESGLOSADOS POR MESES

IMPORTE Alto impacto Impacto medio Bajo impacto

Importe 1r a 4t mes 11.272,21 € 7.013,54 € 4.383,90 €

Importe 52 mes +5% 11.835,82 € 7.364,21 € 4.603,10 €

Importe 62 mes +5% 12.427,61 € 7.732,42 € 4.833,25 €

Importe 72 mes +5% 13.049,00 € 8.119,04 € 5.074,91 €

Importe 82 mes +5% 13.701,45 € 8.525,00 € 5.328,66 €
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1 m.ancho

Faldon lona publicitaria con destino convenio

Anexo 4

iy luntament | Texto destino colaboracién compensacion paisajistica

@paisatgeurbé

Ancho total de la lona

Tipografia Akkuratstd regular o similar en minusculas. @ ) R
Pantone 186C palmtgeurba

85% negro

Ejemplos:
Xxx col-labora amb el Programa de recuperacié de petits paisatges de la ciutat

Xxx col-labora amb el Programa de remodelacié de parets mitgeres de la ciutat

100% negro
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Texto tecleado
Faldó lona mimética exclusivista
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Texto tecleado
Faldón lona publicitaria con destino convenio
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1 m.ancho

Anexo 4

Faldon lona mimética exclusivista

) Auntament (e mpresa exclusivista) col-labora en la millora del paisatgeurba

Perimetro total

paisatgeurba
Panto! 186C Tipografia akkuratstd regular

negro 85%
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DICTAMEN CMO004 16

s

Ajuntament
de Barcelona

Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida
Comisién Mixta de Proteccidn del Paisaje Urbano

Av. Drassanes, 6-8, pl. 21
08001 Barcelona

Tel. 93 256 25 07

Fax: 93 317 51 82
usosdelpaisatge@bcn.cat
www.ben.cat/paisatqeurba

Referencia: CM 004_16
Distrito: Ciudad

Tipologia: Uso excepcional del paisaje. Criterios de autorizacion de lonas publicitarias con efectos espe-
ciales sobre andamios de obras

MANUEL BLANCO SABIO, Secretariado de la Comisién Mixta de Proteccion del Paisaje Urbano.
CERTIFICO:

Que, en sesion del veintiséis de enero de dos mil dieciséis, la Comision Mixta de Proteccion del Paisaje
Urbano, en ejercicio de las competencias que le corresponden segun el decreto de la alcaldia de 14 de
abril de 2014 que regula su composicion y su régimen de funcionamiento, y en relacion con la solicitud
siguiente:

La gerencia del Instituto traslada a la Comision el debate sobre las peticiones que realizan las empre-
sas de publicidad de exponer lonas publicitarias con efectos especiales afiadidos. En concreto, propo-
ne establecer unos criterios generales, un marco de referencia, en virtud de los cuales el Instituto del
Paisaje Urbano pueda pronunciarse, con caracter previo, sobre la viabilidad de los disefios creativos
presentados, sin perjuicio de dar cuenta a la Comision en la sesién inmediatamente posterior.

Propuesta:

« Criterios aplicables a la instalacion de lonas publicitarias con efectos especiales sobre andamios de
obras:

El Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida podra autorizar, como uso excepcional del pai-
saje, la instalacion de lonas publicitarias sobre andamios de obras con disefio creativos que incor-
poren iluminacion propia, de acuerdo con los siguientes criterios:

1. El disefio creativo, su iluminacion o los elementos afiadidos no produciran efectos de parpadeo,
cambios de color, proyecciones animadas, etc.

2. Eldisefio creativo, su iluminacién o los elementos afiadidos no provocaran deslumbramiento
ni proyecciones sobre la via publica, las edificaciones vecinas o el entorno.

3. Eldisefio creativo, su iluminacion o los elementos afiadidos no produciran efectos visuales que
puedan afectar a la seguridad del trafico de vehiculos o de personas.

4. El disefio creativo o sus elementos afiadidos no podran contener ningiin mecanismo o sistema
que permita la interaccion con la ciudadania.

5. En ningun caso se admitiran pantallas publicitarias.

6. Las emisiones de |uz solo afectaran a elementos puntuales de la lona o de su disefio creativo y,
en ningun caso, dominaran sobre el global de la superficie publicitaria.

Cualquier propuesta que no se ajuste a los criterios especificados debera ser informada por la Comision.

Habida cuenta de los antecedentes mencionados, la Comision, en uso de las facultades previstas en
el articulo 14.1 de la Ordenanza de los usos del paisaje urbano (OQUPU), ACUERDA informar favorable-
mente los criterios expresados, relativos a la autorizacién de instalacion de lonas publicitarias con efec-
tos especiales sobre andamios de obras. SE DATRASLADO al IMPUQV y a los Distritos para su cono-

Y para que conste a los efectos oportunos entrego el presente en Barcelona, el diecisiete de febrero de
dos mil dieciseéis.

Anexo 5
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Todos los documentos de los que no se especifique que deba aportarse fotocopia, tienen que ser

7 . originales y estar debidamente firmados y sellados. No se aceptardn como validos aquellos documentos
Ajuntament

que no sean documentos originales debidamente cumplimentados.

"4 de Barcelona Anexo 6

Sello y fecha de entrada:
La empresa

Por el emplazamiento

Del anunciante

Duracion y fechas

ADJUNTO LA DOCUMENTACION NECESARIA PARA TRAMITAR UNA SOLICITUD DE AUTORIZACION DE USO
EXCEPCIONAL PARA LA INSTALACION DE UNA LONA PUBLICITARIA EN FACHADAS EN OBRAS EN
BARCELONA

O Solicitud de autorizacién de uso excepcional de la empresa publicitaria (Modelo 1)

[0 Certificado del acta de reuniéon de la 0 Autorizacion de la propiedad y declaracion
comunidad de propietarios (CP) en el que responsable (persona juridica, Modelo 3;
consta la autorizacion de la CP, asi como el persona fisica, Modelo 4)
acuerdo de efectuar las obras y |la O Nota simple registral del ultimo afio
representacion, segln corresponda. (acreditacion de la propiedad, en caso de
(Modelo 2) propiedad vertical)

[0 Fotocopia del DNI del representante de la O Fotocopia del DNI, NIF y de los poderes o
comunidad de propietarios y de la persona acreditacion para poder firmar en nombre
designada. de la propiedad

[0 Fotocopia del NIF de la CP

Memoria técnica o proyecto, sobre todo de la parte relativa a la fachada.

Presupuesto de las obras relativas a la fachada efectuado por la empresa rehabilitadora que llevard a
cabo las obras, debidamente aceptado por la propiedad o comunidad de propietarios y sellado

Estudio cromatico

Asunciodn de la direccion técnica con datos de notificacion.

Plan de trabajo de las obras (p/anning) debidamente firmado por la direccidn facultativa (DF) y por la empresa
constructora.

ITE o documento de acreditacion del estado de conservacion y de seguridad de los elementos del
edificio, debidamente visado por el colegio profesional correspondiente. (doc1)

Identificacién de los elementos distorsionadores del paisaje urbano y tipo de intervencién (firmado DF)
Foto en color del edificio antes de la intervencién en formato 13 x 18 y en alta definicion, o en archivo tif
de 300 ppp.

Certificacion del andamio debidamente firmada por el técnico que asume el andamio

O OO0 0O Oogo oOod

Memoria descriptiva que debe incluir, como minimo, el disefio de la lona, sus dimensiones vy, si

incorpora iluminacion, el nimero de vatios de potencia. La iluminacién nocturna de las lonas publicitarias
tendrd que atenerse a lo dispuesto en la Ley 6/2001, de 31 de mayo, de ordenacién ambiental del alumbrado para la
proteccion del medio Nocturno promulgada por la Generalitat de Catalunya y en su Decreto de desarrollo y, en ese
sentido, no se aceptaran iluminaciones dispuestas en la parte inferior de la lona para evitar la proyeccion y dispersién de luz
cenital. Asimismo, tendra que adecuarse a la Ley 1/1998 de politica lingiiistica en relacion con el uso normal del catalan en
la publicidad en la via publica).

[0 Disefio del faldon mimético (locales comerciales y empresa publicitaria)

O

Nombre y apellido

Sello, localidad y fecha

Este documento solo sera valido si es original y esta debidamente cumplimentado. Pagina 18 de 24
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@7 Ajuntament Anexo 6.1
de Barcelona

SOLICITUD DE USO EXCEPCIONAL PUBLICITARIO Y DECLARACION

RESPONSABLE
Yo, , con NIF/NIE ’
con domicilio en , n° ,
piso de , teléfono/s y direccion
electrénica de contacto , que actio en
calidad de (cargo que ocupa) , segun escritura de poderes de fecha

, de la empresa

SOLICITO:
Autorizacion de uso excepcional para instalar una lona publicitaria de (marca ®)

en los andamios de obra de la fachada del edificio de la via

,n.° de Barcelona
DECLARO QUE:
1. Esta lona publicitaria permanecera expuesta del hasta el
2. Estarailuminada con proyectores de W, que hacen un total de

W. Estos proyectores estaran dispuestos exclusivamente en la parte superior de la lona
publicitaria y se apagaran a las (23/24 horas) para dar asi cumplimiento a lo que dispone la normativa
vigente.

3. Estamos debidamente autorizados por la compafiia , empresa

encargada de la publicidad exterior de la marca

4. Estamos debidamente autorizados y hemos suscrito un contrato el dia por una

duracion de con la propiedad de dicha finca con la finalidad de utilizar el andamio de obra
como soporte publicitario.

5. Una vez vencido el plazo autorizado, colocaremos la lona mimética de acuerdo con las condiciones
establecidas.

6. Disponemos de una pdliza de seguro con la compafiia contratada el dia

y valida hasta el dia que cubre los riesgos

de accidente y de responsabilidad civil frente a terceras personas, por todo el tiempo de vigencia de la
autorizacion.

Facilito la totalidad de la documentacién necesaria para la solicitud de este uso excepcional publicitario.
Comunicaré a este Instituto cualquier variacion de los datos aqui facilitados.

Aceptamos las condiciones y limitaciones de las autorizaciones de usos publicitarios sobre excepcionales

andamios de obra.

Y, para que asi conste, expido esta declaracion con el fin de tramitar la solicitud del uso excepcional publicitario
mencionado ante el Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida.

Por parte de la empresa

Nombre y apellido

Sello, localidad y fecha

Este documento solo sera valido si es original y esta debidamente cumplimentado. Pagina 19 de 2/
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g@ Ajuntament
4 de Barcelona

CERTIFICADO DEL ACTA DE LA REUNION DE LA COMUNIDAD DE

Anexo 6.2
Yo , con NIF/NIE

actuando en calidad de secretario-administrador de la comunidad de propietarios del inmueble situado en la

via , ham. , codigo postal de

Barcelona.

CERTIFICO:

- Que ellla presidente/a de la comunidad de propietarios es el/la sefior/a

, con NIF/NIE , con domicilio en
, n.° , piso de
teléfono/s y direcciéon electrénica de
contacto
- Que en la reunién de la comunidad de propietarios celebrada en , en lavia
,Nn.° , el dia alas
horas, en sesién , se acordo:

—

Aprobar las actuaciones de rehabilitacién de fachada contratadas a la/s empresal/s

2. Contratary autorizar a la empresa

para que realice un uso excepcional en los andamios de obra durante el plazo autorizable por parte del
Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida y segun el contrato privado firmado en fecha de

por una duracién de

3. Aceptar las condiciones y limitaciones de las autorizaciones de usos publicitarios excepcionales sobre
andamios de obra.
Facilitar el acceso al inmueble a personal técnico debidamente identificado.

Comunicar a este Instituto cualquier variacion de los datos aqui facilitados.

Designar al/a la sefior/a con NIF/NIE

para representar a la comunidad de propietarios ante los servicios competentes del Instituto del Paisaje
Urbano y la Calidad de Vida y autorizarlo/a para que actie en nombre y representacién de la comunidad, a los

efectos de notificaciones y tramites relativos a los usos excepcionales publicitarios sobre andamios de obra.

Y, para que asi conste, expido este certificado, con el visto bueno del presidente de la comunidad de propietarios, con
el fin de tramitar la solicitud de los usos excepcionales publicitarios mencionados ante el Instituto del Paisaje Urbano y
la Calidad de Vida (imprescindibles ambas firmas).

El/La secretario/a El/La presidente/a El/La representante

Nombre y apellido Nombre y apellido Nombre y apellido
Sello, localidad y fecha

Este documento solo sera valido si es original y esta debidamente cumplimentado.
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é@ Ajuntament Anexo 6.3
‘4 de Barcelona

AUTORIZACION DE LA PROPIEDAD Y DECLARACION RESPONSABLE

(empresa o comunidad de bienes)

Yo, , con NIF/NIE

con domicilio en ,n.° ,

piso de , teléfonol/s y direccion

electrénica de contacto , que actio en

calidad de (cargo que ocupa) , segun escritura de poderes de fecha
, de la empresa , propietaria

del inmueble situado en la via ,n.° ,

cédigo postal de Barcelona.

DECLARO QUE:

1. Han sido aprobadas las actuaciones de rehabilitacion de fachada contratadas a la/las empresals

2. Hemos contratado y autorizo a la empresa

para que realice un uso excepcional en los andamios de obra durante el plazo autorizable por parte del
Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida y segun el contrato privado firmado en fecha de

por una duracion de

3. Aceptamos las condiciones y limitaciones de las autorizaciones de usos excepcionales publicitarios sobre
andamios de obra.
Facilitaremos el acceso al inmueble a personal técnico debidamente identificado.
Comunicaremos a este Instituto cualquier variacién de los datos aqui facilitados.

Hemos designado al/a la sefior/a con NIF/NIE

para representar a la propiedad ante los servicios competentes del Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad
de Vida y lo autorizamos para que actie en nombre y representacion de la propiedad, a los efectos de

notificaciones y tramites relativos a los usos excepcionales publicitarios sobre andamios de obra.

Y, para que asi conste, expido este documento con el fin de tramitar la solicitud de los usos excepcionales publicitarios
mencionados ante el Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida.

La propiedad (cargo) El/La representante

Nombre y apellido Nombre y apellido
Sello de la empresa, localidad y fecha

Este documento solo sera valido si es original y esta debidamente cumplimentado. Pagina 21 de 2{
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: . Anexo 6.4
_ ﬁi?b Ajuntament
49 de Barcelona
AUTORIZACION DE LA PROPIEDAD Y DECLARACION RESPONSABLE

Yo, , con NIF/NIE

con domicilio en , no -,

piso de , teléfono/s y direccion

electrénica de contacto

propietario/a del inmueble situado en la via ,n.e ,
cédigo postal de Barcelona.
DECLARO QUE:

1. Apruebo las actuaciones de rehabilitacion de fachada contratadas a la/s empresal/s

2. Hemos contratado y autorizo a la empresa

para que realice un uso excepcional en los andamios de obra durante el plazo autorizable por parte del
Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida y segun el contrato privado firmado en fecha de

por una duracién de

3. Acepto las condiciones y limitaciones de las autorizaciones de usos excepcionales publicitarios sobre
andamios de obra.
Facilitaré el acceso al inmueble a personal técnico debidamente identificado.
Comunicaré a este Instituto cualquier variacion de los datos aqui facilitados.

Designo al/a la sefior/a con NIF/NIE

para representar a la propiedad ante los servicios competentes del Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad
de Vida y lo autorizo para que actie en nombre y representacion de la propiedad, a los efectos de

notificaciones y tramites relativos a los usos excepcionales publicitarios sobre andamios de obra.

Y, para que asi conste, expido este documento con el fin de tramitar la solicitud de los usos excepcionales publicitarios
mencionados ante el Instituto del Paisaje Urbano y la Calidad de Vida.

La propiedad El representante

Nombre y apellido Nombre y apellido
Sello, localidad y fecha

Este documento solo sera valido si es original y esta debidamente cumplimentado. Pagina 22 de 24 Q
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Ajuntament Anexo 7
de Barcelona

CERTIFICADO DE USO DEL ANDAMIO DE OBRAS

El técnico sefior/a ,
colegiado/da num. de
responsable de la instalacién, supervisidon y seguridad del andamio tubular necesario
para la realizacidén de los trabajos de restauracion de la fachada situada en
de la ciudad de Barcelona,

CERTIFICA que, en fecha de de , el andamio relne todas
las condiciones para su puesta en servicio de acuerdo con la legislacion vigente (*), y

AUTORIZA la colocacién de una lona publicitaria sobre el mismo y la instalacién de focos
de iluminacion segln la propuesta presentada.

Observaciones:

Para que conste se extiende el presente certificado en Barcelona, a
de de

Firmado

Sr/a.

(*) Legislacion vigente

» Ley31/1995, del 8 de noviembre, de prevencion de riesgos laborales

e Reial Decret 2177/2004, de 12 de novembre, pel qual es modifica el Reial Decret 1215/1997 de 18 de juliol

* Guia para el correcto montaje y desmontaje de andamios. AEMA (Asociacion de Empresas Montadoras de Andamios)

e Manual de bastides. Mobilitat i accesibilitat

* Llei20/1991, de 25 de novembre, de promocié de I'accessibilitat i de supressio de barreres arquitectoniques

*  Decret 135/1995, de 24 de marg, de desplegament de la Llei 20/1991

» Ley 51/2003, de 2 de diciembre, de igualdad de oportunidades, no discriminacion y accesibilidad universal de las personas con
discapacidad, del Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales.

* Ordenanga reguladora d'obres menors, aprovada el 6 d'abril de 2004

* Ordenanca dels usos del paisatge urba de la ciutat de Barcelona, de 26 de marg de 1999

* Ordenanca sobre I'Us de les vies i els espais publics de Barcelona, aprovada el 27 de novembre de 1998

* Llei 6/2001 de 31 de maig, d'ordenacié ambiental de I'enllumenat per a la proteccié del medi nocturn promulgada per la
Generalitat de Catalunya i al seu Decret de desenvolupament 82/2005 de 3 de maig.

Este documento sélo sera valido el original y debidamente cumplimentado
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Anexo 8

DOCUMENTO DE ACREDITACION DEL ESTADO DE CONSERVACION Y DE
SEGURIDAD DE LOS ELEMENTOS DE LOS EDIFICIOS

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ del Colegio
de ,n°decolegiado .. ,residente en.
CERTIFICO:

Que el edificio situadoeneln.® . de lacalle/plaza de esta ciudad,

planta piso, presenta las siguientes caracteristicas en los parametros exteriores:

DESCRIPCION ESTADO DE CONSERVACION TIPO DE INTERVENCION
Si No Bueno Por reparar Peligroso Inmediata  Programada
(tiempo)
- Tipos de revestimiento:
Chapeado
Estucado

- Balcones

- Alféizares

- Tribunas

- Viseras

- Canalones

- Barandas
- Cubierta

- Otros elementos:

OBSERVACIONES (1):

Visto el estado de conservacion y seguridad de los paramentos exteriores, el que suscribe valora que (2)

Para su constancia, se extiende la presente en Barcelona, el de de

(1) Describanse otros elementos, si los hay, e indiquese el estado de conservacion. Otras consideraciones de caracter general que se estimen oportunas.
(2) Indiquense, si procede, las obras de reparacion que deban realizarse y el plazo maximo de finalizacién, asi como, si corresponde, las recomendaciones
con respecto a las futuras acciones de mantenimiento.
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