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INTRODUCCIO

El present document té per objectiu recollir tots els estudis que fan
referencia a la relacié dels projectes de millora de I’espai public amb els
sectors de comerg i serveis, des de I'inici de la implantaci6 de les
Superilles, al 2015 .

Potenciar i protegir el comerc i els serveis de proximitat és un dels
objectius de Superilla Barcelona, i és una de les linies de treball que té
meés pes a ’hora de plantejar el Pla d’Accié a cada ambiti a I’hora de fer un
projecte de transformacio6 de I’espai public.

El Pla d’Acci6 és el document que dissenya |’estrategia d’'implantaci6 a
cada ambit. Tant en el moment de disseny de la implantacié com en el
procés de disseny dels projectes resultants, es fan reunions i trobades
especifiques amb comerciants. Aquest document és una sintesi de tots els
estudis fets i recollits per aquestes trobades.
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1. LA MILLORA DE L'ESPAI PUBLIC EN RELACIO AL COMERC
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1. LA MILLORA DE L'ESPAI PUBLIC

La viabilitat de la vida a la ciutat esta estretament lligada amb la capacitat
de les persones de poder-hi treballar i d’abastir-se dels béns i recursos
per a la seva subsistencia. L'activitat economica té un pes fonamental en
la generaci6 d’oportunitats, i en la vitalitat d'una ciutat. L'espai public ha
de contribuir a la dinamitzaci6é d’aquesta activitat economica,
especialment la local.

El comerg local viu moments d’incertesa i necessita respostes que facilitin
el seu dinamisme i en millorin I'atractivitat. La millora de la qualitat de
'espai public, aixi com la millora de l'accessibilitat amb els modes de
transport més sostenibles i la garantia plena de subministrament,
esdevenen elements clau per a reforcar I'atractivitat d’aquest model de
consum de proximitat, amb els mercats municipals com a principals
exponents.

Superilla Barcelona té per objectiu millorar tots els carrers de la ciutat
per tal d’aconseguir un equilibri sostenible entre la seva funcionalitat i la
seva habitabilitat. La implantacié d’aquest model té efectes en tots els
tipus de carrers, 'objectiu és impulsar una mobilitat activa i sostenible, a
I'hora que es busca que aquesta sigui més eficient en termes d’ocupacié
d’espai public.
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1. LA MILLORA DE L'ESPAI PUBLIC

L'objectiu és millorar tots els carrers, fer que siguin més saludables i
amables per a les persones, reduint I'espai dedicat a la mobilitat pero
sempre garantint el mateix nivell d’accessibilitat, i garantint I’abastiment
de mercaderies.

Superilla Barcelona planteja una especialitzacié en 3 categories de vies
segons la seva funcié en relacié a la circulacié de vehicles privats
motoritzats:

- Vies basiques: consolidar una xarxa amb continuitat a nivell de
ciutat, gestionada per afavorir la fluidesa del transit en tots els
modes de transport, incorporant xarxes segregades de bus i
bicicleta.

- Vies locals: garantir la continuitat per al cotxe i la moto, evitant
el transit de pas de ciutat pero oferint vies complementaries a
les basiques per enfortir les xarxes de bus i bicicleta a nivell de
ciutat, i dotar de més serveis en calgada quan sigui necessari.

- Vies veinals o eixos verds: garantir I'accessibilitat a tots els
origens i destinacions, evitant tot transit de pas i oferint una
prioritat de pas per a vianants i bicicletes.



W Ajuntament
@ de Barcelona

1. LA MILLORA DE L'ESPAI PUBLIC

En tots els tipus de carrer que es treballen des de Superilla esta garantit
I'accés per vianants i vehicles, pero és en els eixos verds, on la mobilitat
en vehicles esta més ajustada a la imprescindible i la presencia de
vianants més prioritzada, on es dona el major canvi i es generen
habitualment més inquietuds per part del sector del comerg i els serveis.

Es per aixo que el document es centra en I'estudi dels eixos verds ila
seva integracié amb el comerg.

En els eixos verds, el vianant-ciutada-persona és el protagonista i el cotxe
té el paper d’un servei més.

En aquests carrers que podem anomenar “pacificats” respecte al transit
de cotxes, es donen molts del factors d’atractivitat que directament
beneficien I'activitat comercial en general:

*  L'augment de visibilitat comercial

* Laugment del pas de persones caminant de tot tipus i amb qualsevol
capacitat

* L'augment de zones d’estada

* L'augment de zones de joc

* L'augment de zones verdes

* Ladisminuci6 del soroll, la contaminacié i la temperatura
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Tots els punts anteriors sén factor que fan més agradable la proximitat al
comerg, i son els que es potencien mitjancant la implantacié dels eixos
verds, que generaran atraccio i visibilitat.

Aquesta visibilitat que necessita el comer¢ depén de:

- la comoditat del vianant per passejar i gaudir de I’entorn, que es
veura incrementada

- la continuitat comercial, que es veura incrementada per que els
recorreguts rectilinis reduiran distancies i desapareix I'efecte
generat pel canal diferenciat del transit

- la realitzacié d'altres activitats paral-leles al comerg, que també es
veuran incrementades per esdevenir un espai de trobada.
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Resultat de la consulta de diversos estudis es desprén que I'atractivitat i Els comerciants entrevistats, manifesten
vitalitat comercial depén de molts factors. espontaniament que allo que més pot

afavorir la bona marxa del seu negoci en el
+ Lalocalitzacié i qualitat de 'entorn futur sén:

* Lapoblacio6 resident/ turistes - les millores de les condicions
e Ladimensié del local economiques generals (18,9%)

* Latipologia de comerg - les millores del poder adquisitiu (18,5%)

* Loferta/demanda del producte ) ;
- un millor tractament fiscal (12,6%)

 La modernitzacié

«  Lapublicitat - la millora del barri (7,0%)

* Lasituaci6 economica social de la ciutat /barri - la publicitat (6,8%),

* Lapolitica de grans superficies i centres comercials )
- el foment del petit comer¢ (5,2%)
*  Els plans d’'usos. Activitats restringides

. / . .y o i 0,

+  El comerg online. Actualment és la major preocupacié la regulacio de les noves obertures (4,9%)
Per altra banda, aspectes que ajudarien a
remuntar el negoci: turisme (63,4%) i
creacio noves arees d’oci (45,4% )

Font: Departament d'Estudis de I'Area d'Economia,
Empresa i Ocupacio de I'Ajuntament de Barcelona 9
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Jan Gehl, en el llibre La Humanitzacié de I’Espai Public, relata com
'atractiu de I'entorn augmenta quan és una zona:

*  Amb espais d’estada

*  Amb zones per jugar nens

*  Amb espais verds

* Sense cotxes ( sense perill, soroll ni contaminaci6)
*  Béconnectat amb transport public

*  Amb facilitat per visualitzar I'oferta comercial

*  Accessible per tothom, sense barreres

*  Amb misticitat d’oferta

De fet, els grans centres comercials han tingut molt en compte aquests
temes i ofereixen aquest tipus d’entorn en els seus recintes tancats per
atraure clients.

Quins factors expliquen millor el flux diari
de vianants als carrers, l'activitat
comercial, els serveis de mobilitat i
equipaments publics o la qualitat de I'espai
public i d’altres aspectes fisics del carrer?

Els centres urbans son zones de la
ciutat que representen el maxim
nombre de punts accessibles per als
residents: facil accés a peu, oferta
d’aparcaments i punts d’intercanvi de
transport multimodal

“La gent tendeix a congregar-se on
estan reunides d’altres persones”
(La Humanitzacié de I'Espai Urba. Jan
Gehl). Es a dir que la gent atrau
gent, per damunt de qualsevol obra
arquitectonica. I, la planificacioé de
I'espai puiblic pot estimular la
interaccio entre les persones,
potenciant diverses formes i nivells
de contacte

Font: Tesina Final de Master UAB departamento de
Geografia. Master en estudis territorials de la poblacié.
Autora: Angels Pérez Mateos 10
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Segons 'estudi de 'AMB Diagnosi de I'ecosistema comercial dels municipis

de I’Area Metropolitana de Barcelona. AMB, Eixos Economic Obsevatory El tipus de comerg i la qualitat de
(2017)* els eixos i zones comercials amb major atraccio i ocupaci6 I’espai public si importen. Es pot
comercial de I'area metropolitana de Barcelona sén carrers per a establir que 'activitat comercial i,
vianants (plataforma dnica), amb un repartiment modal testimonial del determinats sectors comercials en
vehicle privat (menys del 16%). concentren alli on passa o s’hi esta la
gent pero no a l'inrevés
Els segueixen carrers amb bones condicions per als vianants (voreres Font: Tesina Final de Master UAB departamento de
amples). Geografia. Master en estudis territorials de la poblacié.

Autora: Angels Pérez Mateos

Segons el mateix estudi, les actuacions de pacificacié permanents
suposen un augment de la facturacio per part dels comergos
(increments entre el 10-100%).

* http://www.estudislocals.cat/estudi-local/diagnosi-de-lecosistema-
comercial-dels-municipis-de-larea-metropolitana-de-barcelona/
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1. LA MILLORA DE L'ESPAI PUBLIC

Per ultim, la relacié entre 1'exit comercial i I'atractiu de I’entorn on estigui
situat I'’establiment, és un fet demostrat a tot el mén.

Nombroses experiéncies de transformacio6 de I'espai public per a
esdevenir zones de vianants, tenen resultats positius per al comerg i
serveis de la zona. Veure capitol 8 Estudis de referéncia i Benchmarking.

Per tots aquest motius, es podria concloure que a major atractiu de
I’entorn, major afluéncia de persones i major possibilitats de
vendes.
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1. LA MILLORA DE I’ESPAI PUBLIC.
BARCELONA I EIXAMPLE.

A Barcelona, dels diferents estudis que s’han pogut recopilar s’extreu la
conclusié que a Barcelona hi ha dos ambits diferenciats:

*  Ciutat Vella i la part central de I'Eixample. Hi ha molt més pes del
comerg¢ enfocat cap al turisme que per els veins. I també una gran
presencia de serveis.

* Iels barris perifeérics. En aquest cas el comerg és molt més de
proximitat, amb menys presencia de serveis i el client majoritari és
el vei. No obstant aix0 cada barri té el seu propi centre local a on
s’aglutinen el maxim de comergos al voltant dels eixos principals

En general I'accés al comerg en cotxe a Barcelona és molt minoritari
(a Sant Antoni un 6,8% dels visitants ( veure pag. 82. Estudi comer¢ a
Sant Antoni.Procom), a Via Laietana un 9 % (veure pag. 130. Pla de
Mobilitat Districte Ciutat Vella)).

L'ts del vehicle privat es concentra en els visitant dels entorns de
Barcelona, pero no en els turistes, que utilitzen majoritariament el
transport public.

13
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BARCELONA I EIXAMPLE.

INDEX DABASTIMENT
COMERCIAL

EIXAMPLE

- 14.006 locals amb activitat
economica

- index d’abastiment comercial:
5,2 comergos /yOO habitants

. 089-130
[ 130-2,01
[ 201-270
P 270-340
[ 340-437
P 4,37-5.30
B 5.30-734
B 734-978

Font: Estudi de les activitats comercials a Barcelona 2019 de I’Ajuntament de Barcelona B 98- 1643
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BARCELONA I EIXAMPLE.

v/ 3

< ) »
; - © £ W A
% -

DENSITAT DE COMERC

Numero de comergos / ha

/
[

| &
~/.
\ L

| 0,00000 - 4,24426
[ 4,24426-9,02098
[ 9,02098 - 14,52085
[ 14,52085 - 20,03674
I 20,03674 - 26,57845
I 26,57845 - 35,61330

B 35,51330-54,99016
Font: Estudi de les activitats comercials a Barcelona 2019 de I’Ajuntament de Barcelona
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1. LA MILLORA DE I’ESPAI PUBLIC.
BARCELONA I EIXAMPLE. EXPERIENCIES PREVIES

De les experiéncies de Superilles ja executades, s’ha demostrat que un
entorn més atractiu ha tingut afectes diferents segons si la zona ja estava
molt consolidada comercialment o era una zona en desenvolupament .

En el cas de Sant Antoni, en les avaluacions realitzades fins 2019, la zona
no va patir cap canvi substancial, es nota més activitat pero el numero de
comergos és el mateix amb alguna substitucié.

El fet de disposar d’'un Pla d’Usos que impedeix que proliferin els
restauradors, ha esta eficag per a que la zona no esdevingui un
monocultiu. Veure capitol 6 Indicadors.

Al 2018, després de la implantaci6 de la Superilla de Sant Antoni, es va
realitzar un enquesta als comerciants, on, un 49% dels enquestats van
trobar que la transformacié6 de 'espai public els havia afectat
positivament, majoritariament, perque els havia donat més visibilitat*.
Veure capitol 7 Estudis comer¢ experiencies anteriors. Horta i Sant Antoni

* Enquesta realitzada 8 mesos després de finalitzar 'obra a 48 comergos de la cruilla de
Borrell - Tamarit. PROCOM 2018.
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BARCELONA I EIXAMPLE. EXPERIENCIES PREVIES

L'associacié de comerciants Sant Antoni Comerg realitza periodicament
un estudi de I'afluéncia de visites. Fruit d’aquest seguiment, es va detectar
que, I'any 2018, any d’inauguracié del mercati de la Superilla de Sant
Antoni, I'afluéncia de visitants a la zona de SAC (Sant Antoni Comerg) va
incrementar un 16%*.

En aquest estudi es va determinar que la zona de Sant Antoni Comerg, té
una gran capacitat atractora, ja que la relacié veins/visitants esta al
voltant del 47%/ 53%.

* Estudi Coneixem l'afluéncia de visites dels espais comercials urbans 24h/356d. El cas de
Sant Antoni Comerg (SAC). PROCOM (2017-2020)
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BARCELONA I EIXAMPLE. EXPERIENCIES PREVIES

Nombre de transaccions registrades

Sant Antoni Barcelona
350.000 12.000.000
300.000 10.000.000
el 8.000.000
200.000 -
6.000.000
150.000
4, v T
100,000} 000.000
50.000 - 2.000.000
0 0
28939283885383337 2222888837
€ P ¥ S 3 PWg 2 3¢ 2P E £ S g € £ = £ € =
LEEREegiRing? § 2 28 83828 g3

Posteriorment, a Sant Antoni es va fer un analisi de les dades de consum

privat amb targetes de credit, a partir de les dades disponibles a nivell de
ciutat al web de I'Oficina Municipal de Dades*.

D’aquest analisi es desprén que la despesa realitzada als comercos del
barri de Sant Antoni durant la pandémia i la post-pandémia va seguir una

tonica de recuperacio similar a la resta de barris de I'Eixample i del
conjunt de Barcelona.

En el cas del nombre de transaccions, es detecta un patré de recuperacié

més intensa al barri, on les transaccions mensuals han superat les dades
prepandemia.

*https://dades.ajuntament.barcelona.cat/consum-privat/index.Rmd
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BARCELONA I EIXAMPLE. EXPERIENCIES PREVIES

Valor de la despesa en consum (€)

Sant Antoni Barcelona
1.500.000 300.000.000
3.000.000 - 250.000.000
ES0E00 200.000.000
2.000.000 +
150.000.000
1.500.000
1.000.000 - 100.000.000
500.000 50.000.000 +
0 . . — 0 - P
222222833883 ’373:37 Q9. 99 88 8953
R R I RO T L R
g%~ 2ggt g 2 =2 8 g | 28 g £

També el valor (en €) de la despesa en consum ha evolucionat a l'al¢a, si
bé en aquest cas la recuperacio no és tan intensa. Al barri de Sant Antoni,
el valor global de la despesa se situa al voltant dels nivells d’abans de la
pandemia, un llindar al que el conjunt de la ciutat encara no ha arribat.
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BARCELONA I EIXAMPLE. EXPERIENCIES PREVIES

En el cas de Poblenou, zona clarament en desenvolupament i amb un
passat industrial, el seguiment d’indicadors realitzat entre el 2016 i el
2017, es posa de manifest que el nombre d’activitats economiques a peu
de carrer va augmentar en un 30,7% en els seus primers anys de vida,
passant dels 65 establiments inicials al 2016 als 85 en el 2017. Veure
capitol 6. Indicadors.
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT

El comerg i els serveis necessiten tenir un alt nivell d’accessibilitat. m Realitat W Percepcié
Superilla Barcelona garanteix el manteniment del mateix nivell

d’accessibilitat pero potenciant els modes de transport actius i 60%

sostenibles.

a0,
Els modes de transport a peu, en bicicleta i en transport public tenen en Wik

comu el fet que s6n modes amb major capacitat per dinamitzar I'activitat
comercial: disposen de temps per passejar, sense penalitzacié econdmica 20%

o necessitat de tornar al seu punt d’origen i, i per tant, poden improvisar
la seva ruta i desti final de compra. I I i
U% - L] l- | [ |
, . . . ¢ 8 B 8 & £ 8 =
El canvi model, fa por als establiments comercials, que sovint tenen una & & o B = i O =
L, . . . . . . o ° 5 .
percepcié sobredimensionada dels clients que arriben en vehicle privat. o £ 5 g o W E
S @ € E <]
Segons 'estudi de 'AMB Diagnosi de I'ecosistema comercial dels municipis - s

de I’Area Metropolitana de Barcelona. AMB, Eixos Economic Obsevatory

(2017)* els comerciants solen sobreestimar el percentatge de clients que Comparacio entre la percepcio i realitat sobre el
. L, . mode de transport que fan servir els clients dels

accedeixen en cotxe. La percepcio és que entre un 10-20% accedeix al seu comercos, a la ciutat de Brisbane (Australia)

comerg en cotxe, mentre que en realitat només un 5-10% dels clients hi

accedeixen en cotxe Font: Griffith University, The University of Sydney (2015)
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT

El mode de transport utilitzat per les persones que passen per davant del
comer¢ determina la facilitat de les persones a accedir-hi.

Més gent amb facilitat d’accés genera més comerg.

>

comerg o

+ facilitat

1]

comerg »~

comerg (

comerg ¥

.
.

: l

S v

comerg .
.
e .
.
.

comerg . comerg
.
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comerg :
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comerg > comerg
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT

Mitja de transport que utilitzen els compradors residents a Barcelona:
Font. enquesta OMNIBUS de I'’Ajuntament de Barcelona

Els habitants de Barcelona realitzen la gran majoria de compres a peu.

M transport public

B transport privat

M apeu

B servei a domicili
Compra quotidiana Compra quotidiana Compra quotidiana
d’aliments d’aliments frescos no aliments

Compres roba i cal¢at Compres parament de la llar Oci i cultura Electronica , Informatica i telefonia




Ajuntament
de Barcelona

2. GARANTIR LACCESSIBILITAT

Procedéncia dels compradors de I’Eixample
Font. Estudis sobre mobilitat i comerc. font IERMB

La major part dels compradors dels comercgos de I’Eixample sén de Barcelona.

Compres a I'Eixample: Compres no quotidianes a I'Eixample:

M habitants Eixample B habitants Eixample

M habitants altres barris Barcelona M habitants altres barris Barcelona

 residents fora Barcelona I residents fora Barcelona

El 86% dels desplagcaments per realitzar compres, es fan des de distancies
menors de 10km.

La mobilitat dels dies festius baixa al 37%. La gent que ve de fora de Barcelona
durant el cap de setmana troba

més fluidesa en tots els modes de transport.
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT

Els eixos verds garanteixen I'accessibilitat a tots els modes de transport
(excepte bus). Caracteristiques:

- Carrers de prioritat per al vianant
- No es fan canvis de sentit
- Accés de vehicles garantit (amb velocitat reduida)

- Convivencia entre diferents modes: vianants, bicicletes i vehicles
motoritzats

- Permesa I'aturada de vehicles. No permes I'estacionament

- Carrega i descarrega permesa amb control horari.

e
e SRSRNRNNEAR
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT. LAPARCAMENT

Existeixen diverses tipologies d’aparcament:
- Aparcament de turismes

- Aparcament residencial (en calgada i fora de cal¢ada)
- Aparcament fora (en calgada i fora de calcada)

- Aparcament de motocicletes i ciclomotors
Superilla Barcelona prioritza 'aparcament residencial, excepte en zones

amb elevada demanda d’aparcament fora, forta preséncia de comerg i
superavit d’aparcament residencial, com podria ser I'Eixample.

27
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT 1 LAPARCAMENT

Aparcament de turismes. Aparcament residencial

Aparcament residencial: cobreix les necessitats d'aparcament
dels vehicles privats de les persones residents en cada ambit.

A Barcelona, el 19% turismes resolen el seu aparcament en
colgoda EI 81% restant resolen I'aparcament fora de calcada.
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT 1 LAPARCAMENT

Aparcament de turismes. Aparcament residencial

Balang = oferta - demanda

Oferta = Oferta en calcada + Oferta fora de calgcada

Oferta en calcada = Arec Verda + DMR (persones omb mobllltat reduida)

Oferta fora de calcada (soterrani) = Garatges veins + Aparcaments d'Us public
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT 1 LAPARCAMENT

Aparcament de turismes. Aparcament residencial

A la ciutat de Barcelona, I'index de motoritzacio és de 362 turismes/1.000
habitants. Sobserva que la tendéncia és a la reduccié de la tinenga de
vehicle privat (414 turismes/1.000 habitants I'any 1996; reduccio del 12% en
20 anys), degut a la millora de l'oferta en modes alternatives de transport
(a peu, bicicleta, transport public) i a laugment de I'Us dels serveis de cotxe
compartit.

Index de motoritzacid a la ciutat de Barcelona

(turismes/1.000 habitants)

440
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400
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340
320
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Aparcament de turismes. Aparcament residencial

Si l'oferta és major que la demanda, tenim superavit d'aparcament residencial.

En canvi, si la demanda és major que l'oferta, tenim déficit.
- Cas 1. Superavit tant en calcada com fora de cal¢ada: es poden treure
places daparcament en calcada.

- Cas 2. Déficit en calcada, superavit fora de calcada: es poden treure places
d'aparcament en calcada, promovent 'ocupacio dels aparcaments fora de
calcada™.

- Cas 3. Deficit tant en calcada com fora de calcada: per poder treure places
d'aparcament en calcada cal construir nous aparcaments fora de calcada.

*Aquest és el cas més frequent en els ambits de superilles analitzats
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Aparcament de turismes. Aparcament fora

L'aparcament fora: cobreix les necessitats d'aparcament dels vehicles
P P
privats de les persones foranes en cada ambit.

32
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT 1 LAPARCAMENT

Aparcament de turismes. Aparcament fora

Existeixen dues tipologies d'aparcaments
per a l'usuari fora:

- Aparcament en cal¢cada (area blava):
preu segons zones:

A. 2,50€/h (maxim 1 a 2h).
B. 2,25€/h (maxim 2h).
C.196€/h (maxim 3h).
D.1,08€/h (maxim 4h).

- Aparcament fora de calcada
(aparcaments subterranis): entre 2,50 i

4]0 €/h.
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Aparcament de turismes. Aparcament de motocicletes i ciclomotors

El parc de motocicletes i ciclomotors a Barcelona ha augmentat un 33% en
el periode 1996-2017, passant de 215.000 a 287.000 vehicles.
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT 1 LAPARCAMENT

Aparcament de turismes. Aparcament de motocicletes i ciclomotors

ib

A Barcelona, el 19% de turismes resolen
el seu aparcament en calcada.

El 81% restant resolen I'aparcament fora
de calcada.

A Barcelona, el 24% de les motocicletes
i ciclomotors resolen el seu aparcament
en calcada en places regulades. El 76%
restant resolen el seu aparcament fora
de calcada (aparcaments) o en vorera
(majoritariament de forma irregular).
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2. GARANTIR LACCESSIBILITAT 1 LAPARCAMENT

Aparcament de turismes. Aparcament de motocicletes i ciclomotors

En aquest sentit, la politica de 'Ajuntament de Barcelona és, de la mateixa
manera que amb els turismes, incentivar que un percentatge important del
parc de motocicletes i ciclomotors resolgui les necessitats d’aparcament
fora de calgada, i tambe fora de les voreres, que han de ser espais reservats

per als vianants.
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3. GARANTIR LA DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)

Objectius

1- Millorar la distribucié urbana de mercaderies com a part del bon desenvolupament de
I'activitat comercial al centre de la ciutat, facilitant la feina dels comercos i els transportistes, i
millorant I'atencid al client.

2- Reduir els impactes sobre les persones vianants i residents, restringint i millorant el control
horari dels vehicles de transport de mercaderies de major impacte dins de les zones de vianants i
altres zones sensibles.

3- Reduir I'impacte global, sobretot en termes d'energia, emissions contaminants, canvi climatic
i accidentalitat, reduint els kms recorreguts i transvasant mercaderies cap a vehicles amb menor
impacte per km.
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3. GARANTIR LA DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)

Necessitats

i a.. 7” —
= 1= W8S
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3. GARANTIR LA DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)

Mesures de la gestio de la DUM

1. AREES DE CARREGA | DESCARREGA
2. FINESTRES TEMPORALS

3. CARRILS MULTIUS

4. DISTRIBUCIO NOCTURNA

5. REGULACIONS - NORMATIVES (molls de carrega integrats als edificis i zones

d'emmagatzematge que redueixin el nombre de viatges per a servir un comerg)

6. MICROPLATAFORMES
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3. GARANTIR LA DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)

Mesures de la gestio de la DUM

1. AREES DE CARREGA | DESCARREGA
2. FINESTRES TEMPORALS

3. CARRILS MULTIUS

4. DISTRIBUCIO NOCTURNA

5. REGULACIONS - NORMATIVES (molls de carrega integrats als edificis i zones

d'emmagatzematge que redueixin el nombre de viatges per a servir un comerg)

6. MICROPLATAFORMES
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3. GARANTIR LA DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)

Mesures de la gestio de la DUM

1. AREES DE CARREGA | DESCARREGA

2. FINESTRES TEMPORALS

3. CARRILS MULTIUS

4. DISTRIBUCIO NOCTURNA

5. REGULACIONS - NORMATIVES (molls de carrega integrats als edificis i zones

d'emmagatzematge que redueixin el nombre de viatges per a servir un comerc)

6. MICROPLATAFORMES
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3. GARANTIR LA DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)
Mesures de gestio de la DUM

Laplicacié de l'drea DUM afecta a tot tipus de carrers

L'objectiu del Programa Superilles respecte a la Distribucié Urbana de
Mercaderies és mantenir l'oferta de places per a la carrega i descarrega
i millorar-ne la gestid, per garantir el funcionament de lI'economia i les
activitats urbanes.

En els carrers de la trama Eixample:

- Carrers basics i locals: no es modifica ni el nombre de places de carrega
i descarrega ni la seva ubicacié actual ( es mantenen en els xamfrans).
Addicionalment, es transformen algunes places blaves i verdes a carrega i
descarrega per augmentar l'oferta.

- Carrers veinals pacificats: la voluntat de guanyar espai public a les
cruilles fa necessaria la reubicacié de les places de carrega i descarrega,
que actualment es troben als xamfrans, al tronc dels carrers, amb control
horari.

- Aplicacié informatica de gestié de les arees de carrega i descarrega: Té
com a objectiu millorar l'eficiéncia i 'ocupacié de les places de carrega i
descarrega per a tots els tipus de carrers
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3. GARANTIR LA DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)

Funcionament actual DUM

. Amb dades d’ocupaci6 de la carrega i descarrega de les zones de
I'Eixample (Font BSM) es pot afirmar que al mati esta al 80% de la seva
capacitat, especialment, de 10 a 11h que arriba al 100%.

. Ala tarda la ocupacio6 de les places DUM esta al 20% i la demanda queda
absorbida per les places a les cantonades i bandes de serveis dels carrers

basics i locals.
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La DUM als eixos verds:

- La DUM es fara en els propis Eixos durant unes hores concretes del mati.

- No hi haura una zona senyalitzada per a fer-ho, es fara a un costat de la franja central lliure d’elements (de 5.20m).
- Els vehicles autoritzats podran fer-la durant 30 minuts donant-se d’alta a I'lapp SPRO.

- En la resta de temps s’haura de fer en zones de CID properes (carrers transversals).

- S’estan estudiant cas per cas les necessitats dels comercos especials per incloure-les als projectes.
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4. METODOLOGIA APLICADA
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4. METODOLOGIA APLICADA

El comerg i els serveis son dos sectors que s’estudien amb deteniment en el
marc de Superilla Barcelona.

En cada ambit que s'implanta es fa una diagnosi de:

L'objectiu és:

el teixit comercial existent, i la seva distribuci6
les vetlladors i terrasses existents
la distribuci6 actual del DUM

la distribucié de I'aparcament forani

coneixer amb profunditat el tipus de comerg existent per tenir
en comptes les necessitats especifiques

no reduir la capacitat per acollir terrasses i vetlladors existents
no reduir la capacitat del DUM

no reduir la capacitat de 'aparcament forani
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4. METODOLOGIA APLICADA

Accions de participacio i informacio especifiques amb 'ambit del
comerg:

. Taula d’entitats de comerg¢ de I'Eixample
Dia 19 de maig de 2021. Sessio6 virtual.
Assistencia: 25 persones

. Accio informativa i enquesta als comergos dels eixos i places
Data: del 28 de juny al 9 de juliol de 2021 (presencial)
Impacte: 182 comergos

. Sessi6o amb comerciants el carrer Rocafort
Data: 15 de setembre de 2021 (presencial)
Assistencia: 14 persones

. Batuda informativa a comerciants Superilla Barcelona a I'’Eixample
Data: 2-22 d’octubre de 2021 (presencial)
Impacte: 455 comergos

Sessio reunié amb comerciants de la Dreta de ’Eixample
Data: 2 de novembre de 2021 (presencial)

Assistencia: 14 persones 48
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4. METODOLOGIA APLICADA

. Sessio restringida: reuniéo amb comerciants de c. Girona i
Coreixample

Data: 18 de novembre de 2021 (presencial)
Assistencia: 25 persones

. Reunidé amb Junta Directiva del Gremi de Garatges
Data: 26 de gener de 2022 (digital)

. Sessio comerciants de botigues de mobles del c. Rocafort
Data: 15 de marg de 2022 (digital)
Assistencia: 13 persones

. Sessio comerciants Galeries d’Art del c. Consell de Cent
Data: 16 de marg de 2022 (digital)
Assistencia: 6 persones

. Visites a comerc¢os que han sol-licitat parlar amb els equips
redactors

Data: durant el mes de marg¢ (presencial)
Impacte: 70 comercos
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4. METODOLOGIA APLICADA

_ Ambit Girona 59,3 Ha Ambit Sant Gervasi 47,6 Ha Ambit Consell de Cent 93,1 Ha

restauracio 20,8% 14,45% 19%

comerg 36,8% 39,02% 39%

serveis 42,4% 46,5% 41%

Total (unitats) 1514 692 1505

densitat 25,5 unitats/ha 14,5unitats/ha 16,16 unitats /ha
Places DUM 444 115 360

Places aparcament 509 (50%) 125 (25%) 203 (20%)

forani zona blava

Places aparcament 500 (50%) 300 (75%) 933 (80%)
forani parkings rotacio

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum
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AMBIT C.GIRONA

- El comer¢ és un element
vertebrador de la ciutat, que
contribueix a donar-li personalitat,
imatge i activitat.

—

- Genera activitat economica i
renda que dinamitza i repercuteix
en l'economia del barri

et T

- La mixicitat d'usos genera espais
de relacio social que proporcionen
una escala més humana, bon
veinatge i millora de la seguertat

ARG

7 A

Comerg i serveis actius 2016 (Sense mercats)
@ Concossionaris vonicies

*

@ tobies | articles fusta | metal

Ambits N establiments % establimets

| Tot ambit Superilla Girona
Restauracié 315 20.8%

®  Serveis de menrs | begudes

Comerg i serveis actius 2016 (Sense mercats) Comarg 557 36,8%
Comerg al detall Serveis 642 42.4%
& Senvels Totals 1514 100,0%

Egs_nom_8CN
Concentracié de comergos actius (sense Mercat)

Comerg actiu per km2
w3750 comargos par km2

I- 350 comergos per km2

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum 53
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4. METODOLOGIA APLICADA

AMBIT C.GIRONA

Aparcament de turismes. Aparcament fora a I'ambit de girona

L'oferta total daparcament per a
persones foranes és d'unes 1.000
places:

- Area blava: 509 places.

- Places de rotacié en aparcaments
fora de calcada: unes 500 places.

La major demanda d'aparcament
fora es concentra als voltants del
Mercat de la Concepcid.

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum 54
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4. METODOLOGIA APLICADA

Oferta(places)

Demanda (turismes, furgonetes i tot terrenys)

AMBIT C.GIRONA
Aparcament de turismes. Aparcament residencial a 'ambit de Girona
Balang d'aparcament residencial a I'ambit de Girona Valor
Areaverda 506
En calcada

PMR 51

Us"privc:t (garatges 5370
Forade calcada  [veins)

Us public 2799
Total oferta 8.726
8.215

+5l1

Balang d'aparcament residencial a I'ambit de Girona

El balang d'aparcament residencial a 'ambit de Girona mostra un
superavit d'unes 500 places

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum
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4. METODOLOGIA APLICADA

AMBIT C.GIRONA

" - La densitat del comerg i restuaracié
exerceix molta presio sobre les
places de carrega i descarrega
existents en I'ambit i per tant no les

1 podrem suprimir.

El nombre de places de Céarrega i
Descarrega a l'ambit de Superilles
de Girona és de 444.

Densitat de Bars/Comerg/Serveis
Index sintétic demanda C/D segons densitat establiments
w»  Altademanda

_ Baixa demanda

. Serveis de menjars | begudes

Comerg al detall
© Serveis

W Carrega descarrega 2017

Ambit Superilla {Girona)

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum
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DENSITAT COMERCIAL

AMBIT CONSELL DE CENT

Comerg i serveis actius 2016 (Sense mercats)
‘ Concessionaris vehicles
’ Reparacions (Electrodoméstics |

@ Mobles i articies fusta i metall

® Serveis de menjars | begudes
Comerg i serveis actius 2016 (Sense mercats)
Comerg al detall
&  Serveis
Ejes_nom_BCN
Concentracié de comergos actius (sense Mercat)

Comerg actiu per km2
—_— 3750 comergos per km2

- 350 comergos per km2

AMBIT DE CONSELL DE CENT - GERMANETES

Tipus Nombre Percentatge |
Comerg al detall 488 32%
Serveis 622 41%
Tallers (Electrodoméstics i automobils) 63 4%
Restauracié 283 19%)
Concessionaris 16 1%
Mobles i articles fusta i metall 33 2%
Actius 1505 100%

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum
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4. METODOLOGIA APLICADA

AMBIT CONSELL DE CENT

Aparcament de turismes. Aparcament fora (visitant) a 'ambit de Consell de Cent

Densitat de Bars/Comerc/Serveis
Index sintétic demanda aparcament segons densitat d’establiments
— A cemance

_
L'oferta total d'aparcament per a w A i
Comerg al detall
4 7 & .
persones foranes és d'unes 1.136 L Lol
placesz Dcamneomomnl

- Area blava: 203 places.

- Places de rotacié en aparcaments
fora de calcada: 933

Necessitats daparcament fora (visitant) a
'admbit de Consell de Cent

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum 58
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4. METODOLOGIA APLICADA )
AMBIT CONSELL DE CENT

Aparcament de turismes. Aparcament residencial a I'ambit de Consell de Cent

Balang d'aparcament residencial a I'ambit de Consell de
Valor
Cent - Germanetes
Area verda 495
En calcada
PMR 89
Us privat (garatges veins) 10.398
Ofert
( I:geas) Fora de Propietat -
P calcada publica
Us public
Propietat
A 3.001
privada
Total oferta 14.238
Demanda (turismes, furgonetes i tot
1n.680
terrenys)
Balang d'aparcament residencial a I'ambit —
de Consell de Cent - Germanetes =2

El balan¢ d'aparcament residencial a I'ambit de Consell de Cent mostra
un superavit d'unes 2.558 places

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum 59
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4. METODOLOGIA APLICADA

AMBIT CONSELL DE CENT

516 MOBILITAT. DISTRIBUCIO URBANA DE MERCADERIES (DUM)

Demanda tedrica de carrega i descarrega

- La densitat del comerg
i restuaracio exerceix
molta presié sobre les
places de céarrega i
descarrega existents en
I'ambit i per tant no les
podrem suprimir.

Densitat de Bars/Comerg/Serveis

index sintétic da C/D segons
e Alta demanda

Baixa demanda

. Serveis de menjars i begudes
Comerg al detall
. Serveis
@mew Carrega descarrega 2017

Ambit Superilla (Girona)

S SIS Ve S |

360 places de Carrega
i Descarrega

Exemple diagnosi realitzada en ambits d’estudi. Resum 60
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5. CONCLUSIONS

1.  Superilla Barcelona preveu la millora de tots els carrers, generant un
entorn més saludable i més amable, amb més espais verds i més zones
d’estada, espais on es preveu que augmenti I'afluencia de vianants. A
major afluéncia de vianants es millora I'atractivitat i la vitalitat
comercial.

2.  Enels carrers de vianants o eixos verds, desapareix |'efecte barrera que
produeix el transit rodat. Els vehicles passen a ser convidats i conviuen
amb els vianants, bicicletes i es fomenten altres usos, com el d’estada.
Augmenta la permeabilitat transversal i la relacié entre les dues facanes,
i per tant, es millora I'accessibilitat i la visibilitat als comergos.

3.  Elfet de generar un nou un recorregut rectilini i continu per al vianant,
fa que les distancies i els recorreguts a peu i en bicicleta s’escurcin, i es
millora la connectivitat amb les actuals arees de centralitat i eixos
comercials. La proximitat i concentraci6é de comerg i activitats afavoreix
la dinamitzacié comercial.
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5. CONCLUSIONS

La implantaci6 de Superilla Barcelona comportara un canvi de prioritat
en |'as de I'espai del vehicle privat cap a altres modes de transport. Els
modes de transport a peu i amb bicicleta interactuen millor amb el
teixit comercial. Els usuaris disposen de temps per passejar, sense
penalitzaci6 economica o necessitat de retornar al seu punt d’origen, i
per tant, poden improvisar la seva ruta i desti final de compra i
augmenta l'efecte aparador.

El nivell d’accessibilitat de tota I'area central queda garantida amb el
transport public, i amb les politiques de foment de la mobilitat
sostenible. Laparcament forani queda garantit, i la DUM es podra
efectuar en els carrers .

Altres experiencies de pacificacié al mén i a Barcelona, demostren que
als carrers o zones de vianants ha augmentat la dinamitzaci6é comercial.
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6. INDICADORS

El Programa s’afronta des d’'una perspectiva transversal i integral, i
s’acompanya de dues eines que van més enlla de la reurbanitzacié de I'espai.

Per una banda, en general, alla on s’implanta Superilles, s’acompanya d’un Pla
d’Usos que regula els usos de les plantes baixes, i que té per objectiu vetllar
per la pluralitat d’'usos que caracteritzen la ciutat mixta i protegir el comerg i
serveis de proximitat.

L'altra eina que acompanya el programa és una bateria d’indicadors de
seguiment. Indicadors que tenen per objectiu mesurar efectes directes de les
actuacions, com l'increment de 'espai dedicat al vianant, el verd i les
superficies drenants, i a la vegada, els efectes derivats previstos com la
millora ambiental. Pero també poder seguir i controlar altres efectes no
desitjats com un possible augment de preus o un canvi d'usos. Aquesta
bateria d’indicadors es concep com una avaluacié continuada, que serveix per
comprovar que s’assoleixen els objectius plantejats, i alhora anar millorant i
polint aspectes d’'implantacid.
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6. INDICADORS

Imatge 4. Model del Pla d’indicadors

Indicadors
relacionals

Dinamiques

Font: Barcelona Regional

Dades

quantitatives

Bases
de dades

Treball
de camp

rmow
-~ c
>+ 0
oOm
= mI>
= =

Informes
de seguiment
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6. INDICADORS

INDICADORS SEGONS TEMATICA

10 ESPAI PUBLIC

40
INDICADORS

10 QUALITAT
AMBIENTAL

10 MOBILITAT

SUP BAR
ERI CEL
LLA ONA

10 DINAMIQUES
SOCIO-
ECONOMIQUES



6. INDICADORS

Imatge 5. Llistat d'indicadors

Tipus Metrigues Unitat
Espai Superilla i
& [Espai per a vianants L
= Espai destinat a terrasses e
S_ Jocs infantils mE
H Banes i cadirss Untets
l'ﬂ Taules Unitets
Usos de I'espal plblic  Unstate/norattram
Valoracid del projecte -
Espai d'is exclusiu per a vianants m
Espai per a vianants compartit amb vehicles m?
Ezpais ciclables m
= Flaces apa {'cimnt e bi:i:hhrs Liritsts
= Zones de carrega i clescarrega m
z;: Espai d'us emclusiu per a vianants per habitart mhab.
= Intansitat de vianants pahora
Intensitat de bicicletas veh'hora
Intensitat del transit vehhaora
Accudents Unatasts/ 100 m N
Ezpai verd me
s Arbres existents [ nous Unitats
E Faviment permeable m
-E sSUDs e
E [Espai verd per habitant m&hab
% Emizcid de COz durant I'(s de Ia infraestructura COzny
E Fotencia autoconsumida amb energies renovables Percertatoe
& Materials de conbruccio amb ecostiqueta Tipus | Fesentatos
Mivells de soroll dilirn dEijA|
Mivells de contaminants NO: game
Costtotal del projecte Eurnos
% Persones i entitats gue han participat Unitats
E ‘E Index d'envelliment Rt
g -2 Poblacid estrangera Pescentatne
-E E Renda familiar disponiklez Eurcs
a2 Diensitat d'activitats Unitats'100 m
‘% Freu mitja de Hoguar £
Freu mitfa de venda £ime 68




Ajuntament
de Barcelona

6. INDICADORS

SANT ANTONI

EXPERIENCIES ANTERIORS. RESULTATS A SANT ANTONI

RESUM DE RESULTATS

D. Activitat economica
Lleuger augment del

preu de lloguer; Augment %
significatiu del preu de

compra.

baixa

Preu de I'habitatge

2017

NOMBRE TOTAL D'ACTIVITATS (actives)

2.226 (any 2016)

Activitats en planta 14,1 act./100 m lineals

PREU MITJA DE L'HABITATGE DE COMPRA

3.322,7 €/m?
3.745,9 €/m? (BCN)

PREL! MITJA DE 'HABITATGE DE LLOGUER

13,02 €/m?/mes
13,36 €/m?/mes (BCN)

E. Caracteristiques demografiques

POBLACIO TOTAL

38.493 habitants

INDEX D'ENVELLIMENT

222,3 %

ESTUDIS POSTOBLIGATORIS

54,9 %

POBLACIO ESTRANGERA

21,7 %

2018

2179
13,8 act./100 m lineals

4.129,4 €/m?
3.937,6 €/m? (BCN)

13,07 €/m?/mes
13,33 €/m2/mes (BCN)

38.674 habitants

217,7 %

55.9%

23,0 %

2017-2018

® Lleugera reduccio (2,1 %) del
nombre d'activitats en planta
baixa.

® Sequint la tendéncia de |a
ciutat, el preu del m? tant de
lloguer com de compra s'ha
incrementat en aquest temps.
En el cas del lloguer, el preu
esta lleugerament per sota de
la mitjana de la ciuat, mentre
que pel que fa a la compra
ests per sobre.

® Hi ha hagut un increment
en 181 persones del nembre
d'habitants en agquest periode.

 E| perfil dels nous habitants
ha fet disminuir l'index
d'envelliment de la zona.

* E| percentatge de poblacio
amb estudis postobligatoris

i de poblacio estrangera
assenyala un petit creixement.
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6. INDICADORS
EXPERIENCIES ANTERIORS. RESULTATS A SANT ANTONI

Dels 292 comergos directament situats a facana de carrers
pacificats, s’han produit durant I'any 2018-2019:

*Un 7,8% (23) de canvis d'us
*Un 3,4 % (10) de tancaments

*Un 2,3% (7) noves obertures

Font Sant Antoni Comerg
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6. INDICADORS
EXPERIENCIES ANTERIORS. RESULTATS A SANT ANTONI

L'any 2018, any d’inauguracio del mercat i de la Superilla de
Sant Antoni, 'afluencia de visitants a la zona de SAC (Sant
Antoni Comerg) va incrementar un 16%

2017 - 55 M de visitants/any oni
2018 - 64 M de visitants/any
2019 - 61 M de visitants/any

Ual

La relaci6 veins/visitants esta al voltant del 47%/ 53%.
El SAC té una gran capacitat atractora.

Dels 292 comercos directament situats a fagana de carrers
pacificats, s’han produit durant 'any 2018-2019:

*Un 7,8% (23) de canvis d’'us
*Un 3,4 % (10) de tancaments

*Un 2,3% (7) noves obertures

Font Sant Antoni Comerg¢

71



Ajuntament
de Barcelona

6. INDICADORS

POBLENOU

EXPERIENCIES ANTERIORS. RESULTATS A POBLENOU

D. Activitat economica

NOMBRE TOTAL D'ACTIVITATS {actives)

Activitats en planta
baixa

Augmenten el nombre
d’entitats comercials en
planta baixa. El preu del
m?2segueix la tendéncia
de la ciutat.

PREU MITJA DE L'HABITATGE DE COMPRA

3.129,7 €/m?
3.238,2 €/m?(BCN)

PREU MITJA DE 'HABITATGE DE LLOGUER

12,8 €/m?/mes
12,2 €/m%mes (BCN)

Preu de I'habitatge

E. Caracteristiques demografiques

POBLACIG TOTAL

1.468 habitants

iNDEX D'ENVELLIMENT

56,1 %

ESTUDIS POSTOBLIGATORIS

50,9 %

POBLACIO ESTRANGERA

15,3 %

2017

65 33%

3.627,6 €/m?
3.686,4 €/m? (BCN)

13,8 €/m?/mes
13,3 €/m?/mes (BCN)

1.538 habitants

39,8 %

49,5 %

151 %

* Laugmenten el
nombre d'activitats a peu
de carrer en més d'un

77 % contribueix a la
revitalitzacic de la zona.

* Sequint la tendencia de
la ciutat, el preu del m?
tant de lloguer com de
compra s'ha incrementat
en aguest temps. En el

cas de la compra, el preu
estd lleugerament per sota
ce la mitjana de |a ciuat,
mentre que pel que fa a
lloguer esta persobre.

® Hi ha hagut un increrment
en 70 persones del
nombre d'habitants en
aquest periade,

s E| perfil dels nous
habitants ha fet disminuir
I'index d'envelliment de la
zona.

* El percentatge de
poblaciéd amb estudis
postobligatoris i de
poblacid estrangera
assenyala un petit
decreixement. 72
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Analisi de la repercussio sobre el teixit comercial de la
transformacio urbanistica de zones en Superilles

Cas d'Horta i Sant Antoni.
018 Procom. Retail. Gemma Ponsa i Montse Farré.

Es un treball que recull, préviament a qualsevol de les actuacions de
pacificacié6 que es van fer a després en el context del Programa
Superilles, dades objectives sobre el comer¢ de les zones (m2 de
comergos, tipologies, superficie, etc.) 1 subjectives, mitjancant
entrevistes amb una mostra de comerciants
(beneficis, inconvenients, tipus de client, forma d'arribar-hi, etc..) .

Estava previst fer una segona recollida de dades 1 any després de la
finalitzacié de les actuacions, pero no s'ha fet. Per tant no hi ha hagut
una avaluacié de les conseqiiencies de les actuacions.

Cal destacar del estudi del comer¢ de Sant Antoni, ambit central
d’Eixample, que el 54% dels usuaris accedeixen a peu, el 31% en
transport public i només un 6,8% en cotxe. Actualment el parquing
subterrani situat sota el mercat de Sant Antoni ha ofert el 30% de la seva
capacitat a 1"is de pupil-latge per veins ja que la seva capacitat maxima
de 400 places no s’ocupa mai.
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SANT ANTONI
Procom. retail 2018
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D.2.3 Resultats enquesta Omnibus

Altres dades secundaries rellevants per l'objectiu d’aquest projecte.

ﬁ,i‘g Enquesta Omnibus Municipal — Desembre 2015

Presentacio de Resultats — Direccio de Comerg i Consum

RESUM DE RESULTATS

HABITS DE COMPRA

ESTABLIMENT HABITUAL DE COMPRA DE
ROBA | CALCAT, PARAMENT DE LA LLAR |
OCI | CULTURA

La botiga de barri o especialitzada és on més
barcelonins/es compren roba i cal¢at (50,2%),
productes de parament de la llar (51,5%) o
productes d'oci i cultura (67,0%). En totes tres
categories de productes, la principal
competencia de les botigues especialitzades son
els centres comercials.

Ara bé, és diferent la proporcio de gent que
compra als centre comercials roba i calgat
(34,2%) que la que hi adquireix productes de
parament de la llar (19,6%) o d'oci i cultura
(16,9%).

Els joves fins els 35 anys tenen més tendéncia a
comprar tots aquests tipus de productes als
centres comercials. En el cas de la roba i el
calgat sén més els que en compren en centres
comercials que no en botigues especialitzades.

Evolucié: En relacié a ara fa mig any
s'incrementa I'habit de compra de productes no
quotidians a les botigues de barri o
especialitzades.

SISTEMES DE TRANSPORT

La immensa majoria de la poblacié de Barcelona
es desplaca a peu per realitzar les compres de
productes quotidians; com sén els aliments
(84,3%), l'alimentacié fresca (88,0%) i altres
productes quotidians (82,7%).

En compres menys habituals es dona una major
diversitat de sistemes de transport.

En la compra de roba i calcat, hi ha practicament
tanta gent que hi va a peu (42,3%) com en
transport public (36,4%), a la vegada que un
20,0% s’hi desplaga en transport privat. En la
compra del parament de la llar, també n’hi ha
més que hi van a peu (38,6%), peré molts
d’altres hi van en transport privat (35,6%). En
aquest cas, els transports publics els utilitza el

21,8% dels entrevistats/es. Finalment, comprar
oci i cultura es fa majoritariament caminant
(57,9%), pero quasi una quarta part dels
consumidors ho fa en transport public (23.4%).

Evolucié: En les compres de roba i calcat i de
parament de la llar s'enforteix lleugerament
I'opcié d'anar-hi a peu en detriment de les altres
opcions.

/112
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B.2. INDICADORS ACTUALS PER A LA COMPARACIO DEL FUTUR

INDICADORS 2017

Nombre d’establiments de la zona afectada:

Sant Antoni 2018

Botigues
, Quotidia
. Equipament

Restauracio

233 (36%)
79 (34%}

112 (17%)

Serveis comercials 73 (11%)
Serveis no comercials 124 (19%)
Serveis financers 5(1%)
Numero de locals tancats 100 (15%)
Espai d’activitat no economica 11%
Nombre de restaurants amb terrassa 69 (61.6%)
Nembre de taules per terrassa: 3,2
Lioguer mig actual dels locals 1.100-1.300 €
Nata mitja comercial: 314
Edat mitja dels operadors 46 anys
Afluénciaa la zona:
Flux de trafic vianant diari: 121.200
Flux'diari de veins: 55.279
Flux diari visitants: 65,945
Percentatge d'atraccio. Motiu desplagament:
Compres 23%
Oci, passeig, restauracio 32%
Tempsestadaa lazona 25 minuts

(17
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B.4. RESUM | CONCLUSIONS
v

La creacio de la Superilla pot ésser una oportunitat pel desenvolupament comercial de la zona de Sant Antoni,
es millora I'entorn on es desenvolupa I'activitat comercial

La inversié pablica hauria de generar també una millora de la imatge comercial dels establiments de la zona.

El comerg de la zona ha de posar en valor, en els seus trets diferencials, un model comercial que aposta per
criteris de mobilitat sostenible.

El canvi en I'entorn urbanistic donara lloc a una transformacié del mix comercial del barri. La zona més propera
al mercat ja disposa d’una tipologia de comerg adequada als canvis que s’esdevindran, pero el carrer Comte
Borrell reduira els serveis no comercials a favor de comergos generadors d’atractivitat.

El comerg d’equipament de la persona de la zona requereix un canvi en la modernitat de la fagana comercial
per adequar-se a les noves tendencies del retail modern, a les demandes de |'actual consumidor.

El mercat de Sant Antoni esdevindra el motor comercial de la zona, fonamentat en l'alimentacié. El fet de
configurar un passeig pel c. Borrell, incrementara la seva area d’influéncia natural i la del teixit comercial del
seu entorn, creant un nexe d’'unié amb els barris d’Eixample sud i de Poble sec.

Els espais d’atraccio comercial requereixen un bon equilibri del mix comercial entre comerg i restauracio. Les
actuacions de millora de I'espai public afavoreixen I'is d’aquest espai per passejar, comprar i prendre quelcom,
incrementant-se I'Us dels espais de restauracio.

El teixit comercial de la zona ha de treballar per a atraure i tenir una quota de mercat gran en la seva zona
d’influéncia de 10 minuts a peu (92.684 habitants), que fa incrementar el seu mercat potencial en 223,4
milions d’euros en relacio a la poblacio només del propi barri.

El teixit comercial @ la superilla de Sant Antoni
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Per tal completar I'analisi, en el cas del barri de Sant Antoni hi ha dos eines que ens aporten informacio interessant i pertinent per a

I'objectiu que ens ocupa:

» Estudi d’atraccio comercial a la zona del SACC. PROCCM RETAIL 2016. Realitzacié de 763 enquestes a persones

que estaven en els carrers de la zona. Desembre de 2016.

» Comptatge d’afluéncia de visitants a la zona del SACC. 24h/365d. PROCOM RETAIL 2017. Sistema tecnologic de
medicid d’afluencia mitjangant sensors que detecten mobils amb wi-fi actiu instal-lats en algunes botigues amb

col-locaci6 estrategica a la zona.

Estudi d’atraccié comercial a la zona del SACC

Estudi d’afluéncia a la zona del SACC. 24h/365d.

1.3 METODOLOGIA d’estudi

El comptatge s’ha realitzatenels |
mateixos punts que es va realitzar “\‘
en el 2012.

Els 5 punts, extrapolables segons la
metodologia explicada, son:
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D.2.1 Estudi d’atraccié a la zona del SACC

2.2 AFLUENCIA SETMANAL - Compradors a la zona (comparacié estudi 2012).

En comparacio amb l'estudi del 2012, s’ha incrementat el volum de transit de persones,
pero s’ha reduit el percentatge de les persones que hi van a comprar.

Comprarcio Trafic - compradors, any 2016 i 2012

180.000 25

160.000

140.000

120.000

& Flux setmanal 2012
100.000

~ Compradors 2012

80.000 m Flux setmanal 2016

m Compradors 2016

Entrada 1 Entrades 2 Entrades 3 Entrades 4 Entrades 5

Les entrades que es van considerar a |I'estudi d'atraccio com a 314 son
les que es veuran meés afectades per la construccié de la Superilla.

teixit comercial a la superilla de Sant Antoni /103
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D.2.1 Estudi d’atraccié a la zona del SACC

3.2 DADES DE PERFIL DE CLIENTS

=  Sexe i edat:

LUedat predominant de les persones que hi ha a la zona és de 35 a 44 anys, amb un 22% dels enquestats
en aquesta franja. La franja d'edat amb menys persones és la de 18 a 24 anys, amb només un 12,6% dels enquestats.

EDSY L Edat de les persones que hi ha a la zona Respecte a I'any 2012, s’ha recuperat
. 12,6 AT - l'equilibri entre els diferents trams
De 25a 34 anys 16,0 ' d’edat, i sembla que s’esta tornant a
De 35a44anys 21,9 De S acanys 153 I'estructura d’edat de I'any 2005.
TR Ing ————

De 45 a 54 anys 16,6 * * . E = =
De 55 a 64 anys 15,5 Disminueix molt el tram de persones

219 de més de 65 anys (en 10 punts) i fins
i tot es situa 1 punt per sota del 2005 i
també es redueix el de 55 a 64 anys.

i 5044
De 65i més anys 17,4 De 352 44 anys
De 25 a 34anys

De 18 a 24anys

El que més s'incrementa és el tram de
35 a 44 anys, en 4 punts i en general

Comparacié edat defs visitants (2016-2012 -2015) les edats més joves, sobretot,
00 respecte el 2012,

150 = ANY 2016

| . ANY 201) \
' - S’esta rejovenint
I'afluéncia. Les edats

De 18 a2e Uel'»a)l DGJ&JM Drha'u De 55 ab4 U(‘U)Imh
anys anys

0,0 5,0 10,0 150 20,0 250

gue més creixen son
k les més joves.

El teixit comercial a la superilla de Sant Antoni /104
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D.2.1 Estudi d’atraccié a la zona del SACC

3.4 MITJA DE TRANSPORT UTILITZAT PER ACCEDIR A LA ZONA

Més de la meitat de les persones que estan a la zona de Sant Antoni, hi ha accedit a peu (54%).

La segona manera d’accedir-hi és el metro, el 25,6%. Només un 6,8% dels visitants hi van en metro.

MITJA DE TRANSPORT

A peu 54,1 Mitja de transport utilitzat per accedir al SAC
Metro 25,6 . .
Cot 6.sl Bicicleta/Bicing
otxe g
Autobus 52
Moto 2,9
Tren 2,6 Cotxe
Bicicleta/Bicing 1,
Taxi 0,
Altres 0,1
Amb quin mitja de transport ha vingut? {2016 - 2012 -2015) A peu

BOO 54%
700 {661 Metro

i 26%

400 +

300 | 56 ®ANY 2016

200 183 = ANY 2012

68
100 3 Sdegone " 2.6 1 B ANY 2005
1,4 08 > 0,120
00 1 B J _— s - 2 -
A G @ﬁ;’ & & & g, En comparacié amb estudis anteriors destacar que és redueix el fet d'anar a
\ " . — '
by’ peu a Sant Antoni amb més de 12 punts i s'incrementa |'is del metro (passa

2 del 18% al 26%). -

\

L'Us del cotxe per accedir a la zona és limitat, i majoritariament s’usa
el diumenge per accedir als Dominical (21% mentre que la resta de
des esta al voltant del 4 / 5%)

,/ 106
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D.2 .1 Estudi d’atraccié a la zona del SACC

3.5 MOTIU DE LA VISITA A LA ZONA

El 27% de les persones son a la zona per a Oci, passeig i turisme i li segueix el motiu de comprar, en un
23% dels casos.

MOTIU DEL DESPLACAMENT © En relacié als estudis anteriors, ha disminuit forca el motiu d’estar a la zona per compres,
Oci / passeig / turisme 27 que era la opcid més majoritaria tant a Iany 2012 com al 2005, amb un 34% de la gent. Ara
¢ 23'3 ha passat al 23% baixant més de 10 punts.
ompres
Treball / estudis 21’0 L'oci, passeig, turisme es manté a nivell del 2012, que havia pujat forga sobre el 2005.
4

Vaig cap a casa (hi viu) 15,5] També s'incrementa la gent que esta de pas (va cap a casa) i apareixen opcions de
Servels administrativs. madics 1 restauracio, en un 5% dels que hi ha a la zona.

i ;
Acompanyar o recollir persones 5,
Restauracio, prendre alguna cosa.. 4,8 Comparacié motiu de la visita (2016 -2012 -2015)
Altres 0,3 40,0

D R PR PN e m————| g !

*Pregunta multi resposta. 350 -
30,0 -
25,0
Motiu de I'estada a I zona del SAC 20,0
o, 15,0
Restauracio, prendre Aguna cora.. I 4.8 12’8 i BANY 2016
Acompanyae o reccll perones I 5,0 0‘0 ] - - : . : | | B ANY 2012
A o

Vg cap 3 casa (i viu) IR 155 Q,_é’ & o&" ‘\\5"‘ . ;9’5\ é\g"" B ‘éé" B ANY 2005
Tretall/estuchs E————— (| £ N & > & & ¥
| (IO e \ \éé N (é‘
S cee—memumnen Q,\ » & 0‘? o o
Oci{ passedg [turisire G 2 A & & S > *’5‘ -,°Q
! ! } ¥ { Q"’ ~ & QQ & o
00 50 100 150 200 250 300 2\ q," & O
o & & ¢
> W ’}‘b
o€

En els ultims anys ha canviat el motiu de desplagament a
Sant Antoni. Superant el ‘passeig, oci, tursime’ +

T4 ¢ ’
El teixit comercial a la superilla de Sant Antoni G G Compres i /107
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D.2.1 Estudi d’atraccié a la zona del SACC

3.6 HABITS DE COMPRA A LA ZONA DEL SAC- Productes que es compren a la zona

Quasi un 80% de les persones visitants a la zona compren habitual o esporadicament ‘alimentacio
fresca’, i quasi el 60% ‘alimentacio seca’

La Roba la compren a la zona en alguna ocasi6 el 50% dels visitants del SAC. Els altres productes ja disminueixen en percentatge de
compra, per sota del 20% de persones que els compren a la zona.

En relacié a I'any 2012, els percentatges de I'alimentacié, tant fresca o seca, han disminuit lleugerament en persones compradores,
en canvi, els dels altres sectors, han disminuit tots en quasi 20 punts: el calcat, per exemple, estava a nivells de compra del 45% i ara
es troba al 20%, o la perfumeria, que estava al 28% i ara es troba a nivells del 11%.

Destacar, perod el creixement de la Informatica — tecnologia... que al 2012 hi havia un 2,9% de persones que compraven en aquest
sector al SAC i ha crescut fins al 14%.

Percentatge de persones que compren cada tipus de producte
% Verticals a
Altres _’ 15
Esports ‘. 2,7
PRODUCTES QUE ES COMPREN AL SAC . -. 59
= ~ Joguines )
Alimentacio fresca 78, ) —
= Altres equipaments persona 86
Alimentacio seca 58, e/
Rob. Perfumeria - 114
X " -
Calgat 19, Liibreria / Papereria i 130
Equipament de la llar 16,1, Informatica /€D 11’7
Informatica / CD 13, Equipament de I3 llar Ijﬁ,l
Uibreria / Papereria 13, Calgat | 19,6
Perfumaria 11, Roba _ 48,4
Altres equipaments persona 8, Alimentacio seca ,_ 58,4
Joguines 5, Alimentacio fresca $ . 789 )
Esports 2,
0.0 200 400 80,0 1000
Altres 1, o80

\rM \wnuhi resposta. Id

Els 75% de les persones que compren a la zona adquireixen
alimentacio fresca. La compra d’equipaments ha disminuit en

relacio a anys anteriors. / 108
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D.2.2 Afluéncies a la zona del SACC

A partir d'un sistema d’un sistema tecnologic per mesurar I'afluéncia de visites a la zona
comercial urbana del barri de Sant Antoni, que el nostre equip té instal-lat en el barri de
manera permanent i continuada en el temps (24h/365d), sabem que de mitjana:

. El flux de trafic vianant diari és de: 121.200
. El flux de veins al dia és de: 55.279
. El flux de visitants al dia: 65.945

Durant el mes d’agost aquests fluxe disminueixen en un 35% i durant el mes de desembre
augmenten en un 19%.

A la setmana es detecten sobre els 35.200 residents diferents i 170.000 visitants diferents a
la zona del SAC.

El trafic diari al barri es situa entorn 121.200
visites de mitjana.

El teixit comercial a la superilla de Sant Antoni
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D.2.2 Afluéncies a la zona del SACC

v Eldies de més afluencia son els divendres, seguit dels dijous. El dia de menys afluéncia és el diumenge.

v Larelacio entre visitants i veins és molt semblant, excepte el dissabte i el diumenge, que hi ha més visitants.

v Lhora punta és de 18:00 — 19:00 hores. El tram amb meés afluéncia és ed 17h a 20h. En totes les hores punta, tant del mati
com de la tarda, hi ha més visitants que veins.

Boers Wi Hores del dia
B B

1K
OK

160K 9K

140K 8K

Dies de la o )
setmana -

100K Sk
1K

80K

. - I | ‘ ‘ I I

40K K
I fannl

20K 01 02 CI 4050607080310 1 1213 W 1516 17 I8 18 2021 22 2

0]
Marnd T Wedn Thi F Satu Sundd
B Temps d’estada al
/\”’“‘“/\/ : e
v Veins: 38 minuts de mitjana.
I ..~ v Visitants: 12 minuts de mitjana
El teixit comercial a la superilla de Sant Antoni /111
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C. 4. Area d‘influéncia i mercat potencial.

'area d'influéncia d’un espai comercial determina la quantitat de persones clients potencials susceptibles de ser
clients reals i I'estimacio de vendes que es deriva del consum del mercat.

Aquesta area d'influéncia |a calculem amb isocrones de distancia de temps entre el lloc de residéncia i I'espai
comercial.

oL
R
HT BT

La isocrona de 5 minuts
des del mercat abasta una
area amplia que entra
dins el Raval, i es queda
per sota de la Gran Via i
per damunt del Paral-lel.

La isocrona de 10 minuts,
inclou tot el barri de Sant
Antoni complert,
traspassa la Gran Via, pel
c. Borrell, quasi fins a
Arago i traspassa el
Paral-lel incloent la
primera i segona linia del
Poble Sec.

=
s

El teixit comercial a la superilla de Sant Antoni /85
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B. 2. INDICADORS ACTUALS PER A LA COMPARACIO DEL FUTUR

INDICADORS 1

Agrstamant de
?&"i Barcelona

Nombre d'establiments de |a zona afectada:

Botigues
. Quotidia
. Equipament

Restauracio
Serveis comercials
Serveis no comercials
Serveis financers
N{imero de locals tancats
Espais amb activitat no economica
Nombre de restaurants amb terrassa
Nombre de taules per terrassa:
Lloguer mig actual dels locals
Nota mitja comercial:

Edat mitja dels operadors

49 (39.5%)
27 (55%)
22 (45%)

16 (13%)
15 (12%)
14 (11%)
2 (1.6%)
28(23%)
35%

9 (56%)
5,8
800€-1.000 €
31

41 anys

MIPROCOM

Horta 2018

retail /

(17

89



EIPROCOV)|

retail

B.4. RESUM | CONCLUSIONS

v La creacid de la Superilla pot ésser una oportunitat pel desenvolupament comercial de la zona d’Horta, es dona
continuitat a la millora urbanistica ja existent, on es desenvolupa 'activitat comercial.

v" La inversio publica hauria de generar també una millora de la imatge comercial dels establiments de la zona.

v El comerg de la zona ha de posar en valor, en els seus trets diferencials, un model comercial que aposta per
criteris de mobilitat sostenible, aixi com les seves sinergies amb els equipaments del barri (educatius,
esportius,...)

v" El canvi en l'entorn urbanistic donara lloc a una pacificacié del transit de la zona, a un menor volum de transit
de pas, que repercutira positivament en la habitabilitat de la zona i en la comoditat d’estada. Permetra un
major us de I'espai public per part dels residents.

v Les actuacions de millora de I'espai public afavoreixen I'is d'aquest espai per passejar, comprar i prendre
quelcom, incrementant-se la vivesa del barri.

v" El comerg de la zona requereix un canvi en la modernitat de la fagana comercial per adequar-se a les noves
tendeéncies del retail modern, a les demandes de 'actual consumidor.

v' Tot i que el mercat d’Horta no esta inclos en I'ambit d’actuacio d’aguest projecte, a nivell comercial s’haura
d’estudiar mesures per vincular-ho al comerg de la zona.

v" El teixit comercial de la zona ha de treballar per a atraure i tenir una quota de mercat en la seva zona
d’influéncia de 10 minuts a peu (43.605 habitants).

El teixit comerecial a 1a superilla d'Horta /18
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C.1. Coneixement profund del projecte.

= SUPERILLA D’HORTA. Zona d’influéncia de les accions

Poblacio:

= La poblacié d’aquest barri es caracteritza per estar una mica envellida
respecte a la mitjana de Barcelona, ja que té una poblacio de més de
65 anys molt superior {25.5% enfront del 21.6%) i una poblacié infantil
lleugerament inferior (12.4% enfront del 12.6%)

= La poblacié estrangera al barri representa un 13.9% (molt per sota del
valor mitja del districte i de la ciutat de Barcelona)

» Es un barri amb un nivell de renda familiar disponible mitja-baix
80,9%. Barcelona=100. Any 2015).

Locals d’activitat economica:

Segons dades del cens de I’Ajuntament de Barcelona, hi ha un total de
210 locals amb activitat i un 9.5% del locals estan buits. Sent |a densitat
d'activitats per hectarees baixa (2.3 activitats per hectarea)

La superficie construida no residencial és del 10'3% el que va suposar
un teixit urba de centralitat baixa. On el principal us és el comerg amb
un 34.9% del total (per sobre del districte i de la ciutat), seguit
d’ensenyament (16.4%), industria {15.7%) i sanitat (11.2%).

Barr o Foet Auaumene 4 Barocrs

Font: Ajuntament de Barcelona

Ajuntament de

u!;- Barcelona 1 { f Y rtz )21
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C. 2. Observacio de la zona a nivell comercial i analisi d’informacié sobre I'oferta comercial.

= SUPERILLA D’'HORTA. Auditoria comercial

La primera impressio és que alguns dels carrers sén més
dinamics que altres. | amb una activitat comercial intermitja amb
varietat d’establiments i una percepcié d’oferta variada pero
meés dispesa. Destacant la concentracio comercial del carrer T oorada
Fulton i carrer d'Horta fins a l'alcada de la baixada de la _—
combinacio i I'espai de restauracio de la placa Eivissa.

Els carrers no son suficientment amplis per caminar i poder
observar els aparadors amb facilitat. Els carrers i les voreres son
molt estretes, no afavorint el passeig i una compra comode.

Hi ha molt comergos que son tradicionals i dirigits a un public
adult.

» Hi ha 94 registres de locals amb activitat, dels quals un 52.1% son
botigues, 16% serveis comercials, 17% restauracié i 14.9% serveis no

5 Restauracio
comercials. ! 17%

u!;- Barcelona 1 { f Y rtz )37
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C. 2. Observacio de la zona a nivell comercial i analisi d’informacié sobre I'oferta comercial.

= SUPERILLA D’HORTA. Auditoria comercial

Valoracid dels locals per tipologia Valoracio dels locals amb activitat

Serveis no comercials

S i ial Malament
erveis comercials 15%
mMalament
Restauracio
“ Regular
mBé

Regular
54%

Botiga

Total

1 1 1 1 0/ 1 1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

« La percepcio de la qualitat dels comergos és millorable ja que la
majoria tenen una qualitat regular (54%) i malament el 15%. Les
valoracions bones nomeés suposen el 31% dels locals auditats.

+ Segons la tipologia del comerg els que tenen una millor valoracio
son els de restauracio.

Una valoraci6é millorable sobre
la qualitat dels establiments.
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C. 2. Observacio de la zona a nivell comercial i analisi d’informacié sobre I'oferta comercial.

= SUPERILLA D’HORTA. Auditoria comercial

For¢a d’atraccio de les botigues.

Forca d'atraccié de la botiga + Clarament, el comer¢ d'Horta és un comerg de
proximitat, on el 100% de les vendes de les botigues es
realitza en aquest context, independentment del
subsector comercial i del carrer.

Atraccio
0%

« lgual succeeix amb la wvisibilitat de la botiga, que

Wil s’observa que el 100% té visibilitat a peu de carrer.

100%
ESE « La necessitat d’utilitzar el cotxe per comprar en aguestes
botigues es baixa.

Es necessita transit rodat per veure la botiga?

Visibilitat rodada

o Les botigues de la zona sén de
proximitat, amb una visibilitat dirigida al
Visbiate peu viahant, no sent necessaril’us del
cotxe per comprar-hi.
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C. 3. Analisi d’informacio sobre els empresaris del teixit comercial del barri.

= SUPERILLA D’HORTA. Enquestes comerciants

Perfil dels locals dels comerciants de la mostra

< L'antiguitat mitjana dels comergos entrevistats és de 15
_ anys, encara que la de serveis és molt superior (32,5 anys)

Total 14,95 12 + La mitjana dels metres quadrats és de 31 metres, encara

ke b . que hi ha diferéncies ja que restauraci6 i serveis tenen una
s aumco 10 : dimensid major {més de 45 metres quadrats) o més petita

Servei 32,50 15 J q P

com el cas de lleure i cultura.

«+El 60% dels locals tenen un magatzem, amb una dimensio
mitjana de 16,5 metres quadrats.

Metres quadrats per sector

Restauracio

Tenen magatzem?

Serveis

Ueurei Cultura
Equip. Llar

Equip, Persones
ONA

Alimentacio Seca
Alimentacié Fresca
Total

0,00 500 10,00 1500 20,00 2500 30,00 3500 40.00 4500 50,00

sl | teixit comercial a la superilla d’"Horta /57
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C. 3. Analisi d’informacio sobre els empresaris del teixit comercial del barri.

* SUPERILLA D’HORTA. Enquestes comerciants

Perfil dels locals dels comerciants de la mostra

+ La majoria dels locals estan en situacio de lloguer (88%).

« El 73% d’aquests lloguers tenen un preu inferior a 1.000
euros al mes. Només el 4% son de renda antiga.

+Els locals destinats a restauracio son els més cars.

Preu dels locals en lloguer

Renda antiga
4%
Entre 1.000€-
2.000€/mes
23%

Menys de
1.000€/mes
73%

& Auntament de
g9 Barcolona

Régim de propietat del local
Concesio
4%

Propietat
8%

Preus dels locals en lloguer per sector

Servei

Restauracio
wMenys de1.000€/mes

mEntre 1.000€- 2.000€/mes

Botiga mHenda antiga

Total

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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C. 3. Analisi d’informacio sobre els empresaris del teixit comercial del barri.

= SUPERILLA D’HORTA. Enquestes comerciants

Tipologia dels clients

Tipologia dels clients: procedéncia « La majoria dels clients dels establiments entrevistats
‘ procedeixin del barri, d’Horta.
Servei
) «Essent uns clients que es mouen a peu pel barri, fet
Restauracié _ wDel carrer s " . : .
. b condiciona que els clients no tinguin necessitat
Botiga ~ mDeBarcelona d’aparcament.

 Defora Barcelona (atraccid)

+ A més, solen ser clients habituals en aproximadament
en un 70% dels casos.

Total

L i
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tipologia dels clients: Necessitat d'aparcament Tipologia dels clients: Habituals o nous
Servei Servei
Restauracio Restauracié

mHiecessten I I I — L
Botiga mNo necessiten Botiza W Nous
Total Total
| 1
0% 20% 40% 60% 80%  100%
Seeel || tcixit comercial a la superilla d’"Horta /61
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C. 3. Analisi d’informacio sobre els empresaris del teixit comercial del barri.

= SUPERILLA D’HORTA. Enquestes comerciants

Tipologia dels clients

Nombre de clients al dia per sector « Els clients d’aquests comergos, visiten

els locals sobretot el divendres, quan la

— xifra de visites mitjana supera els 17
— P clients al dia.

— s + El dissabte és de menor afluéencia als

Mitjana i
= Mitjana Setmana tres t|pu5 de comerg.

Total

0,00 50,00 100,00 150,00 200,00 250,00 300,00 350,00

1 la supe rilla d'Horta /62
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C. 3. Analisi d’informaciod sobre els empresaris del teixit comercial del barri.

= SUPERILLA D’HORTA. Enquestes comerciants

Informacié sobre aprovisionament

Com es fa |'aprovisionament?

El comerciant
ho faamb

cotxe

19%

retail /

«El 81% dels comerciants s’aprovisiona mitjangant un
transportista. Fet que pot condicionar la pacificacio dels carrers
de la superilla. La resta de comerciants (19%) ho fan amb el seu
cotxe particular.

«El nombre de transportistes, de mitjana per setmana, és de 5,4,
i una mica inferior al cas del serveis (1,5).

« De mitjana el nombre de paquets per transportista és de 4,4.

Botiga

Total

Restauracio 5,00

Nombre de transportistes per setmana

|
==
|

Barcelona El teixit comercial a la superilla

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

I'Horta

Nombre de paquets per transportista
J
Servei 1,00

Restauracio 3,50

Botiga 4,79

Total

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00
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C. 3. Analisi d’informacio sobre els empresaris del teixit comercial del barri.

= SUPERILLA D’HORTA. Enquestes comerciants

| Informacid sobre aprovisionament

Necessitat del transportista d'aparcament a prop — : :
+ La majoria dels transportistes tenen la necessitat

d’aparcament a prop (72%), suposant el 100% en els
casos de la restauracio.

« Encara que s’ha detectat que la majoria dels
transportistes porten els paquets a ma (69%), el que
indica que s6n paquets de dimensions reduides.

Necessitat del transportista d'aparcament a prop per sector Com es porten els paquets?
Servei

Restauracio
mhNo

Botiga msi

Total

0% 10%  20%  30%  40% S0% 60% 70% BO%  90% 100%
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C. 3. Analisi d’informacio sobre els empresaris del teixit comercial del barri.

= SUPERILLA D’HORTA. Enquestes comerciants

| Informacid sobre aprovisionament

Per qué hi ha necessitat d'aparcament a prop

Producte fragil
5%

Per volum
30%

« Els principals motius que donen per considerat la
. | necessitat d’aparcament a prop és per comoditat (35%),
er pes .

30% per volum (30%) i per pes (30%).

Per qué NO hi ha necessitat d'aparcament a prop

+ L’0nic motiu per no tenir la necessitat d’aparcament a
prop és que ho porten a ma, son paquets de poc pes,....

No ho necesita,

ho pot portar a «+A nivell global s’"observa com en la meitat dels casos, no

ma, poc pes..

100% es necessita que el transportista aparqui a prop del local.
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C. 4. Area d’influéncia i mercat potencial.

L'area d'influéncia d'un espai comercial
determina la quantitat de persones clients
potencials susceptibles de ser clients reals i
I'estimacio de vendes que es deriva del
consum del mercat.

Aquesta area d’influéncia la calculem amb
isocrones de distancia de temps entre el lloc
de residéncia i I'espai comercial.

wa Laisocrona 1, de 5 minuts a Horta,
inclou el nucli antic del barri i creua el
c. Tajo. La via que li dona més amplitud
és el Pg Maragall.

Se

Mo,

/ La isocrona de 10 minuts engloba una

s AN area geografica molt amplia, incloent
una part de Nou Barris. Travessa vies,
pero, que poden constituir una barrera
comercial , com I'Av. De |’Estatut.

RIZI\}\T:"I:\ER %150 5 MIN POBLA“::III(\? ISO 5 %150 10 MIN POBLAI(:,I':?“ IS0 10

TOTAL 76,02 78,56 16.302 73,49 43.605

Poblaci6 Horta 20,9 90% 14.710 69% 30.134

Poblacié Nou Barris 56,9 10% 1.592 31% 13.471

- Ajuntament de
Tg# Barcelona
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7. ESTUDIS DE REFERENCIA I BENCHMARKING




NOVA YORK

Poblacio: 8,3 M
Eix: Vanderbilt Avenue

Estat inicial: 2 carrils de circulaci6 + 1
cordo de serveis per sentit

Estat final: 1 carril de circulacio + 1 serveis
+ carril bici per sentit

Increment de facturacio: +102% en tres
anys

Observacions: més del doble d’increment
que en eixos comercials del voltant.

Font: New York City Department of Transportation
(2008), Economic benefits of sustainable streets
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D.1 Benchmarking

b. Broadway- New York

Descripcio:
Va néixer al 2009 com una actuacid efimera perd amb tan éxit que s’ha quedat de forma permanent.
Actuacio:
Es va encarregar a I'urbanista Jan Geh fer una actuacié efimera per transformar el carrer de Broadway en una via per vianants.
Aquesta actuacio va consistir en ocupar la zona de transit de vehicles pintant aquests espais, aixi com posar mobiliari i seients
simulant terrasses.
Resultats {segons Good Business —Heart Foundation):
» El nombre de vianants es va elevar considerablement.
» Augment del 84% més de persones gue es queden al lloc (llegint, dinant,...)
» El 42% del residents del barri diuen que compren més al barri des dels canvis.

» 26% dels treballadors de la zona surten de les oficines a dinar amb més fregiigncia.

==
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COPENHAGE Carrer Strogen

Descripcio:
Actualment és el carrer de vianants més llarg d'Europa amb 1,15 km.
Actuacio:

Des dels anys seixanta han anat condicionant el carrer per convertir-lo en un espai per vianants. Per aix0 han prohibit el transit de
vehicles, a més d'incloure espais ptblics amb bancs i zones per altres activitats. Es considera que la clau de I'exit d’aquest
projecte ha estat el temps, ja que el procés de transformacié es va anar fent de manera gradual.

Resultats:
» Esvaaugmentat el 600% de I'espai de vianants des del 1962 al 2005.
» Increment del 400% en bancs i espais per fer activitats al carrer entre 1968 i 1996. Al 2000 havia 1.500 bancs.
» El 80% del transit al centre de la ciutat és de vianants.
» Esvaincrementar el volum de vianants en un 35% el primer any.
» S’ha augmentat en un 81% el nombre de places de terrasses (de 2.970 al 1986 fins 7.020 al 2006)

» El comerg tradicional (petit comerg d’artesans tipics danesos) conviu amb franquicies i grans comercos com
Zara,...
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PONTEVEDRA centre historic

Descripcio:
Es un cas d'exit a Espanya i va rebre al 2015 el premi ONU Habitat per el seu espai urba de vianants.

Actuacio:

El procés de transformacio es va fer de manera gradual des de 1997. | I'actuacio va consistir en prohibir el transit rodat en aquest
carrer per fer-lo per vianants. L'objectiu és assolir que les persones utilitzin menys el cotxe i accedeixin al centre a peu o en bici per
fer les seves compres. Per aixd van eliminar els aparcaments del centre historic i van proporcionar altres aparcaments gratuits a 15
minuts a peu del centre.

Per fer més atractiu aquest canvi han dissenyat el que denominen el “Metrominuto” que és un planol on apareix el temps en minuts
del desplacaments a peu pel centre de la ciutat.

Resultats:

» Més del 30% del centre es per a vianants i als carrers que encara es pot circular amb vehicles, es restringeix la
velocitat a 20km/hora al centre i a 30km/hora a la resta de la ciutat, a més de que hi ha passos elevats de vianants
cada 10 metres.

# Es va assolir reduir les emissions de CO2 en un 88% en aquesta zona, ja que entre el 50-70% dels desplagaments
de la ciutat es fan a peu o en bicicleta. | s’ha incrementat el nombre de vianants als carrers.

» Totiles queixes dels comerciants al principi, actualment estan molt contents i demanen més carrers per vianants.
Des de I'Ajuntament s’ha fomentat el comerg local impedint la construccié de grans superficies comercials en el
centre urba.

mmrom.iamo
Pontevedra

Font: Estudi de PROCOM RETAIL
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WASHINGTON varis barris

Descripcio:

Comparativa dels barris de Washington amb i sense transit.
Actuacio:

Resultats:

» Barris més caminables sén millors economicament parlant:

» rendes de lloguer més altes de les oficines (8,885/m2 més), dels locals comercials (6,925/m2 més),
» vendes del comerg milloren en un 80%.

» preu dels habitatges i del lloguer augmenta.
» Facilitat de finangcament per negocis d"aquests carrers per vianants.

» Els residents dels barris més caminables tenen menys costos de transport (12% de la seva renda versus 15% dels
altres), encara que paguen més pel seu habitatge (30% de la seva renda versus 18% dels altres).

Font: Estudi de PROCOM RETAIL

108



SANT FRANCISCO carrer valéencia

Descripcié:
Millores del carrer.
Actuacio:

'actuacio consisteix en disminuir el transit i fer algunes actuacions publiques puntuals com terrasses o espais ptiblics per poder
passar més temps al carrer llegint, treballant,... (com es pot veure en

Resultats (segons Good Business —Heart Foundation):
» Aquestes actuacions fan incrementar les vendes dels comerciants en un 40% aproximadament.
» Detecten un increment del 60% de clients locals, degut a la proximitat i estalvi de temps a la compra.

» Aproximadament, 2/3 dels comerciants reconeixen que l'augment de vianants i ciclistes ha millorat vendes i els
seus negocis.

Font: Estudi de PROCOM RETAIL
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MELBOURNE carrers centre

Descripcio:
Diferents actuacions a tota la ciutat.

Actuacio:
En aquest cas, es tracta d’actuacions generals que s’han estat efectuant a la ciutat des de I'any 1994 fins el 2004 que han canviat la

ciutat. Concretament, s’han treballat per disposar de carrers més amples, més zones verds,...

Resultats (segons Good Business —Heart Foundation):

» S’haincrementat un 39% el trafic de vianants en dies laborables i un 98% per la nit.
# Ha crescut un 830% els nombre de residents de 'area central.

» Augment del 275% de cafés ( restauracid).

Beiore

Font:Estudi de PROCOM RETAIL
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D.1 Benchmarking

g. Avinguda Newlands, a Hull United Kindong

Descripcio:
Millores al carrer.
Actuacia:

En aquest cas, es va millorar les voreres,i en general el carrer per fer —ho meés atractiu i comode per als vianants. Tamhé es va reduir
el transit de vehicles (67%).

Resultats {segons Good Business —Heart Foundation):

» va augmentar un 18% el flux dels vianants,

» el valor de la propietat es va incrementar en un 65% des de juliol de 2003 fins desembre del 2005.

|97
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D.1 Benchmarking
h. BID en Johannesburg
Descripcio:
El BID de Johannesburg va ser creada en 1998 fins ara, principalment per realitza tasques de neteja, seguretat i promocio .
Actuacio:
Més de la meitat del pressupost és destina a reforgar la seguretat, pero tambeé es fan diferents actuacions com: neteja dels carrers,

vigilancia, augment de zones verdes, millora dels espais publics, activitats culturals i vinculades amb I'art {performance, escultures, o
grafittis , explicant I'obrai I'artista, concerts), esdeveniments esportius o activitats per nens....

Resultats :

v

Menys delingiiencia i més seguretat.
Millora de I'economia local.

b 7

Creacié de llocs de treballs directes o indirectes.

b

v

Major inversié privada, aixi com més iniciatives d’inversio social




D.1 Benchmarking
i. Kingston First- BID en Kingston
Descripcio:
Es va crear en 2005 i va agrupar al voltant de 750 negocis i associacions del districte.

Actuacio:

Les principals actuacions d'aquest BID es centren en: neteja (destaca el serveis de reciclatge), seguretat, augment de zones verdes,
millora dels espais publics, activitats culturals vinculades amb l'art , fires de Nadal, serveis de formacio als seus membres per
millorar els negocis,... Actuacions de marqueting per promocionar la zona, mercats efimers {d'alimentacié, de productes fet a ma,...)

Resultats :
» Menys delingliéncia i meés seguretat.
» Millora de I'economia local.
» Creacio de llocs de treballs directes o indirectes.
» Major inversié privada.

Swprner
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D.1 Benchmarking
j- Passeig Sant Joan. Barcelona
Descripcid:

Actuacio realitzada I'any 2010/11 amb l'objectiu de prioritzar |'s vianant del passeig i convertir-ho en un corredor verd urba fins els
parc de la ciutadella.

Actuacié:

La dificultat d’aquesta actuacio és aconseguir una bona convivéncia dels diferents usos de I'espai urba:

. Dels 17 m de vorera , 6m es destinen al pas de vianantsi els 11 restants a una zona arbrada amb, bancs, jocs infantils,..
. Pacificacio del transit reduint I'espai de circulacio i carril per a bicicletes.

$’ha assolit un espai pacificat, que incrementa I'ts de I'espai public i fomenta el passeig.

. La distribucié de les terrasses ha estat un punt complex:

» Les terrasses s’han d’ubicar en els espais vacants dels diferents usos de la zona arbrada (pas de cotxes a
parquings, bancs, zona infantil).

» No s'ubiquen davant del bar/restaurant. En alguns casos hi ha certa distancia entre la terrassa i el local.

» La convivéncia de terrasses de diferents locals i la seva localitzacio per distancia del local pot generar confusio
entre la clientela. El client busca la terrassa davant el bar/restaurant.
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PARIS Av Camps Elisis

Un diumenge al mes I'Avinguda dels Camps Elisis esta oberta en exclusiva per avianants i vehicles
no motoritzats.

La prova pilot va ser realitzada el Dia Mundial Sense Cotxes, aquesta avinguda va ser
I'epicentre de les celebracions que es van replicar en cinc barris de la ciutat, fins on van
arribar milers de persones a anar en bicicleta, caminar i, fins i tot, fer ioga, com una
manera d'apropiar-se dels espais publics que la major part del temps estan destinats als
automobils.

La positiva experiéncia que es va viure aquell dia a l'avinguda va ser gaudida pels
habitants i difosa a través de xarxes socials, i va impulsar les autoritats a buscar com
mantenir aquesta iniciativa durant tot I'any.

Va ser aixi com el municipi va anunciar que un diumenge per mes l'avinguda obrira
Unicament als vianants i modes no motoritzats, durant les 24 hores, perqué es
mantingui la possibilitat de viure la ciutat a escala més humana.

TALLS EN DIUMENGES EN
VIES IMPORTANTS | EN

DIFERENTS

LOCALITZACIONS 5 4
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SABADELL

Tots els diumenges i festius, es produeix una tall per a vehicles des de
les 6:00 fins les 00:00 hores.

Els carrers afectats son la Rambla, passeig Placa Major, passeig Manresa i Via Massagué.
Tota aquesta zona és exclusiva per a vianants, per a qué puguin gaudir els dies festius
d'un ambient sense sorolls ni fums.

S’aprofita per ampliar les terrasses on alguns establiments les situen a la calcada. També
s’instal-len paradetes de productes artesanals. No acostuma a haver-hi activitats ludiques
especifiques.

Es desvien els autobusos que tenen parades a la Rambla. S'esta estudiant ampliar-ho els
dissabtes per la tarda i vespre.

INICICATIVES
CONTINUES EN EL
TEMPS.

ELS VEINS
S’ACOSTUMEN ALS
TALLS AMB EL
TEMPS .

Font: Estudi de SOLUCIONS geoinformacid i territori
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SANT CUGAT DEL VALLES

El carrer de la Creu, tancat al transit els caps de setmana en una prova
pilot per dinamitzar-lo com a zona comercial i de passeig.

A finals de novembre de 2015, el carrer de la Creu es va tancar al transit des del carrer Montserrat fins al passeig Francesc Macia
durant els caps de setmana, de les 14 hores de dissabte fins a les 20.30 hores de diumenge, sense interrupcio.

La mesura forma part d’una prova pilot per dinamitzar-lo com a espai de vianants i zona comercial. Més que activitats Iudiques
especifiques es tracta de conscienciar a la poblacié de la possible pacificacié total del carrer.

La mesura neix fruit del consens arribat al 2014 amb ’Associacié de Veins i comerciants del Monestir per engegar una prova pilot. El
Pla de Mobilitat contemplava la “vianantitzacié del carrer de la Creu mitjancant plataforma Unica i prioritat invertida. Ara bé,
de mutu acord amb veins i comerciants es va acordar que abans d’engegar aquesta actuacid, era millor provar la seva
efectivitat durant els caps de setmana.

INICICATIVES
AMB EL
PROPOSIT DE
PACIFICACIONS
FUTURES | AMB
IMPLICACIO
DELS VEINS I EL
COMERC. Carrer ¢

des de o

@ dium
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MANRESA

Manresa va acordat amb els botiguers el tall del carrer Guimera durant nou dies per Nadal amb I’objectiu de
dinamitzar I'activitat comercial i millorar la mobilitat i la seguretat dels vianants davant la gran afluéncia
que té el carrer per aquestes dates.

LUAjuntament de Manresa va convertir el carrer Guimera a l'any 2014
en un illa de vianants per la campanya de Nadal. Per primera vegada

aquest important vial de la ciutat va restar tallat al transit de vehicles. INICIATIVES DE TANCAMENT EN CARRERS
COMERCIALS EN MOTIU DE CAMPANYES DE

Es tractava d’'una prova pilot que donava resposta a la peticio de COMPRES COM EL NADAL.

I'associacio de botiguers, amb l'objectiu d’incentivar i dinamitzar

I'activitat comercial i, alhora, facilitar la mobilitat dels vianants en EL PROCES ES PORTA REALITZANT EL 2014 12015 |

unes dates en qué aquest carrer és dels més concorreguts de S’ESTA VALORANT LA SEVA CONTINUACIO DE

Manresa. Els talls van coincidir amb alguns actes de la Marato i va FORMA PARTICIPADA.

comptar amb animacié al carrer Guimera i inflables a la plaga de Sant
Domenec.

Pel que fa a I'aparcament de vehicles, s’ha referit als dos parquings
que hi ha a I'entorn i que permeten suplir les places que ocupen els *
vehicles al mateix carrer.

Lany 2015 es varen repetir els talls per la campanya de Nadal. & b =
Recentment (2016) s’ha realitzat un procés participatiu amb els veins i
els comerciants per valorar, continuar i ampliar si cal aquesta
iniciativa.

Font: Estudi de SOLUCIONS geoinformacid i territori
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EXPERIENCIES ANALITZADES. PATRONS DE CONSUM
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PORTLAND (EEUU)

* Una analisi realitzada a 78 negocis a I'area metropolitana de Portland conclou que els no
conductors, incloent els ciclistes, gasten quantitats de diners similars en els comergos que
els conductors.

Supermarkets

Restaurants All Modes
= Transit
= Bike
Drinking Establishments = Walk
= Automobile

Convenience Stores
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Font: Citylab (2015), The Complete Business Case for Converting Street Parking Into Bike Lanes
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EAST VILLAGE (NOVA YORK, EEUU)

* Una enquesta realitzada a 420 persones a la Primera i Seogna Avinguda de Manhattan
(East Village), que tenen carrils bici, va concloure que els no conductors representen el
95% de les despeses comercials a la zona. Addicionalment, els ciclistes i vianants gasten
més diners per capita en comparacio amb els conductors.

Average Per Capita Spending by Transportation
Mode
Bike [ meeee e e 5163
waik N, 5158
s—————— = .- =  —— 0}

Car I i i l ! I I $143
SelectBusService | )} -} - | sne
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Font: Citylab (2015), The Complete Business Case for Converting Street Parking Into Bike Lanes
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AUCKLAND, CRHISTCHURCH I WELLINGTON
(NOVA ZELANDA)

* Una enquesta realitzada a 1.744 compradors i 144 comerciants en 9 zones comercials
d’aquestes 3 ciutats va concloure que en les zones centrals de les ciutats les despeses per
trajecte es diferenciaven només en un 10% (47$ conductors, 43$ ciclistes).

* Pel que fa al temps d’estada dins dels comergos, els ciclistes passen més temps a l'interior
dels comer¢os comparat amb els conductors.

Font: Citylab (2015), The Complete Business Case for Converting Street Parking Into Bike Lanes
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Sptamert,
DUBLIN (IRLANDA)

* El comportament de consum va ser analitzat en dues grans avingudes comercials a Dublin
(Grafton Street i Henry Street).

* Enambdés casos, els comerciants van sobreestimar el percentatge de clients que venen en
cotxe (13% a Grafton, quan en realitat és el 10%; 19% a Henry, quan en realitat és el 9%).

* Les despeses realitzades mensualment per conductors i ciclistes sén practicament les
mateixes (conductors 237€, ciclistes 228€).

Font: Citylab (2015), The Complete Business Case for Converting Street Parking Into Bike Lanes
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CATALUNYA (EIXOS COMERCIALS)

Classificacio - Eix |Ciutat] Locals buits_| Totals actius IATC IAC

1-Av Portal De L'Angel (Barcelona) 0 58 100,0% 84,5%
2-C Portaferrissa (Barcelona) 1 52 98,1% 80,8%
3-C Canuda (Barcelona) 0 42 100,0% 78,6%
4-C Boqueria (Barcelona) 2 55 96,5% 72,7%
5-C Santa Maria (St Cugat) 1 11 97,78% 70,4%
6-C Santiago Rusifiol (St Cugat) 0 50 100,0% 68,0%
7-C Mar (Badalona) 5 96 95,2% 64,6%
8-C Rec (Barcelona) 3 45 94,1% 64,4%
9-Ps Gracia (Barcelona) 4 199 98,1% 62,8%
10-Rb Catalunya (Barcelona) 4 207 98,3% 61,8%
11-C del Progres (Hospitalet) 4 99 96,1% 57,6%
12-C Gran De Gracia (Barcelona) 4 298 98,7% 55,4%
13-C Santa Maria (Badalona) 7 58 90,0% 55,2%
14-C Pelai (Barcelona) [§] 78 93,0% 53,8%
15-C Avinyo (Barcelona) 6 71 92,6% 53,5%
16-C Canonge Baranera (Badalona) 4 84 95,5% 52,4%
17-Rd Sant Pere (Barcelona) 17 94 84,7% 51,1%
18-C Sants (Barcelona) 12 368 96,9% 49 5%
19-Rd Sant Antoni (Barcelona) [§] 116 95,1% 49.1%
20-C Comtal (Barcelona) 1 49 98,0% 49,0%

Carrers de vianants

IATC = locals ocupats / locals comercials

IAC = comergos no quotidians / locals ocupats

Font: Diagnosi de I'ecosistema comercial dels municipis de I’Area Metropolitana de Barcleona (2017) 125
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BARCELONA (EIXOS COMERCIALS)
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BARCELONA (EIXOS COMERCIALS)
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Pla de Mobilitat Districte de Ciutat Vella 2018-23

* Entant és un districte, amb I'eix comercial més important, pensavem que podia ser un
exemple clar que el cotxe no és fonamental per tenir un bon teixit comercial.
* Adjunto un fragment:

* De tots els desplacaments, el 33,6% son de residents, el 27,9% de la resta de Barcelonins,
el 3,9% de la resta de Catalunya i el 34,6% de visitants de la resta del mon.

* Isegons segiient taula només el 12,6% dels desplagaments es fan amb vehicle privat.

HESIDENTS % BARC ELONING % CATALUNYA % VISITANTS % TOTAL %
B & PEU 265.104 52,.8% 204,333 4321 123391 21 35 135611 26,21 §18.093 41 4%
= ENBIC 3366 19% 7.788 1,99 1068 143 5392 1,0% 23.612 1.5
E z T.PUBRLIC 152.141 30, 3% 142,148 34,15 17423 294 352827 68,31 664.339 245
E % ANV 71531 14, 0% 49.593 114 4181 12 23023 4.5% 147.328 9.9
E ouk 5.284 11% 12.548 3.4 23134 L=l 0.0 40.968 2.7
= | TOTAL DESPL. 502428 417.063 58.195 516853 100,0% 1234324

. Taula 8. Font. Elaboracié propia
 Alapagina 18-19 del document adjunt aprofundeix en el tema.

 https://we.tl/t-kV6GSpaPQT
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BARCELONA (CIUTAT VELLA)

1B, Ciutat Vella
28- Eample
Poblacié: 105.820 (Ciutat Vella), 35, Gricia
1.650.358 (Barcelona) 10B. Sarria-5ant Gervasi 3,67
2. U'Haospitalet de Llobregat
P . - . — . 4.Comella De Liobregat
Distribucié territorial i repartiment N -
modal o1 sant e
- 7.l Prat e Liobregat
: : % vehicle
Origen % viatges & : 6. Sant Cugat del Vallés 2,78
privat = o]
13.5ant Joan Despl
Clutat Vella 33’6% 16,0% 12.MD[\ICada i Reixac
Resta Barcelona 29,7% 13,8% iEaRlugUss De Liohredat 2.66
7B, Sant Andreu 2,59
Resta Catalunya 3,9% 10,2% 8. Viladiecans
. - Now Barris
Resta mén 34,6% 6,6% oo :
14. 5ant Adria de Besos 23z
98 Sants-Montjuic
Observacions: Ciutat Vella és el 17. Sant Viceng dels Horts
districte amb major densitat comercial (st Golemae aiienes 222
de tota '’Area Metropolitana de TR gua e
. Bacalon
Barcelona e .
15, 5ant Feliu De Liobregat
11. Cerdanyola delvalles 1,70
Font: Pla de Mobilitat del Districte de Ciutat Vella 16 SantHall Calmgek g
2018-2023 i Diagnosi de l'ecosistema comercial dels 16 Castelcetels D_IF - - . : .

municipis de I'’Area Metropolitana de Barcleona (2017)

ex de dotacic comercial (IDC) es defineix com el nombre d'establiments comercials per cada 100 habitants.



