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Els processos de produccié/consum turistics i de construccid de la ciutat estan canviant
d'escala i dibuixen una nova situacio: la projeccié espacial del turisme esta aconseguint una
nova dimensié fisica i funcional. La ciutat turistica sobrepassa els limits de la ciutat
administrativa, reflex de la Barcelona real (la gran Barcelona), que ha superat els limits del
municipi. La «gran ciutat» turistica té uns limits imprecisos pero es difon pel litoral i per l'interior.
Conceptualment constitueix la «Destinacié Barcelonax.

En el procés de reflexi6 associat al nou pla estratégic de turisme de Barcelona interessa
focalitzar I'atencio i el debat en alguns fets rellevants. En concret se seleccionen els seguents
amb l'objectiu d’orientar el debat:

1.

Identificar, com a part d'una exploracid diagnostica, les causes del procés de
metropolitzacié del turisme de Barcelona, per tal d’entendre la seva dinamica i preveure
la seva evolucié.

Identificar, com a part d’'una exploracié diagnostica, les expressions més destacades de
I'extensié del turisme en 'ambit metropolita.

Les noves estratégies metropolitanes pel desenvolupament del turisme i la necessitat
de cooperaci6 public-privat, en I'ambit metropolita, per la creacio i articulacio de I'oferta
de productes i per la promocid.

El paper del turisme en [l'estratégia territorial metropolitana i els processos de
concentracié- desconcentracié, a distintes escales.

Identificar les oportunitats, les sinergies i els possibles conflictes associats a la
metropolitzacié del turisme de Barcelona.

En les coordenades de la gesti6 publica del turisme sorgeixen nous reptes
consequencies de la disfuncié entre els ambits espacials de la funcionalitat del turisme i
els ambits espacials politicoadministratius (municipis):
cal repensar I'espai metropolita com a espai turistic i definir un estratégia territorial
turistica metropolitana?
la gestid publica del turisme ha d'adaptar-se a la nova realitat?
cal adoptar nous objectius, nous mitjans i eines i un nou model organitzatiu?.
cal optimitzar la gesti6 de les infraestructures metropolitanes (port, aeroport,
ferrocarrils, carreteres, platges ..) que s6n components basics del sistema turistic
metropolita



